
 

 

 

  

 

 

©  

 

 

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ــ



 

  

https://doi.org/10.22035/jicr.2023.3125.3438
https://doi.org/10.22035/jicr.2023.3199.3498
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0
mailto:mohammadi@uok.ac.ir


 

 

 

 

Iranian Cultural Research  

Vol. 17 
Issue 3 

Autumn 2024 
 

  



 

 

 

Abstract 

 

 

Iranian Cultural Research  

 



 

 

 

 

Iranian Cultural Research  

Vol. 17 
Issue 3 

Autumn 2024 
 

  

 

 



 

 

 

Abstract 

 

 

Iranian Cultural Research  

 

 

https://www.researchgate.net/publication/375059546_Iranians_and_Privacy_Preservation_on_Social_Media_A_Systematic_Review
https://www.researchgate.net/publication/375059546_Iranians_and_Privacy_Preservation_on_Social_Media_A_Systematic_Review
https://doi.org/10.1086/429607
https://doi.org/10.1086/429607
https://doi.org/10.22059/jcss.2023.366256.1097
https://doi.org/10.22059/jcss.2023.366256.1097
http://jhss-khazar.org/
http://jhss-khazar.org/
http://jhss-khazar.org/
http://jhss-khazar.org/
https://www.jstor.org/stable/2118201
https://www.jstor.org/stable/2118201
http://dx.doi.org/10.15358/0344-1369-2011-1-57
http://dx.doi.org/10.15358/0344-1369-2011-1-57
http://dx.doi.org/10.15358/0344-1369-2011-1-57
https://doi.org/10.1086/209154
https://doi.org/10.1086/209154
https://doi.org/10.1086/655445
https://doi.org/10.1086/655445
https://doi.org/10.1086/655445
https://doi.org/10.1086/655445
http://dx.doi.org/10.1525/cmr.2009.52.1.45
http://dx.doi.org/10.1525/cmr.2009.52.1.45
http://dx.doi.org/10.1525/cmr.2009.52.1.45
http://dx.doi.org/10.5585/remark.v20i1.17940
http://dx.doi.org/10.5585/remark.v20i1.17940
http://dx.doi.org/10.5585/remark.v20i1.17940
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0148296305000603
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0148296305000603
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0148296305000603
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/356900
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/356900
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/356900
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/356900
https://doi.org/10.1016/j.ijpe.2008.02.003
https://doi.org/10.1016/j.ijpe.2008.02.003
https://doi.org/10.1016/j.ijpe.2008.02.003
https://doi.org/10.1016/j.ijpe.2008.02.003
https://www.ism.edu/images/stories/publications/luxury_brands_china_ronald_degen.pdf
https://www.ism.edu/images/stories/publications/luxury_brands_china_ronald_degen.pdf
https://www.ism.edu/images/stories/publications/luxury_brands_china_ronald_degen.pdf
https://www.ism.edu/images/stories/publications/luxury_brands_china_ronald_degen.pdf


 

 

 

 

Iranian Cultural Research  

Vol. 17 
Issue 3 

Autumn 2024 
 

  

 

 

 

https://doi.org/10.4337/9781786436351.00015
https://doi.org/10.4337/9781786436351.00015
https://doi.org/10.4337/9781786436351.00015
https://doi.org/10.4337/9781786436351.00015
https://jas.ui.ac.ir/article_22946.html?lang=en
https://jas.ui.ac.ir/article_22946.html?lang=en
https://jas.ui.ac.ir/article_22946.html?lang=en
https://jas.ui.ac.ir/article_22946.html?lang=en
https://doi.org/10.1080/0267257X.2014.989890
https://doi.org/10.1080/0267257X.2014.989890
https://doi.org/10.1080/0267257X.2014.989890
https://search.worldcat.org/title/653120433
http://opac.nlai.ir/opac-prod/bibliographic/1184204
http://opac.nlai.ir/opac-prod/bibliographic/1184204
https://www.jstor.org/stable/10.1086/209515
https://www.jstor.org/stable/10.1086/209515
https://books.google.com/books/about/Luxury_Fever.html?id=boR9M3gJT1EC
https://books.google.com/books/about/Luxury_Fever.html?id=boR9M3gJT1EC
https://jas.ui.ac.ir/article_25080.html?lang=en
https://jas.ui.ac.ir/article_25080.html?lang=en
https://jas.ui.ac.ir/article_25080.html?lang=en
https://jas.ui.ac.ir/article_25080.html?lang=en
https://jwdp.ut.ac.ir/article_19239.html?lang=en
https://jwdp.ut.ac.ir/article_19239.html?lang=en
https://journal.alzahra.ac.ir/article_1461.html?lang=en
https://journal.alzahra.ac.ir/article_1461.html?lang=en
https://journal.alzahra.ac.ir/article_1461.html?lang=en
https://journal.alzahra.ac.ir/article_1461.html?lang=en
https://doi.org/10.1509/jmkg.74.4.015
https://doi.org/10.1509/jmkg.74.4.015
https://books.google.com/books/about/Gender_body_knowledge.html?id=LgFaBY0Txd4C
https://books.google.com/books/about/Gender_body_knowledge.html?id=LgFaBY0Txd4C
https://books.google.com/books/about/Gender_body_knowledge.html?id=LgFaBY0Txd4C
https://books.google.com/books/about/Gender_body_knowledge.html?id=LgFaBY0Txd4C
http://dx.doi.org/10.1057/bm.2008.51
http://dx.doi.org/10.1057/bm.2008.51
https://hmu.ac.ir/payanname/Pyanname/FTVUNVLD/%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%D8%A7%D9%8A%DB%8C%20%D8%B9%D9%88%D8%A7%D9%85%D9%84%20%D9%85%D8%A4%D8%AB%D8%B1%20%D8%A8%D8%B1%20%D9%82%D8%B5%D8%AF%20%D8%AE%D8%B1%D9%8A%D8%AF%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%D9%84%D9%88%DA%A9%D8%B3%20%D8%A2%D8%B1%D8%A7%D9%8A%D8%B4%DB%8C-%20%D8%A8%D9%87%D8%AF%D8%A7%D8%B4%D8%AA%DB%8C
https://hmu.ac.ir/payanname/Pyanname/FTVUNVLD/%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%D8%A7%D9%8A%DB%8C%20%D8%B9%D9%88%D8%A7%D9%85%D9%84%20%D9%85%D8%A4%D8%AB%D8%B1%20%D8%A8%D8%B1%20%D9%82%D8%B5%D8%AF%20%D8%AE%D8%B1%D9%8A%D8%AF%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%D9%84%D9%88%DA%A9%D8%B3%20%D8%A2%D8%B1%D8%A7%D9%8A%D8%B4%DB%8C-%20%D8%A8%D9%87%D8%AF%D8%A7%D8%B4%D8%AA%DB%8C
https://hmu.ac.ir/payanname/Pyanname/FTVUNVLD/%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%D8%A7%D9%8A%DB%8C%20%D8%B9%D9%88%D8%A7%D9%85%D9%84%20%D9%85%D8%A4%D8%AB%D8%B1%20%D8%A8%D8%B1%20%D9%82%D8%B5%D8%AF%20%D8%AE%D8%B1%D9%8A%D8%AF%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%D9%84%D9%88%DA%A9%D8%B3%20%D8%A2%D8%B1%D8%A7%D9%8A%D8%B4%DB%8C-%20%D8%A8%D9%87%D8%AF%D8%A7%D8%B4%D8%AA%DB%8C
https://hmu.ac.ir/payanname/Pyanname/FTVUNVLD/%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%D8%A7%D9%8A%DB%8C%20%D8%B9%D9%88%D8%A7%D9%85%D9%84%20%D9%85%D8%A4%D8%AB%D8%B1%20%D8%A8%D8%B1%20%D9%82%D8%B5%D8%AF%20%D8%AE%D8%B1%D9%8A%D8%AF%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%D9%84%D9%88%DA%A9%D8%B3%20%D8%A2%D8%B1%D8%A7%D9%8A%D8%B4%DB%8C-%20%D8%A8%D9%87%D8%AF%D8%A7%D8%B4%D8%AA%DB%8C
https://jwdp.ut.ac.ir/article_71920.html?lang=en
https://jwdp.ut.ac.ir/article_71920.html?lang=en
https://jwdp.ut.ac.ir/article_71920.html?lang=en
https://jwdp.ut.ac.ir/article_71920.html?lang=en


 

 

 

Abstract 

 

 

Iranian Cultural Research  

 

 

https://doi.org/10.1016/S1057-7408(08)80015-0
https://doi.org/10.1016/S1057-7408(08)80015-0
https://doi.org/10.1016/S1057-7408(08)80015-0
http://dx.doi.org/10.1080/20511817.2015.11428563
http://dx.doi.org/10.1080/20511817.2015.11428563
http://dx.doi.org/10.1080/20511817.2015.11428563
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2879955
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2879955
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2879955
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2879955
https://www.jwss.ir/article_45300.html?lang=en
https://www.jwss.ir/article_45300.html?lang=en
https://www.jwss.ir/article_45300.html?lang=en
https://www.jwss.ir/article_45300.html?lang=en
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjo2tCN_YGDAxX4gf0HHT8EDUcQFnoECA4QAQ&url=https%3A%2F%2Fwww.sciencedirect.com%2Fscience%2Farticle%2Fpii%2FS0007681398900234&usg=AOvVaw1zePFYrPi2xdomREOaAyMG&opi=89978449
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjo2tCN_YGDAxX4gf0HHT8EDUcQFnoECA4QAQ&url=https%3A%2F%2Fwww.sciencedirect.com%2Fscience%2Farticle%2Fpii%2FS0007681398900234&usg=AOvVaw1zePFYrPi2xdomREOaAyMG&opi=89978449
http://dx.doi.org/10.5296/bms.v8i2.10651
http://dx.doi.org/10.5296/bms.v8i2.10651
http://dx.doi.org/10.5296/bms.v8i2.10651
https://www.jwss.ir/article_138043.html?lang=en
https://www.jwss.ir/article_138043.html?lang=en
https://www.jwss.ir/article_138043.html?lang=en
https://www.jwss.ir/article_138043.html?lang=en
http://dx.doi.org/10.1108/13522751011053608
http://dx.doi.org/10.1108/13522751011053608
http://dx.doi.org/10.1108/13522751011053608
http://dx.doi.org/10.1108/13522751011053608
http://dx.doi.org/10.1108/17511061111163078
http://dx.doi.org/10.1108/17511061111163078
http://dx.doi.org/10.1108/17511061111163078
http://dx.doi.org/10.1108/03090561311297382
http://dx.doi.org/10.1108/03090561311297382
http://dx.doi.org/10.1108/03090561311297382
https://www.amazon.com/Rockin-out-Box-Maneuvering-Alternative/dp/081353075X#:~:text=In%20Rockin%27%20Out%20of%20the,the%20alternative%20hard%20rock%20scene.
https://www.amazon.com/Rockin-out-Box-Maneuvering-Alternative/dp/081353075X#:~:text=In%20Rockin%27%20Out%20of%20the,the%20alternative%20hard%20rock%20scene.
https://books.google.com/books/about/The_Overspent_American.html?id=cdkvIE72FMYC
https://books.google.com/books/about/The_Overspent_American.html?id=cdkvIE72FMYC
http://www.jicr.ir/article_71.html?lang=en
http://www.jicr.ir/article_71.html?lang=en
https://www.amazon.com/Trading-Up-Consumers-Goods-Companies/dp/1591840708
https://www.amazon.com/Trading-Up-Consumers-Goods-Companies/dp/1591840708
https://www.amazon.com/Trading-Up-Consumers-Goods-Companies/dp/1591840708
https://www.amazon.com/Trading-Up-Consumers-Goods-Companies/dp/1591840708


 

 

 

 

Iranian Cultural Research  

Vol. 17 
Issue 3 

Autumn 2024 
 

  

 

https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2011.12.007
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2011.12.007
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2011.12.007
http://opac.nlai.ir/opac-prod/bibliographic/2228215
http://opac.nlai.ir/opac-prod/bibliographic/2228215
http://opac.nlai.ir/opac-prod/bibliographic/2228215
http://opac.nlai.ir/opac-prod/bibliographic/2228215
http://assets.csom.umn.edu/assets/165659.pdf
http://assets.csom.umn.edu/assets/165659.pdf
http://assets.csom.umn.edu/assets/165659.pdf
https://doi.org/10.1002/mar.20767
https://doi.org/10.1002/mar.20767
https://doi.org/10.1002/mar.20767
https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2011.08.004
https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2011.08.004
https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2011.08.004
http://dx.doi.org/10.1561/107.00000066
http://dx.doi.org/10.1561/107.00000066
http://dx.doi.org/10.1561/107.00000066
http://dx.doi.org/10.1561/107.00000066
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwiy1-Xr5fKCAxXWgf0HHQBrAlEQFnoECAoQAQ&url=https%3A%2F%2Fwww.amazon.com%2FLiving-Up-Americas-Affair-Luxury%2Fdp%2F0743245067&usg=AOvVaw3A6ahSnmAcoZYPNfChFDTQ&opi=89978449
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwiy1-Xr5fKCAxXWgf0HHQBrAlEQFnoECAoQAQ&url=https%3A%2F%2Fwww.amazon.com%2FLiving-Up-Americas-Affair-Luxury%2Fdp%2F0743245067&usg=AOvVaw3A6ahSnmAcoZYPNfChFDTQ&opi=89978449
http://opac.nlai.ir/opac-prod/bibliographic/1062036
http://opac.nlai.ir/opac-prod/bibliographic/1062036
http://opac.nlai.ir/opac-prod/bibliographic/1062036
https://doi.org/10.1016/j.ijresmar.2021.10.010
https://doi.org/10.1016/j.ijresmar.2021.10.010
https://doi.org/10.1016/j.ijresmar.2021.10.010
https://doi.org/10.1016/j.ijresmar.2021.10.010
https://doi.org/10.1086/673256
https://doi.org/10.1086/673256
https://doi.org/10.1086/673256
https://www.semanticscholar.org/paper/Measuring-Consumers%27-Luxury-Value-Perception%3A-A-Wiedmann-Hennigs/eeb3583f9ce50fa416f4c2d9f366e72b1e065385
https://www.semanticscholar.org/paper/Measuring-Consumers%27-Luxury-Value-Perception%3A-A-Wiedmann-Hennigs/eeb3583f9ce50fa416f4c2d9f366e72b1e065385
https://link.springer.com/book/10.1007/978-3-8349-4399-6
https://link.springer.com/book/10.1007/978-3-8349-4399-6
https://link.springer.com/book/10.1007/978-3-8349-4399-6
https://link.springer.com/book/10.1007/978-3-8349-4399-6


  1403  پاییز    ، 67  پیاپی   ، 41-81  ،( 3) 17  ایران،   فرهنگی  تحقیقات  فصلنامه 

  فصلنامه   . سنندج   شهر  مرفه   زنان   روزمره    زندگی   در   لاکچری   کالاهای   نمایشی   مصرف   (. 1403)   شقایق   بیننده،   جمال؛   محمدی، 
     . 41-81  (، 3) 17  ، ایران  فرهنگی   تحقیقات 

 شاپا: 2008-1847    

     آزاد است.      راساس قوانین کریتیو کامانز  ب   ان / دسترسی به متن کامل مقاله سندگ نوی   ©

 یپژوهش مقاله

 زنان مرفه شهر سنندج   روزمره  در زندگی    کالاهای لاکچری نمایشی  مصرف  
 

 2بیننده شقایق ، *1جمال محمدی 
   09/1402/ 16پذیرش:      ؛11/04/1402دریافت: 

 چکیده
برره مصرررف کالاهررای لاکچررری روی  کنندگانمصرررفچرررا  کررهنیاو موضوع مصرف کالاهای لاکچررری، 

کندوکاوی کیفرری،   مقالهاصلی این    هدف  .مختلف بوده است  هایضوع پژوهش از منظر رشتهو م،  آورندیم
زنان اقشار مرفه در شهر سنندج در کالاهای لاکچری نمایشی مصرف  یهاوهیش، در  یانهیزم  ه  ینظر  وه  یشبه  

« مصاحبه عمیق دآبامبارک»شالمان«، »صفری« و » محله  نفر از زنان اقشار مرفه سنندج در سه  21  با .است
شرررایع علرری، شرررایع   مقوله  در قالب پنج    وبا استفاده از فرایند کدگذاری تحلیل    هاداده.  مدآمل  فردی به ع

برسرراخت و نمررایش نرروعی   ههسررت  مقوله    ند.شد  یبنددستهها و پیامدها  ، راهبرد گرمداخله، شرایع  یانهیزم
 با اتخاذمرفه . زنان کندیم لاکچری تغذیه فرایند مصرفتماماً از    هادادهبه گواهی که است  فرادست    زنانگی  

نسرربت  شانفرادستمنزلت بازتولید  همو    یاشرافشبهبرساخت نوعی زنانگی    هم در جهتدو طیف راهبرد  
 در زنرردگی،  . مصرف کالاهای لاکچریپردازندیمدست به مصرف لاکچری  به زنان دیگر اقشار اجتماعی  

، یینمابینج،  یفروشفضلنظیر تفاخر،    یفاشرا شبهایل  لباً از جنس تقویت خصپیامدهایی دارد که غاها  آن
بررا .  دهنرردیمالقابی مثل نوکیسه و نااصرریل  دیگران  به  ها  آن  ادعای اصالت و افتخار به تبار خانوادگی است.

مل نشی و محتاطانه عگزی  شانیخانوادگ   یهامعاشرت در  اغلب    ،دارند  محدود  یگروهدرونروابع  دیگران  
زنان نجیب دربارهای اشرافی هنوز  مانندبهدرست ها آن .دارند زیپرهیگری د  زنانه   ره  خودانگانوعی و    کنندیم

 زنانرره  نرروعی خررود   نیررزو »مررا«    اندفرودستران  « همان دیگهاآن. »کنندیم« تقسیم  هاآندنیا را به »ما« و »
 .است متناسب با منش اشرافی

 منزلتز، یماچری، زنانگی، ت، کالای لاک مصرف نمایشی ها:یدواژهلک

 ررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررر
 

 ایران  ،کردستان  ،کردستان  اهدانشگ  ،اجتماعی و  انسانی  علوم  دانشکده  ،یشناسجامعه  دانشیار .1
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 و بیان مسئله  دمهقم. 1

برره   کنندگان مصرررف چرررا    کررهنیاموضوع مصرف کالاهای لاکچری، چیسررتی لاکچررری و  
مختلفرری بررسرری شررده اسررت: در   یهارشته، در  آورندی م مصرف کالاهای لاکچری روی  

 ان عنوبرره)نان رفتررارگرا  تصررادداتررا اق  1اقتصاد، از آثار کلاسیک آدام اسمیت و ورنر زومبارت 
 4، از تورشررتاین وبلررنی شناسرر جامعه(؛ در  1999  ،3شور لاکچررر  کتاب    در  2فرانک  نمونه

بوردیو )مباحث راجع برره پیر د( تا راجع به م  زیمل )مقالات  گئورگ  ( و  5آساتن  طبقه    ه  ینظر)
ر راجع به حیات  8ی، در کارهای آپادورای شناسانسان در ؛ (7آمریکایی ولخرج )  6سلیقه( و ش 

 ایررن ملالعررات  بخررش اعظررم. در  گراتکامررلی  شناسرر روان در  همچنین  زها؛ و  چی  ی عااجتم
داده و منزلررت پیونررد ثررروت  اجتماعی   ده  ی پدلاکچری با دو   مصرف   ده  ی پد  تلاش شده است 

اسررت، معررروف  10ایمررا  جامعرره   برره کررهمترررخر  ترره  یمدرندر  (.788  ،2022،  9)ونگ  شود
منحصررر برره   نرره  مصرف نمایشرری و    رنددای  تمایل به مصرف نمایش ب  اغل  کنندگان مصرف »

موشرری « )مختلف گسترش یافته اسررت   یهاتودهدر میان    که  ،طبقات فرادست   ،2013،  11م 
همچنرران  در میان اقشار مرفررههای لاکچری الامصرف ک  ملالعه    مسئله،این    رغمبه(.  252

تررا  دکننرر ی م نمایشرری را مصرررف کالاها و خدمات   اقشار مرفه»  است، چرا که  اهمیت ز  ئحا
ثروت خود را به نمایش بگذارند و بدین طریق به منزلت اجتمرراعی بررالاتری دسررت یابنررد« 

ل و برنهایم  (.349 ،1996، 12)بَگو 
طراحی نفیس، نوع ساخت و    خاطر به که    اند متی ق گران  ییکالاهای لاکچری کالاها   

یزی  ا مرر ت اجتماعی ر فرهنگرری م  ی ا ه تی روا حامل    که آن  خاطر به و نیز    شانیلمسجذابیت  
 ررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررر
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دسررتی    ی هررا ف ی ک شرریک،    ی ها لباس   از این کالاها  » کالاها تفاوت دارند.  هستند با سایر  
د روز، شلوارهای جین    ی ها کفش نفیس،     و   ، سرراعت مچررییپشررت کوله ،  پررارهپاره  کتانی م 

  ، ی سرراز قهوه  ی ها دسررتگاه ، اتومبیررل، دوچرخرره،  مررتی ق گرانمشررروبات    تررا   زیررورآلات 
بسیاری  (.  789،  2022)ونگ،    « رند ی گ یمر بر  د را    یش ا ر آ لوازم    و   ، علر برند ی  ا هسشوار 

تاریخی نیز آن دسته از    لحاظبه »   و   شوند یمزن تولید    کنندگان  مصرف  این کالاها برای   از 
دارای ارزش نمررادین و اجتمرراعی و    اند شررده یمبرندهای لاکچری که برررای زنرران تولیررد  

... و اساسرراً زنرران دیررد  انررد بوده   ه نرر برندهای لاکچری  مردا   ا اقتصادی بیشتری در مقایسه ب 
برره خریررد و مصرررف کالاهررای لاکچررری دارنررد«    یدتر یشررد بسیار مثبت و میررل بسرریار  

 (. 889  ، 3201،  1ساور و تایچمن -برگر ستاک ) 
 نمایشرری    زنانه چگونه در فراینررد مصرررف   خود  ن است که  آمقاله حاضر  محوری    مسئله  

و باورهررای فرهنگرری   هرراتعامل  به  چگونه  ی گزناناین    و  شودی م ه  تکالاهای لاکچری برساخ 
 دربرراره    شرردهانجام  یهاپژوهش  غالب »  ه،در ادبیات پژوهشی مربوط   .بخشدی م شکل    زنان 

دلالررت دارد   . این امراندکردهبر مضمون مصرف نمایشی تکیه    ،مصرف کالاهای لاکچری 
را نمررایش هررا آن  ت ونند کرره ثررریی مصرف کاهدارند کالا  میلمعمولًا    متمول   افراد    کهنیابر  

لمکدهد تا از این طریق منزلت اجتماعی خود را ارتقا بخشررند« )ترونررگ و    ،2011،  2کرر 
 غیررر از  کنندگان مصرررف هرردف  »کرره    دهنرردی م نشرران    حالنیدرع   هاپژوهشهمین  (.  555

 فردهبرمنحص یهای ژگی واز  بردن لذترا صرف  شان یانر وقت و   آن است کهنمایش ثروت 
رسیدن به اهررداف فررردی و اجتمرراعی دیگررری قرررار   ابزاررا  ها  آن   و  ندکنی  رکالاهای لاکچ

 کنندی م استفاده    3لاکچری   یهات یظرف از  ها  آن   ،گری دان یببه  (.789  ،2022« )وَنگ،  دهند
 هرراآن ». یابنرردجهان پیرامون خررود، اعررم از اشرریا و افررراد، ارتبررا  با  خاصی    یهاوه یشتا به  

 خورندی م ه به چه کسانی پیوند لاهایی خاص تعیین کنند ککاف ریل دارند با مصتما  معمولاً 
 (.16 ،2010، 4همکاران )هان و  «خورندی نمو به چه کسانی پیوند 

 ررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررر
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کرره مصرررف کالاهررای    است   شهر سنندج اقشار مرفه زنان پژوهش حاضر در  ملالعه  میدان   
ای  هرر علر ، زیررورآلات،  دار رک ا مرر   ی هررا لباس اسررت.  هررا  آن   لاکچری بخشرری از سرربک زنرردگی 

پرسررش    این کالاهررا هسررتند.   جمله  خانه و غیره از    ه  ی اثاث مچی، اتومبیل،   ی ها ساعت ، مت ی ق گران 
مصرف لاکچررری  ناشرری  با    پیوندخورده   شت زنانگی  اصلی تحقیق حاضر درخصوص همین سر 

طرررا ایررن    ی آبشخور نظررر لاکچری است.    ی ها ت ی ظرف   ده  ی پد آن با    ی بند مفصل و نوع    1از ثروت 
مصرف لاکچری در  مصرف لاکچری است که معتقد است »  ی شناس جامعه در  اهی دیدگ  مسئله 
برآینررد    و   کاربردها و نتایج مصرف است حاضر مشتمل بر اهداف و ملاحظات و انتخاب و    زمانه  

«  لاکچررری اسررت   کنندگان مصرررف از سرروی    محور ت یرر ظرف و    محور ثروت تلفیقی از ملاحظات   
  مقولرره  ای پرر نرراگزیر بایررد  مصرف لاکچررری  ه  ع ال ل م در در هر صورت، (. 789 ، 2022)وَنگ،  
ایش برروده  کنشی معلوف برره نمرر   همواره که مصرف مدرن    چرا   ، به میان کشید را    2نمایشی   جامعه  
بوده  غالباً فعالیتی زنانه  ، تورشتاین وبلن  ر ی تعب به ، یی گرا تجمل نمایشی و  وجه ، این علاوه به است. 

فراغررت و رفرراه   گذاشررتن ش ی نما به ز ش از هررر چیرر ی ا برر خود ر  فه  ی وظ ، زنان ه »نزد اقشار مرف  : است 
معتبررر    ی هررا مارک برنرردها و  و    مت ی ق گران و این کار را از طریق مصرف کالاهای    دانند ی م خانواده  

برره دو  از اسرراس  مصرف نمایشرری لاکچررری    ، سان ن ی بد (.  201،  1383  )وبلن،   « دهند ی م انجام  
گسررترش فضرراهای    موازات برره   ، مدرنیته و  د ب   از   رده است. پیوند خو   و زنانگی   منزلت   نمایش   مقوله  

،  یی نما شررتن ی خو ، تفررری ،  ی چشم هم و چشم ، آراستگی،  ی پوش خوش همگانی، مقولات خرید،  
 . اند خورده پیوند   و فرادستی   زنانگی   مقوله  دو  و مصرف با    یی جو تشخص 

به  فه  چرا زنان  اقشار  مر  : پردازد ی م از این دست  یی ها پرسش  به حاضر  ملالعه ، ب ی ترت ن ی بد   
هررا  آن  یج و پیامرردهای مصرررف ایررن کالاهررا در زنرردگی های لاکچری تمایل دارند؟ و نتا کالا 
مرتبع با کسررب و   ی ها زش ی انگ  از مصرف کالاهای لاکچری »  واقعیت این است که ؟ اند کدام 

  ی ر چرر لاک »مصرررف  ، گر ی د ان ی ب به  (. 75 ، 2020، 3« )دوبویس رد ی پذ ی م ترثیر   نیز حفظ منزلت  
 ررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررر

 

 ف مصرر  اسرت معتقرد نظریره این است. لاکچری  مصرف  رباره  د نظریه نی تر کیکلاس  و نی تر جیرا   .1
 نظریره ایرن منتقردان  اسرت.  ثرروت  نمرایش  طریرق  زا   منزلرت  ارتقای  با  مرتبع  کنشی  و  الاب  طبقات  انحصار  در  عمدتاً   لاکچری 
 ظریرهن ایرن دیگرر  ،لاکچرری  کالاهرای بره مختلف  اقشار  دسترسی  و  نسبی  شدنزه یکراتدمو  ،شدنیجهان  گسترش  با  که  معتقدند

 ندارد.  را   لاکچری   مصرف   ده  یچیپ  یهادلالت و سلوا و  ابعاد  یلتحل توان  ییتنهابه
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  « پیوند عمیقی با منزلررت اجتمرراعی دارد اجتماعی است و  اتب مر ه سل سل  عنصری کارکردی در 
رر و باستین  هررا  آن  دارد و زنرران  خودانگرراره  ارتبا  وثیقرری بررا    همچنین، (.  318  ، 2009،  1)کَپف 

  ی رسرران ام ی پ و    3اجتماعی   ی رسان ام ی پ ، 2جنسی  ی رسان ام ی پ  ه  ی دستما مصرف لاکچری را  توانند ی م 
مخررالف علامررت   س خود را به جررن  ی ئ نامر  ی ها ی ژگ یو  یق طر این از  ، یعنی قرار دهند   4د و به خ 
دست یابنررد کرره    یی ها لذت و به دستاوردها و    سازند متمایز  طبقات پایین  زنان از  خود را  ؛ دهند 

موشی،  ) برای دیگران میسر نیست   زنرران   این است کرره اساسی  حال، پرسش  (. 253 ، 2013م 
»شررالمان«، »صررفری« و   ن ی نش مرفه   محله  ه  س   ر د ) در شهر سنندج  فه  ر م   ی ها خانواده متعلق به  

چگونه از طریق مصرف کالاهای لاکچری )لباس، زیورآلات، ساعت مچرری،    ( « آباد مبارک » 
علر، اثاثیه خانه، اتومبیل و غیره( نوع متمایزی از زنررانگی را کرره در جهررت حفررظ و بازتولیررد  

شرررایع علرری،  :  د نرر ار قر ی برردین  ئرر جز  ی ها سررش ر پ و ؟ سررازند ی برم منزلت فرادست آنان است 
زنان اقشار مرفه به مصرف کالاهررای لاکچررری روی    شود ی م که باعث    ی گر مداخله و  ی ا نه ی زم 

چه راهبردهررایی برررای  زنان اقشار مرفه از طریق مصرف کالاهای لاکچری    ؟ اند کدام بیاورند،  
  رف صرر م  و  ؟ انررد کدام ، رنررد ی گ ی م در پیش و برای بازتولید منزلت فرادست  برساخت خود  زنانه  

دارد؟ ها  آن   روزمره  زندگی    در های لاکچری چه پیامدهایی  کالا 
 

 پیشینه پژوهش. 2

 ونمانررده  خرراص محرردود    رشته  در چارچوب یک    این موضوع   پیرامون تجربی    یهاپژوهش
 ی شناسجامعهمصرف نمایشی در اقتصاد، بازاریابی،  مقوله  خود د. ندار  یارشتهان یم ماهیتی  

کرره  شرروندی م مرررور  یی هاپژوهشبیشتر   جانیا. در  شودی م لعه  ملا  کسان یبهی  شناسان ورو  
 .منزلت است مصرف نمایشی کسب پرستیژ و اصلی  یهازه یانگازجمله  دارندی م مفروض 

زنرران از رفتررار   سررته  ی ز  تجربرره  فهررم  »برراعنوان  در پژوهشی  (  1392)پروری و محمدیان  
 ملالعرره  دی پدیدارشناسانه به رویکذ ربا اتخا  «ی لوکساهمتکبرانه در مصرف برندها و کالا

 ررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررر
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کرره ایررن   انددهیرسرر و به ایررن نتیجرره    اندپرداختهتکبر در مصرف    ده  ی پدزنان از    سته  ی ز  تجربه  
، ایجرراد و شدن شناختهدر قالب چهار مضمون اصلی بازشناخت: احساس   توان ی م مقوله را  

که پیداست ان نچ . ونی احساس اشتیاق در وحفظ منزلت اجتماعی، ابراز برتری و شایستگی 
ها و برندهای لوکس را عمدتاً کنشی معلوف به بازتولید فرادستی و این پژوهش مصرف کالا

 .داندی م  کتتدگان مصرف  ی نیبخودبزرگ 
مرردل رفتررار انتخررابی   ه  یرر ارا»  بررا عنرروان   خررود  ملالعرره  در  (  1398)  خانلری و همکاران 

ه از طریق انجام مصرراحب «ایرانی  نان تحلیلی بر رفتار ز :لوازم آرایشی لوکس  کنندگان مصرف 
نفر از زنان به شناسایی عوامل مؤثر و محرک خرید لوزام آرایشی نزد   23با    افتهی ساختارمهین

خارجی بیشترین ترثیر را بر کنش خرید   یهامحرک ،  هاآن   ی ریگجهینت. طبق  اندپرداختهزنان  
 یهانهیزم کامل    نبودن فراهمبه  ظر  که ن  دند این بودکر  کشفها  آن   زنان دارند. نکته دومی که

بلیغات در ایران، فرایند تبلیغ و مصرف برندها و کالاهای لرروکس عمرردتاً برره درون فضررای ت
 متمرکز شده است. جاآن مجازی کوچ کرده و در 

 یی پامصرف از »در پژوهشی درخشان که عنوان  (1397)  و همکاران   اینی میابراهسعیده  
 ی ریگشررکلترهای اجتمرراعی بس  مندنهیزم  ملالعه  به  اندهتاشگذر آن را ب  «مصرف   ت تا حسر

این کررار   بودن مرتبع.  اندپرداختهدر خرید و مصرف بین زنان شهر مشهد    ی چشمهموچشم
آن زنان هستند و هم مضمون  ملالعه  مورد  یهاسو ه از آن روست که هم به پژوهش حاضر  

اسررت: در میرران زنرران   گشاراه  ریابس ش هم  پژوه  جه  ینت  مصرف نمایشی است.  کارمحوری  
قرردرت  کررهی درحالیا رقابت در مصرف بسیار شدید اسررت،   یی پامصرف   ده  ی پدشهر مشهد  

به اسم حسرررت مصرررف   یادهی پدبسیار پایین است. حاصل امر ظهور  ها  آن   خرید در میان 
 .شودی نمگاه ارضا است که طی دوری باطل هیچ

عنرروان بررا  در پژوهشرری  (  1400)  اصفهانی   دنژای محمدتقو رعنا    ب س نیغفاراسفندیار  
 ملالعرره  برره  «زنرران در شرریراز ی نینشرر کافه تجربه    ملالعه  مصرف فضا و بازتعریف زنانگی:  »

میشل دوسرتو و اسررتفاده  ه  ینظربا اتکا بر نگارندگان    .پردازد ی م فضا و زنانگی    رابله  انتقادی  
 شررهری را انی  ف فضرراهای همگرر مصررر  زنان از  سته  ی زب  راتجادی  انتق  ینگارمردماز روش  
که مصرف فضا به تقویت عاملیررت زنرران و   دهدی م نشان  ها  آن   . حاصل کاراندکردهبررسی  
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هویت سنتی زنرران  شودی م . این امر همچنین باعث انجامدی م دستیابی آنان به رهایی بیشتر  
  برره   جررع را  ی خارج  ی ها پژوهش  ز ا ری بسیا  فزاینده به چالش کشیده و تضعیف شود.  ی شکلبه

محررور  نمایشی این کالاها برای بازتولید منزلت را    مصرف    مقوله  کالاهای لاکچری    زنانه  مصرف  
ایررن کالاهررا و    1کرره مصرررف غیرنمایشرری   یی هررا پژوهش   همچنررین کررم نیسررتند .  اند داده قرار    کار 
در    ( 2010)   2رگررر و وارد ب   ، ل مثا   طور به .  اند داده لاکچری را مدنظر قرار  ی ها ت ی ظرف از  ی مند بهره 

غیرنمایشرری    ی هررا ام ی پ آن دسررته از    ملالعرره  برره    « ظریررف مصرررف غیرنمایشرری   ی هررا ام ی پ »   مقالرره  
اکهررارت و  یررا مررثلًا    هسررتند.   شرران یی رمزگشا آشررنا قررادر برره   کنندگان  مصرف که فقع  پردازند ی م 

کررره    نرررد کن ی م اسرررتدلال    « ظهرررور مصررررف غیرنمایشررری »   مقالررره  در  (  2014)   3همکررراران 
 . « است بودن ی ش ی نما ید » د ج کل  « ش بودن ی ش ی رنما ی غ » 

برره    ترروان ی م   اند شررده که بر موضوع مصرف نمایشی لاکچری متمرکز    یی ها پژوهش اما در میان  
نمایش منزلررت از طریررق کالاهررای لاکچررری: نقررش  »   باعنوان (  2010)   4هان و همکاران پژوهش  
از  روت و نیرر سب ث برح   کنندگان مصرف   از   ی اس شن سنخ نوعی  اشاره کرد که در آن    « برند   بودن  برجسته 

  ، هررا آن از نظررر  .  8، کررارگران 7رها ی گ موضررع ،  6ها مشررترک ،  5ها زان ی پارت :  دهند ی م   ارائه به کسب منزلت  
  دارند میل خود به کالاهای نمایشرری و غیرنمایشرری   تلاش متفاوت    ی ها گروه در این    کنندگان مصرف 

  ی ها گنال ی سرر )   د دهرر ی م « خررود را نشرران  د نرر ن »اهمیررت بر چیزی که در میررزا   کنند؛ پیشاپیش ابراز    را 
که ثررروت    ها زان ی پارت ،  برای نمونه (.  ها ی طراح پرسروصدا در لوگوها و    ی ها گنال ی س خاموش در برابر  

کرره فقررع    کننررد ی م خرراموش اسررتفاده    ی ها گنال ی سرر زیاد اما نیاز کمی به کسررب منزلررت دارنررد، از  
)که ثروت زیرراد و    ها مشترک   که ی درحال   ، هستند   شان ی ی رمزگشا آشنا قادر به درک و   کنندگان مصرف 

)که ثروت کم و نیاز زیادی برره کسررب منزلررت    رها ی گ موضع نیز نیاز زیادی به کسب منزلت دارند( و  
 (. 15-30  ، 2010)هان و همکاران،  کنند ی م پرسروصدا استفاده    ی ها گنال ی س دارند( از  
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رویَن و فلوریانی  ب 
اس ر زنرران  دیگررر لبرر طاآیا زنان برررای جلررب خرر »  مقاله  ( در  2020)  1

، برره بررسرری «ی جنسرر درون   رقابررت لاکچری و    زنانه  در باب مصرف    یاملالعه؟  پوشندی م 
و  توسعهدرحالبر مصرف کالاهای لاکچری در بستر اقتصادهای   ی جنس درون اثرات رقابت 

دستیابی به نرروعی   شان ی اصلدف  و ه  اگیرنوعی پیمایش فرها  آن   کار  .پردازندی م   افتهیتوسعه
برای  که رقابتی که میان خود زنان  دهدی م نشان ها آن  نتایج تحقیق است.لیل بینافرهنگی حت

یک شریک رمانتیک وجود دارد نقشی کلیدی در مصرف نمایشرری کالاهررای   آوردن دست به
 لاکچری دارد.

 مثابررهبهزنرران  کالاهررای لاکچررری »مقالرره  ( در 2020) 2برروراک تونکررا و اوریررم یانررار
و  هارقابت مصرف نمایشی کالاهای لاکچری را در بستر   شندوکی م   «گر زنان دی   به  یی هاامیپ

در طور دائررم بررهزنررانی کرره  ،هرراآن طبررق نتررایج  زنانرره تحلیررل کننررد. یهاچشررمهمچشم
خرید جنسی هستند بیشترین بخش از درآمدهای خود را صرف   یکی یافتن شروجوجست 

زنرران دیگررر ف از  ی جذب جررنس مخررالارتا در کورس رقابت ب  دکننی م کالاهای لاکچری  
 عقب نمانند.

های ایرانیان و حفظ حریم خصوصرری در رسررانهدر مقاله » (2023) همکاران و  3آیینی 
کنند که به نمایش کالاهای لاکچری به ملالعاتی اشاره می « اجتماعی: بررسی سیستماتیک

شناسرری زیبایی »  مقالررهدر  (  2023)و همکررارانش    4آریسپردازند.  در فضاهای مجازی می 
ی د کرره نوجوانرران در فضررای یررک بررازندهنشان می   «ی و آینده هنرل؟ هوش مصنوع یجیتاد

زننررد. ایررن دسررت ملالعررات یجیتال می لاین، برای کسب پرستیژ دست به خرید کالای دآن 
. از کنرردبیشررتر روشررن  مورد تحقیق پژوهش حاضر را در فضررای مجررازی    مسئلهتوانند  می 

وند و نصرتی، آریس، موسی )هنری  های  5تی اف، ان این فضالوکس در    یهاجدیدترین کالا
 پرستیژ ندارند.  خلقستد و وداد آیند که نقشی جزمی ( هستند که به نظر 2023
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مصرررف نمایشرری، روابررع و »باعنوان    در ملالعه خود  (2014)1و گریسکویسوس وَنگ  
 دو دسررته دیرردگاه  ر هر  با اتکا ب  «ن زنا  دیگربه    یی هاامیپ  منزله  بها: کالاهای لاکچری زنان  برق 

به تحلیل این موضوع بپردازند که چگونه کالاهای لاکچری در    گراتکاملو   گرافرهنگنظری   
دیگر  ، بالاخص زمانی که زنان  کنندی م را ایفا  ی رسانامیپمناسبات بین زنان نقش نوعی نظام 

 .شوندی م صور ت د،نایبرب شان دست از  ارها آن   مانتیکرقبایی که قرار است شریک رو  منزله  به
 یی هاآن قرار داد:  هذیل دو دست توان ی م کلی   یبندمیتقس را در یک    ه حوز این  یهاپژوهش

مصرررف لاکچررری را در ارتبررا  بررا   وهسررتند    کلاسیکنظری هنوز پایبند سنت    لحاظ بهکه  
کرره   یی هرراآن ؛ و  دنرر نکی م ملالعرره    فرادسررتی اقشررار مرفرره  منزلت  بازتولید    ومقولات پرستیژ  

اقشار مختلف مردم به  نده  یفزالاکچری و دسترسی  مصرف    کنش   شدن  زه یدموکراتبا    ندمعتقد
لاکچررری« متوسررل  یهات یظرف » مقوله  به مضامین نظری دیگری مثل   کالاهای لوکس باید

پایبند  یککلاس پژوهش حاضر تا حدود بسیاری به سنت   ه،میدان ملالع ماهیت نظر به  شد. 
 اریعتماممصرفی    جامعه  آن نه یک    ملالعه  که میدان    در آن است ی  آورنو  جنبه    و  است   هندما

اما با قدمت بسیار است. وجرره افتررراق   معمولی در یک شهر    نینش مرفهبلکه برخی محلات  
 ود راکرره خرر  گرررددی برم  یی هرراخانوادهترراریخی    نه  یشرر یپاین میدان ملالعه بیشتر به قدمت و  

 یهررافرآوردهاز    انددهیکوشرر   و  دانندی م شهر    ی اینمالکان حقیقو    ن اساکن  اصیل و  سنندجی 
 جدید جهت بازتولید منزلت خود بهره بگیرند.

 
 نظریمفهومی و   چارچوب .3

 لاکچری دهیپدمفهومی  خچه  یتار . 1-3

  خررانواده  هم   چررری عمرردتاً ک لا   مقولرره  ، » بدو مدرنیترره هم در ادوار مختلف  پیشامدرن و هم در 
لله بود و معمولًا در معنای داشتن  توانایی و فراغت برررای  س  و  یی ا گر نخبه روت، ث  ثل مقولاتی م 

مصرررف  .  ( 84  ، 2008،  2« )برررون و همکرراران رفررت ی م   کار برره مصرف کالاهای غیرضروری  
  کالاهررای لاکچررری هررم کمیرراب بودنررد و هررم قواعررد  ؛ لاکچری منحصر به اقشار ممتاز بود 
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محرردودی   عرضه  همواره کچری »کالاهای لا .  د ش ی م وضع  ها  آن   درخصوص   ی ا محدودکننده 
همیشه در قلمرو خاص اقشار ممتاز و مرفرره و  دشوار بوده است و  ها  آن   ، دسترسی به اند داشته 

از معنررا و جایگرراه   تصررویر این امروزه  . ( 66 ، 1998، 1« )نیونو و کویلچ اند مانده نخبه محدود 
  گر ف ی توصرر کلاسرریک  ای عنرر و »لاکچررری در ایررن م  د یرر آ ی م  برره حسرراب سرریک لاکچری کلا 

سرری  و 
  انقررلاب صررنعتی امررا بررا وقرروع  .  ( 34  ، 2015،  2رفتارهای مصرفی اقشار مرفه بررود« )ک 

و کالای لاکچری کرره زمررانی ملررک انحصرراری    رفاه اتفاق افتاد رشد سریع    »گسترش ثروت و 
دامنرره و نرروع  »   . ( 12  ، 1999)فرانررک،    « مررردم قرررار گرفررت  ی ها توده اشرافیت بود در دسترس 

د و صررنعت   حرروزه  غررذا و نوشرریدنی، چرره در   حوزه  در  چه    شد،   ده لاکچری گستر ی  ها کالا  مرر 
.  ( 267  ، 2011و همکرراران،    3)رَینکرره   « گردشررگری و مسررافرت   حوزه  خودروسازی، و چه در 

  هسررتند کرره شررما  آن کالاهررایی : »کالاهای لاکچررری شد  لاکچری عوض  تعریف   ، سان ن ی بد 
  لاکچری معنای  »   جا ن ی ا .  ( 43  ، 3200،  4تویچل )  د« لازم نیست داشته باشی  چندان دارید، اما 

کرره    گونرره آن لاکچررری    پرسررش ایررن شررد کرره   و   اسررت   کنندگان مصرررف   تجربرره  تررابع درک و  
)سیلورستون و   « است  بیانگر چه معنایی   کنند ی م و درکش    برند ی م لذت  از آن    کنندگان مصرف 
  دکننرردگان  ی ل تو   عمررلاً لاکچررری    نندگان  ک ف مصررر ، » ن نگرراه در ایرر   . ( 12  ، 2005،  5فیسررک 

  ، 2007،  6)وایرردمن و همکرراران   « متفاوتی از معنای لاکچررری دارنررد   ی ها درک   و   د ان ی نگ فره 
شخصی نقررش   تجربه  فاکتور فردیت و » ، لاکچری  مصرف   شدن  زه ی دموکرات  فرایند   در این   . ( 13

  ها ت ی فعال به  اینک  لاکچری  »   جا ن ی ا .  ( 239  ، 2013،  7)رَوپر و همکاران   « کنند ی م مهمی ایفا  
نیازهای روانرری و   ارضای را جهت ها آن  کنندگان مصرف که    شود ی م   لاق ر اط دا معنا   یی ها ژه ب ا   و 

اصررلی    شرراکله  اکنررون  »   ، سرران ن ی بد .  ( 385 ، 2013، 8)ویلیام و اَتوال  « کنند ی م عاطفی تجربه 
رف  مصرر   لررذت شخصرری   اول برای   درجه  کالاهای لاکچری در    و است    یی جو لذت لاکچری  
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آن چیررزی اسررت کرره    لاکچررری »   ، ین همچنرر .  ( 48  ، 2013،  1ش ان برثون و همکررار )  « شوند ی م 
رلند   « زد متمایزبودن را برانگی   و   بودن ژه یو احساس   تواند ی م  و  )ب 

2  ،2006 ،  252 ) . 
  لاکچری زنان و مصرف نمایشی  . 2-3

ددی عتیز اَشکال م پیشامدرن ن یهاتمدن حتی در  . امامدرن است   یادهی پدنمایشی    مصرف  
عینی  یاوه یشبهپادشاه و دربار همواره ت قدر ال،مث طوربه؛ اشت از مصرف نمایشی وجود د

سررت ادطبقررات فریا مررثلًا  .  آمدی درم نمایش    بهدر قالب چیزهایی مادی در پیشگاه عموم  و  
را برره نمررایش   شرران ابیکمو کالاهررای    آراسررتندی م خررود را برره انررواع زینررت و زیررور    دائماً 

 یاوه یشبهمواد و کالاها    وها  غذاها  آن   دره  ، کمجلل  یهاجشناز    نیز  حاکمان .  گذاشتندی م 
اگررر بخررواهیم   .کردنرردی م حمایت    ،شدی م توزیع    کنندگان شرکت افراطی مصرف و در میان  

دهرریم چیررزی شرربیه   دست بهتصویری از اَشکال  متفاوت  مصرف  نمایشی در ادوار مختلف  
 ترسیم نمود. توان ی م جدول زیر را 

 لف دوار مختر ای داَشکال مصرف نمایش. 1جدول 

 ابعاد اصلی  رفتار  کنندگانمصرف رفتار یاهمحرک اصلی  مصرف یهاابژه  جتماعی ار اساخت
 نمایش اشراف قدرت سیاسی و نظامی  بردگان، زنان، غذا  یدارهیشاسرمایپفئودالی ر 

 مدرن یدارهیسرما
  مت یقگرانکالاهای بسیار 

 الماس( ثل )م
اجتماعی،   رت قد

 منزلت
 اشراف

 بالا  ه  طبقمتوسع/  قه  طب

 نمایش
 دادن ام یپ علامت ر 

 متمایزبودن 

 پسامدرن
 تصویر 
 تجربه 

 بازنمایی خود
 خودانگاره

 متوسع طبقه  
 ها توده

 متمایزبودن 
 یی اجتماعینوا هم

موشی،   ( 252 ،2013منبع: )م 

رابلرره   3یش خررودنماو    های لوکسمصرف کالا  همواره بینکه هویدا است،    طورهمان  
غالباً توسع زنان و در فضاهای همگانی  رمترخ   ته  یمدرن  ردود  ش خ ن کنش نماییا .است   بوده

همچررون ابررزاری ی لاکچررری هرراکالا مصرف نمایشی   از  زنان در این فضاها  .افتدی م اتفاق  
مکرراران، )سرراندی و ه  جنسرری   ی رسررانامیپ  ، مثلًا برایندیجوی م اهداف مختلف سود    برای

 ررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررر
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نقررش مصرف نمایشرری    ،جانیا  .3ی ینواهمو    2بودگی یزماتم ،  1تقلید  ؛ یا برای(665  ،1120
گرایش دارند عادات مصرفی دیگرانی را کرره   زنان   که طی آن   دارد اجتماعی    ی رسانامیپنوعی  
 و  متمایز کننررداز طبقات پایین    ، یا خویشتن راوالاتری هستند تقلید کنند  یهامنزلت دارای  

خاص، زنرران  طوربه. دندگر اونهمخود  ران القهمارات اجتماعی ها و انتظبا هنجار  کهنیایا  
منزلررت و حفررظ آن  آوردن دسررت بهکه »برررای   واجد این آگاهی مضاعف هستنداقشار مرفه  

فقع داشتن ثروت و قدرت کافی نیست، بلکه ثروت برای اینکه برای فرررد منزلررت بیشررتری 
 کردن کارر بررا آشرر اعتبرر ا اشود زیررر  اشتهبه نمایش گذمتظاهرانه    ت صوربهبیاورد باید    همراهبه

 (.82 ،1398 آید« )وبلن،می  دست به ثروت 
خررود را  کوشررندی م از طریق مصرررف برنرردها و تملررک کالاهررای لرروکس  زنان امروزه  » 

زبانی است که جامعه از  اینکبازنمایی کنند و خویشتن را از دیگری متمایز سازند. مصرف 
نجررام فعالیررت ادر    دراافرر »،  گری دن ایببرره  (.22  ،2010،  4ی اینَ « )برر دیگوی م   طریق آن سخن

را  هررات یهوزنرردگی و    یهاسرربکبلکرره    کنندی نممصرفی صرفاً کالاها و برندها را انتخاب  
به هنگررام مصرررف کالاهررای   نیز  زنان (.  239  ،2010،  5)پرز و همکاران   «کنندی م انتخاب  

خشرری از ه با برر ن طریق این کالاهررا ربدی و    دهندی م ت  به این کالاها نسب  یای معانلاکچری  
گلررو،  کننرردی م را به قلمرو زنانگی منتقل  ها  آن   ودیل  ش تبخوی  ود  خ  فلاز  (. 109  ،2017« )ا 
: هم برای برسرراخت تصررویری از کنندی م  مصرف در دو جهت را کالاها  ن زنا»  ،ب یترتنی بد

ین و ک  ن نمررایش دهنررداین تصویر از خود را برره دیگرررا کهنیاخود و هم برای  ، 6رنرران « )کلررَ
 این کالاها  و الگوهای مصرف   دسترسی به کالاهای لاکچری »  ،وس  کیدر  (.  212  ،1993

لررک،    د«دار  هزنانرر   خررود  برساخت نقشی کلیدی در   ایررن   و در سرروی دیگررر،  ؛(4  ،1988)ب 
دها از طریق مصرف برن  زنان » .افتدی م خود همواره در ارتبا  با یک دیگری اتفاق   برساخت 

در مصرررف   درواقررع  (.349  ،9819،  7فررورنیر« )چرره کسرری هسررتند  نرردیگوی م   دیگررری به  
 ررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررر
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(. 23  ،2010« )باینَی،  کنندی م زندگی را انتخاب    یهاسبکنه برندها که    هاآن »لاکچری،  
است«   لذتپرورش/ نمایش  خود و کسب    عملاً و منزلت    ثروت نمایش    سوایها  آن   زه  یانگ

 (.271 ،2015، 1)سانگ و همکاران 
 انه فرادست ینی  آفر ازتولید منزلت تا خودب  از. 3-3

که زنان متعلق به اقشار مرفه که پرستیژ متمایز و زنانگی متفاوت برای خود   ین است ش اپرس 
چگونه از طریق مصرف کالاهای لاکچری درصدد بازتولید این منزلت و بازآفرینی   اندلیقا

 برره وقرروف   رغمبرره  حاضررر  مقالرره،  یررن پرسررشبرای ترمل نظررری در ا.  ندی آی برم این زنانگی  
، حاضررر  زمانرره  دگردیسی معنا و کارکرد لاکچررری در    ولاکچری    یالاهکا  یاتودهترش  گس 

به راهگشا بودن دیدگاه کلاسیک است که بر مقررولات   قائلخود    ملالعه  برای تحلیل میدان  
کیررد مصرف نمایشی، بازتولید منزلررت، بررازآفرینی خررود، ایجرراد پرسررتیژ و تمایزگرر  ذاری تر

برخرری مفرراهیم    مررددبه« را  ناشرری از ثررروت چری  لاک  ه  ینظر»  تا  شدکوی م   بنابراین،.  نهدی م 
ایررن پررژوهش ایررن « تکمیررل و تجهیررز کنررد. لاکچررری   یهررات یظرف   ه  ینظر»  شده  ملرا تازه 

 ه  یرر نظرتوان تبیینرری  لاکچری  مصرف    شدن یاتوده  موازاتبهواقعیت را لحاظ کرده است که  
تکمیررل و ورت  رضرر   و  ده اسررت ر شرر کمتاین پدیده    تحلیلبرای  ثروت«    »لاکچری  ناشی از

لاکچررری  یهررات یظرف شده اسررت. لاکچری، بیشتر   یهات یظرف   ه  ینظر  له  یوسبهاصلاا آن  
 هررات یظرف . این  است و توان درک نمادگرایی لاکچری    ی شناختیی بای ز  قه  یسلشامل مهارت،  

طرا با  که    ،لاکچری   فرد ربهمنحص  یهای ژگی واز آن دسته از    بردن لذتاز طریق یادگرفتن و  
توسررعه   ،ندهسررت  اجتمرراعی ر فرهنگرری در ارتبررا    یهات یروالمسی و  بیت  جذا  خت،و سا

 که به دهندی م هنگام مصرف کالاهای لاکچری آن چیزی را بسع . زنان اقشار مرفه  ابندیی م 
مادگرایی و توان درک ن  ی شناختیی بای ز  قه  یسلطراحی و ساخت این کالاها،    درباره  تخصص  

در خرردمت   کررهنیالاکچررری در عررین    ا کالاهررایبرر   اجههمو  نوع . این  رد دا  ارتبا    ری چلاک
ناظر بر اهداف و ملاحظررات و انتخرراب و کاربردهررا و نتررایج  نمایش منزلت و پرستیژ است 

، یک وجه اساسی رویکرد نظری حاضررر تررلاش زنرران مرفرره ب یترتنی بدنیز هست.  مصرف  
ه ن وجرر ر ایرر . دلاکچررری اسررت   ی یشرر ق مصرررف نمای خود از طریبرای بازنمایی و بازآفرین

 ررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررر
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خررود را از او   کوشررندی م پای یک »دیگری  فرودست« در میان است که زنرران مرفرره    همیشه
، وجه دوم این معادله پیوند مصرف بررا منزلررت و پرسررتیژ و اعتبررار وه یشنی بدمتمایز سازند.  

واقعرری  زلررت  من هیچگاه به ترنییپاشار مرفه برای متمایزکردن خویش از اق  اقشار    زنان  است.  
 کنندی م اَشکالی یوتوپیایی از منزلت آرمانی برای خود مجسم  دائماً و    کنندی نمعت  قنا  خود

 .آورنرردی م برره مصرررف جدیرردترین کالاهررای لاکچررری روی ها  آن   و در جهت تحقق عینی 
نرروع سرربک ن  آ  برسازنده  خصایل    یمندسبک، آراستگی و  ی مآب ب ینج،  ی فروشفضلتفاخر،  

 .شوندی م منزلت زنان اقشار مرفه برساخته  فراخوربهه  ک  ندسته  یازنانه  خودوع  دگی و آن نزن
 

 . روش پژوهش4

  مشخصاً   و پیکربندی شده است  کیفی    ی شناس روش و  حاضر براساس رویکرد تفسیری  ملالعه 
  شررده ی طراح   دل مرر   ی ا نرره ی زم   ه  یرر نظر منظررور از    جررا ن ی ا در    است.  بهره جسته  1ی ا نه ی زم از نظریه 

  های یند ا افراد مشابهی را که درگیر فر  توان ی م  که بر اساس آن ت  ن اس بی ر اوس و کو تر اش   له  ی وس به 
  برآمررده از تجررارب زیسررته یا    مبنا داده   ی ا ه ی نظر ملالعه کرد و    مند نظام   شکل به   هستند   ی مشابه 
کرراوش در چگررونگی  ایررن پررژوهش    اصررلی   هرردف .  ( 1395  تراواس و کررربین، س )ا د  نمو ارائه  

و    ی اب یرر ت ی هو ،  ی شررناخت یی با یز   ی ا هرر ش نگر   و   ا ه لررذت   اتب ر م له سلسرر   یش و نمررا   سرراخت بر 
میدان ملالعه ایررن   است. مرفه اقشار زنان  کالاهای لاکچری نزد مصرف    ی انج ی م به معناسازی  

هدفمنررد از میرران    ی ر ی گ نمونرره   وه  ی شرر پژوهش زنان اقشررار مرفرره شررهر سررنندج هسررتند کرره برره  
مصرررف     کررنش کرره    است زنانی  د  صو مق .  شوند ی م رفه انتخاب  مرفه در محلات م   ی ها خانواده 

نمایشی  کالاهای لاکچری )لباس، زیورآلات، ساعت مچی، علررر، اثاثیرره خانرره، اتومبیررل و  
  ن ی نشرر مرفه  محلرره  باشررد. ایررن زنرران از سرره هررا آن  روزمررره  غیره( بخشی از روال عادی زندگی 

  به یررک مصرراح تکن از    ه سررتفاد با ا   ها داده   . اند شده انتخاب    « آباد مبارک » و    « صفری » ،  « شالمان » 
در نگاه برره   . شده است گردآوری  در میدان ملالعه  محقق  مشارکتی   مشاهده  و  ها سو ه با    عمیق 

از فراینررد   هررا داده برای تحلیل  لذا است.  بوده موردنظر ها آن  وسعت، تنوع، غنا و  رفای   ها داده 
ه طرری آن  دی کرر فراین  گذاری باز یا شامل سه مرحله است: کد  که  استفاده شده است کدگذاری  
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و ابعادشرران در    ها صرره ی خص شررود و  شناسررایی می ها  آن   لات عمده مبتنی بر و مقو لیه م او اهی مف 
برره یکرردیگر بررر    ها مقولرره ؛ کدگذاری محوری که همان فراینررد اتصررال  گردد ی م کشف    ها داده 

ن فرآینررد  کدگررذاری انتخررابی کرره همررا   آخر دست ها( است؛ و  )زیرمقوله ها  آن   اساس خواص 
 . ( 191،  1392  در جهت خلق نظریه است )محمدپور،   ا ه له مقو و پالایش    ی ساز چه ار کپ ی 

 شوندگان مصاحبه مشخصات کلی. 2جدول 
 شغل سن تأهل جنس اسامیردیف

 دانشجو 25 مجرد  زن سارا  1
 دارخانه 19 مترهل زن سوسن 2
 کارمند 32 مترهلزن سوما 3
 پرستار 27 مترهلزن بهار 4
 اردهخان 22 مترهلزن سمیه 5
 دارخانه 25 لمترهزن زیبا 6
 بیکار 21 مترهلزن فریبا 7
 مدرس 30 مترهل زن فرانک 8
 کارمند 40 مترهلزن بیان 9

 منشی 35 مجرد زن سیران 10
 مربی 26 مترهل زن کژال 11
 دارخانه 28 مجرد  زن فاطمه 12
 دندانساز 33 مترهلزن نازیلا 13
 جونشدا 20 مجرد نز فریبا 14
 پزشک 38 هلمترزن نسترن 15
 کارمند 34 مترهل زن حمیده 16
 دارخانه 23 مترهل زن  یلا 17
 کارمند 29 مجرد  زن شیلان 18
 دانشجو 24 مترهلزن فاطمه 19
 دارخانه 31 مجرد زن لیلا 20
 دارخانه 36 مترهلزن اسرین 21

 
 ها افتهیو  تحلیلوتجزیه  .5

 مطالعه  توصیف میدان. 1-5

اجتمرراعی و   ،سیاسرری   لره  یسرر این شهر    خچه  ی تار. در  است   اشرافی   ه  نیش یپ  ابشهری  دج  سنن
خررود را دارای اصررالت و نجابررت و متمررایز از دیگررران همررواره کرره  یی هرراخانوادهفرهنگرری 

، ی ریرر وزنیمع،  ی ری وزآصررف؛ خانرردان اردلان، بابرران،  واقعیتی عیرران اسررت   اندپنداشتهی م 
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هم چرره در گذشررته و چرره اکنررون در المثرر ا و ی الاسررلام خیش ،ن الزماعی بررد، ی ری وزصررادق
خود را سنندجی اصیل و ها آن  .اندداشتهبه فرهنگ عمومی سنندج نقشی کلیدی   ی دهشکل

 یهرراخانوادهزنرردگی . سرربک پنداشررتندی م  یکی فرهنگ طبقاتی خود را با فرهنگ سنندجی  
 محررل از ،ه اسررت بررود وت فرراعادی مت اصیل و نجیب از همه لحاظ با سبک زندگی مردمان 

لباس، وسایل نقلیه، آداب  یهاسبکخانه،  ه  یاثاثگرفته تا چیدمان  هاخانهزندگی و معماری 
ل، پهلوی او  دوره  سنندج در    مه  یننصفه  شدن  زه یمدرنهمزمان با  غذا خوردن، ازدواج و غیره.  

 جی رترردبهشررتند  دان  یررراآ آنرراکه سعی در پاسداشت م   یی هاخانوادهو بعدها    هاخانوادهاین  
 جی ترردربهمثررال،  طوربهحفظ کردند. همچنان فرهنگی خود را   لره  یساما    ،کل دادندیر شتغی

نمایش مصرف کالاهای لوکس و اصیل ها  آن   که درجدیدی برای خود بنا کردند    یهامحله
ا خررود ر سرراکنان ایررن محررلات.  اصلی سبک زندگی اسررت   یهامؤلفهیکی از    مت یقگران و  
قرردیمی سررنندج«  یهاخانرردان »متعلررق برره  و اصیل« یهای ج ندسناصیل«، »  یهای شهر»
قلمروهررای   زمررره  در  «  آبررادمبارک محلاتی مثل »شررالمان«، »صررفری« و »امروزه    .دانندی م 

فرهنررگ تثبیررت  بازنمررایی و  در    هرراخانوادههسررتند. ایررن    مرفرره  یهاخانوادهاصلی سکونت  
نیررز  1حتی در عرررف عررامگاه که  اندبوده  فقموچنان    دجسنن  فرهنگ عمومی بر  خود  طبقاتی  

و   هرراخانواده، ایررن  شررودی م افراد بحررث    2هنگامی که از هویت سنندجی و تشخص شهری 
ایررن   رابلرره  . کنرردوکاو درخصرروص  است مرجع داوری و ملاک قضاوت  ها  آن   سبک زندگی 

 ایزهرر   تمایلرروخ   ی ریگشکل  درباره  مرفه با مصرف لاکچری درواقع کاوشی    یهاخانواده
 یهاسررو ه زنرران را  آنجررا کررهشهر سنندج است. این کندوکاو بالاخص   رف دمصرمبتنی بر  

خواهد توانست نمودهای این تمایز را تحلیل کند، چراکرره   ترآسان تحقیقاتی خود قرار دهد  
و سبک زنرردگی  هاخودانگاره در رفتارها، گفتارها،    3دعوی اصالت   ودهایبازنمبخش اعظم  

 گذشررته  همچنانکرره در    ،هرراخانوادهیررن  ی ازنرردگبک  در سرر .  شررودی م ق  ت که محقزنانه اس
 .فرهنگ اشرافی داشررت   گذاشتنشینمابهجایگاه مهمی در  زن    نیز مشهود بود،  شان ی اشراف

ایی خررانواده در دسترسرری برره کالاهررای لاکچررری و اکنون نیز این غالباً زنان هستند که توان
 ررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررر
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ز خررانواده را ممتررا نزلررت یش م نمرراو با این  نددهی م مایش دیگران نمصرف این کالاها را به 
بنابراین، در محلاتی که قلمرو سکونت این خانواده است با طیف متنوعی . کنندی م بازتولید 
سررعی در بازنمررایی منزلررت که از طریق مصرررف کالاهررای لاکچررری    می خوری برم از زنان  

 متمایز خود دارند.
 هامصاحبه تحلیل  . 2-5

و اتکررا بررر  هاصرراحبهم اسررت بررا بررسرری دقیررق  شرردهعی هسته س  له  مقو  استخراج  در فرایند
اسررتخراج  شرروندگان مصاحبهمفاهیم مندرج در اظهررارات   نیترعمده،  هاگزاره   نیتریمحور

بندی شررود و بعررد، بررا معنررایی ایررن مفرراهیم مقررولاتی صررورت   یبنددسررتهگردد؛ سپس با  
د. در ن ج شررونتااصررلی اسررت تقررولا ولات، م معنایی و قرابت مضمونی ایررن مقرر   یبندب یترک 

 ثقل کار است صورتبندی شده است. نقله  هسته که  مقوله  نهایت، و در انتهای این فرایند 

 ( فرادست زنانگینمایش )  هسته مقوله  فرایند استخراج  .3جدول 

 اصلی یهامقوله فرعی یهامقوله مفاهیم
شرغلی،   نفساعتمادبه  ،احساس امنیت مالی

 .لوکس  ناستوانایی خرید اج
، ثرروت مروروثی، خرانواده  دیاز  ددرآم

 .سل  بالا  یهاشغل
 توانایی مالی

عدم نیاز به صرف زمان برای تهیره مایحتراج 
داشرتن ترایم کرافی بررای اسرتراحت، اولیه،  

 .معاشرت گسترده

امور روزمره، فراغت روانری،   فراغت از
ع داشررتن مصررونیت جنسرریتی در روابرر

 .اجتماعی
 ت و فراغتص ن فر شتدا 

خررود،  یهایا بقررهطهمبررا ابررت دایمرری ق ر
 .نمایش رفتارهای اشرافی

در   رقابرت  ،هرایدارائ  ملمروسنمایش  
 .نمایش مایملک

نمایش و بازتولید جایگاه   دغدغه  
 طبقاتی

پوشرریدن لبرراس تررایم ویررژه خریررد،  ودقررت 
ت، ممارست در تربیت    .شخصی  قه  یذا س 

هنرری   اب جنس، نگاهوسواس در انتخ
 .هذائقرش  و پرو  ی ر یپذرتمهابه کالا، 

 لاکچری   قه  یسلداشتن 

زیررورآلات، خودروهررای و  دارمررارکلبرراس 
 یهارسررتورانلرروکس، مهمررانی پرهزینرره، 

 .، رعایت فاصله از دیگرانمتیقگران

جرواهرآلات، مصرف  پوشش اشرافی،  
، یمآبلتیفضرر، یفروشررفضلتفرراخر، 

 .صالتترکید بر نجابت و ا 
 تو بازتولید منزل   روتنمایش ث

در آداب فرردی،   یطلبزه من،  رندشیفتگی به ب
 .انوادگیخدر سلوک    گراییزهد

لاکچررری، حضررور در تفریحررات    قرره  ی ا ذ 
 . واره عادت   مثابه به   ی دوست لوکس   ، لوکس 

نمایش فراغرت و سربک زنردگی 
 وکسل 

د،    نکردنیرویپلوکس بودن،   ملایمرت از مر 
کات، شمرده للافت در حر   در رفتار و گفتار،

 کردن.صحبت  

پرهیرز از  ه، سرلیق بره    دن ی بخشری هنر غه  ب ص 
  قرره  ی ذا برره    ی بخشررت ی مشروع ،  ی پسررند عامه 
 . والا 

 ممتاز  قه  یسلنمایش قریحه و 
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 اصلی یهامقوله فرعی یهامقوله مفاهیم
 یپردازداسررتان، خررانوادهاصرریل خوانرردن 

 دارشرهیرخرانوادگی، ادعرای    گذشرته    درباره  
 بودن آداب و رسوم طبقاتی.

 شرته  ذگافتخرار بره    خودنمایی اشرافی،
 .اثتبه تبار و ور  ندادتیاهمطلایی، 

 اصالت و برتری فرهنگییش  نما

تمایل به کالاهای لوکس، ترکید بر للافت و 
مصرف   لذت ازماندگاری اجناس باکیفیت،  

 لاکچری.
 .لذت روانی، لمسی، هیجانی

از کیفیرات کالاهررای  بردنلرذت
 لاکچری 

ر معررض  را د   ، خرود داشتن به دیگران جنسی    ده  ی د 
 جذابیت جنسی. آرایش دارای  شتن،  دید گذا 

نسررری، لرررذت ناشررری از نی جدزیرررد
جنسرری و  یهاتیجررذاب، شرردندزدهی د
 .یشناختییبایز

 جنسی  یرسانامیپ

خرود عقرب    طبقره  هم تلاش برای اینکره از افرراد 
مقایسره    تر ن یی پرا و    رتبره هم نمانند، خود را با افرراد  

 . کردن 

یررت  داشررتن ذهن ،  ا ه ی ا طبقرره هم از  تقلیررد  
ر  و شرادابی د  نمایش رضرایت ، ی ا سه ی مقا 

 والا   قه  ی ذا ی  وجو جست س،  لوک  صرف م 

و  یچشررررررررررررررمهموچشم
 یینمانشتیخو

کالاهرررای باکیفیرررت، مصررررف بررره  میرررل
خودنمایی در تملک، نخریردن محصرولات 

 .موفقیت نمایش،  پسندهمه

کیفیت کالا با کیفیت سربک   یهماننیا 
 ری و کمال،زندگی، ترادف لاکچ

 یطلبکمالو تمایزخواهی  

تنررد، وامتفوع ا و هررم در نررطررر  در هررالباس
استفاده آرایش چهره ساده و کلاسیک است،  

 از زیورآلات در مدیریت بدن

متفرراوت، سرربک  یهررالباسپوشرریدن 
به سرادگی   دادنتیاولوآرایش اشرافی،  

 .در ظاهر 
 تمایز در پوشش و آراستگی

 حضررور در مجررالس پرهزینرره، غررذاخوردن
 خارجی، یهامسافرتون،  در بیر منظم 

 رهایسررررف پرخرررررج، یهررررایانمهم
 .متیقگران  یهارستوراننه،  زی پره

مشرررررارکت در تفریحرررررات و 
 لاکچری   یهافراغت

ن صدا، نگاه از بالا،  بالا نبردن ت 
و   رفرتنراه، طررز  کردنصرحبتملایم  

 ایستادن
گفترررار و نمرررایش نجابرررت در 

 حرکات بدنی

ر د ی ر یگسرررخت، شررردهفی تعر معاشررررت 
 انتخاب دوستان

ر د  تغیبر،  محردود  یسرتدو  ومهمانی  
 ، بلوارها، مراکز خرید و خیابانهارکپا

عرردم  روابررع خررانوادگی محرردود و  
مشررارکت در فضرراهای مصررررفی   

 عمومی 
 یگررردوب، مررتیقارزاننخریرردن کالاهررای 

 برای تهیه کالا
سررللنتی، گرامررافون، ظررروف مبلمرران 

 مسی، اشیاء زینتی
و کلاسیک    ،اردکمارخانه    ه  یاثاث

 سللنتی

 مدگرانبودن، تحقیر چیزهای جدید م به بازارمدا   رفتن، نخرج نکردن  پول  الکی
اجتنرراب از مصرررف کالاهررای 

د روز  بنجل و م 
، عرردم تظرراهر هاداشررتهنمررایش ترردریجی 

 تصنعی به ثروت
، شرررررررردهحساب یها سررررررررت

 خود  دادنجلوهیع یطب
مصرفی  پرهیز از انجام رفتارهای  

 گینوکیس

 پذیراییکالاهای زینتی در   یدارنگه
، زیررورآلات، مسرری ظررروف یردا نگرره

 مبلمان سنتی
 حفظ اشیاء قیمتی قدیمی
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 اصلی یهامقوله فرعی یهامقوله مفاهیم

 یمربلتیفضفخرفروشی و  تحقیر سبک زندگی دیگران
در نوعی سبک زندگی   شدنغرق

 اشرافیتفاخرآمیز و 

 .تیموفقی تمایز از راه کسب  وجوجست
زنررردگی برررا  بکسررر کردنزه یلیاسرررتا

اعررد زنرردگی شخصرری و مرزبنرردی قو
 ادگیخانو

مثرررل  ییهاسرررببرچ الصررراق 
 نوکسیگی و نااصیل به دیگران

 ایجاد تمایز دایمی با اقشار پایین.
از  ی ر یگفاصرلهتنظیم روابع برر مبنرای 

 هابضاعتکم
 یگروهررردرونداشرررتن روابرررع 

 محدود
 ز یپرهی گر ی د  زنانه    نگاره  دا خو زندگی  یهاتیاولوتعصب در تعیین   احتیا  در تعامل با دیگری 

جهران را   هکرگی  ناندر نوعی ز  رشدنمحصو
 .کندیمدر سبک زندگی خود خلاصه 

برره شخصرریت فررردی،  یبخشررتیفیک 
 ، حس بلندپروازی.ییجولذت

ممتاز   زنانه  برساخت نوعی خود   
 متناسب با منش اشرافی

 ( فرادست زنانگی  نمایش  ای: همقوله هست )اصلی   یهامقوله  .4جدول      

 اههمقولدایمی  رااپنقش  اصلی یهامقوله ردیف 
 شرایع علی توانایی مالی 1
 شرایع علی داشتن فرصت و فراغت 2
 شرایع علی نمایش و بازتولید جایگاه طبقاتی دغدغه   3
 شرایع علی لاکچری   قه  یسلداشتن  4
 یا نهیزم  شرایع منزلت  و بازتولید  نمایش ثروت 5
 یا نهیزمشرایع   وکسفراغت و سبک زندگی ل نمایش   6
 یا نهیزمشرایع   ممتاز  قه  یسل نمایش قریحه و 7
 یا نهیزمشرایع   نمایش اصالت و برتری فرهنگی 8
 گر مداخلهشرایع   کالاهای لاکچری   فردربهمنحصاز کیفیات    بردنلذت 9

 گر مداخلهشرایع   جنسی  یرسانامیپ 10
 گر مداخلهشرایع   یینماشتنیخوو   یچشمهموچشم 11
 ر گخلهمدا شرایع   یطلبلاکمتمایزخواهی و  12
 :راهبردهای معلوف به برساخت و نمایش خود  زنانه 13

لاکچرری؛   یهرافراغتتمایز در پوشش و آراستگی؛ مشارکت در تفریحات و  
بردنی؛ و حرکرات  (  کردنصحبت  یهاوهیشو    هاوا هنمایش نجابت در گفتار )

 و کلاسیک را دمارکخانه    ه  یاثاث؛ مندقاعدهروابع خانوادگی محدود و 

 ردهاهبا ر

 :راهبردهای معلوف به بازتولید منزلت فرادستی 14
د   مصرف وسایل خانگی  سللنتی؛ اجتنراب از مصررف کالاهرای بنجرل و مر 

فضراهای م مشرارکت در روز؛ پرهیز از انجام رفتارهای مصرفی  نوکیسگی؛ عد
 ؛ حفظ اشیاء قیمتی قدیمی.یا تودهمصرفی  عمومی و 

 راهبردها
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 اههمقولدایمی  رااپنقش  اصلی یهامقوله ردیف 
 پیامدها خرآمیز و اشرافیتفادگی  ک زنسب  در نوعی  شدنقر غ 15
 پیامدها و نااصیل به دیگران  دهیرسدورانبهتازهمثل نوکسیگی،    ییهابرچسبالصاق   16
 پیامدها محدود  یگروهدرونداشتن روابع   17
 پیامدها ز یپرهی گر ی د  زنانه    اره  خودانگ 18
 ادهامپی یبا منش اشراف ممتاز متناسب  زنانه  برساخت نوعی خود   19
 

داشررتن هررا آن   دسترسی به کالاهررای لاکچررری و مصرررف   عمده    علت   یک  .یشرایط عل  
گررزاف   یهانررهی هزاجنرراس لرروکس و برنرردهای معتبررر بایررد    ه  یرر تهاست. برای    توانایی مالی 

 از توان اقشار فرودست و متوسع خارج است.مولًا که مع  پرداخت 
را عمری نگه  خرم یمنیستم. چیزهایی که  نخوردرد بهجل و بن هایمن معمولًا حاضر به خرید چیز

 ساله(. 25)سارا،  جنس بد بخرم م و و دوستشان دارم. چرا باید پولم را هدر بده دارم یم

با قلعیت بررر  گونهنیا تواندی م اشته باشند انایی مالی داین اظهارنظر را فقع کسی که تو 
لاکچررری اهمیررت  کننده  رف مصی  برا  چهآن نظر  ظهاردرست است که در همین ا  زبان آورد.

اسررت کرره  سبب  بدان  ایناست، اما  ی بخش تشخص دارد کیفیت، رضایت از کالا، پرستیژ و  
رایش پیرردا وکس گرر ی و لرر ی لاکچرکالاها  ه  یتهبه سمت    خودخودبهتوانایی مالی    دارایفرد  

ری یگیرر تحقیررق و پ  ،خررص فتکافی برای    فرصت و فراغت زنان اقشار مرفه  ،  علاوهبه.  کندی م 
 چنبررره  مایحترراج اولیرره هسررتند و نرره در   ه  یرر تهنه درگیر    ن کالاهای لاکچری را دارند. آنا  ه  یهت

و  هاساعت تا  مجال بسیار دارند در عوض   ؛تارندف مشکلات زندگی روزمره و کار خانگی گر
 راغررت بررا تخصرریص فها آن  درواقع،. روزها را صرف خرید و انتخاب اجناس باکیفیت کنند

گررذران اوقررات فراغررت  یهاوه یشرر کچررری در جهررت برسرراخت ای لالاهکا ه  یهتبه  ش  خوی
 :دارندی برم گام خویش 

خرروب هررای  چیز  ه  یرر ته کیفیررت کالاهررا و    درباره  را به صحبت    مانیهامعاشرتمعمولًا بخشی از  
 ظهرهادر بسیاری از روزهای هفته مخصوصاً بعررداز. من این شانس را دارم که میدهیماص  اختص
 .ساله( 32)فاطمه،  فضای مجازی بگردم و جنس خوب پیدا کنمدر هم  ر ور شه هم د

»مصرف است و درواقع    دغدغه نمایش و بازتولید جایگاه طبقاتی یک شر  علی دیگر   
افراد قصد نمایش منزلت اجتمرراعی خررود را  کهنیااز  نمادینی است  برندهای لاکچری بیان 
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ن  ل   فرد منحصربهو    تیژپرس ،  س تشخص . احسا(68  ،2009،  1دارند« )د    بررَ بررودنی کرره از ق 
آن   کالای لاکچری   کننده  مصرف که    گرددی م سبب    شودی م مصرف کالای لاکچری حاصل  

 رد:کالا را جزیی لاینفک از منزلت طبقاتی خود بپندا
 . بررهکنمیمرر استفاده   هیآرایبساده و    یهالباساز    هایمهمون خصوصاً در عروسی یا    هاتوقخیلی  

. کنمیمکیف  کنمیمدر آیینه نگاه  وخودم هر وقت. مثلًا  مونهیمیک اثر هنری    ثلم  اسلب  من  نظر
ت کنی بایررد و جایگاه خودتو به دیگران ثابدیده بشی  خوای آدم مهم و با شخصیتی  می  گهادر کل  

 .ساله(24)نسترن،  باکلاسی داشته باشی اهر آراسته وظ

مصرف لاکچری بر نقررش تعلررق   لعه  ملا  در  کهاست    محققانی   ده  یااین مضمون مؤید   
کید   یی جومنزلت اجتماعی و    سه  یمقااجتماعی،   کرره پررای یررک  اسررت  جررانیهم. کنندی م تر

 ان برخی محقق  نظربه.  «لاکچری   قه  یلس  برخورداری از»  :دی آی م دیگر به میان    مضمون خرده
عد اجتماعی )غرو» دی، )ما خصی ش یژ(،پرستر و درک ارزش کالای لاکچری واجد چهار ب 

، بودن یکررابرد ، فردبودن منحصررربهو هویررت شخصرری(، کررارکردی )کیفیررت،  ی طلبلررذت
 در (.339 ،2007)وایدمن و همکاران،  «ماندگاری و قابلیت اعتماد( و مالی )پولی( است 

 یهرراخانوادهترراریخی در  طوربرره کررهآن برره دلیررل ها آن  کهمعتقدند  فه  ن مرزنا  این خصوص 
 شده است: شان حکدر وجود بدو تولداز  ی لاکچر قه  یسل، دناهافتیرش روپ سب ونلبااص 

. مادرم همیشه دیآیمکه از وسایل با کیفیت خوشم    امشدهمن از بچگی در خانواده طوری تربیت  
ی شیک، آراسته و باپرستیژ باشید. حتی خانه ما همیشه مرتب و دارا دیتوانیمکه تا  دادیمبه ما یاد 

 .ساله( 27)حمیده،  نتی بودللس  ه  یاثاثگر و دی  لمانمب

  آوردن ی رو لاکچری یکرری از علررل    قه  ی سل ، باور به داشتن  شوندگان مصاحبه اظهارات   ملابق   
به مصرررف  ها  آن  علاقه  میزان ب برحس  توان ی م را  ها سو ه این صرف لاکچری است. م به  ها سو ه 

:  اند دسررته  ر چهررا  مللررع وه گررر د خررو ؛ « رمللع و »غی  »مللع«  دسته تقسیم نمود: لاکچری به دو 
کالاها و برنرردهای لاکچررری    درباره  »افراد دارای اطلاعات عمومی«، »افرادی که اطلاعات ویژه  

  دسررته  . هر چهررار  ست« اعتماد نی بل  قا   شان اطلاعات دارند«، »مللعین حقیقی« و »مللعینی که 
 . د دن کر ی م ن افتخار  تند و به آ لاکچری اذعان داش   قه  ی سل گروه مللع به داشتن  

 ررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررر
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و اسررت    نمررایش ثررروت در خدمت    بعضاً مصرف کالاهای لاکچری    .یانهیزمایط  ر ش
، ی پوشرر خوش مقررولات خریررد، اساسرراً  .  ددارنرر به عهده  زنان  ثروت خانواده را    نمایشنقش  

میرران ، در  و مصرررف   یی جوتشررخص ،  یی نماشتنیخوری ،  تف،  ی چشمهموچشمآراستگی،  
خانرره،   ه  یرر اثاثنمایش ثروت معمولًا در قالررب    .اندهرد خو  نگی پیوندناز  مقوله  با    ،مرفه  اقشار
د روز، شررلوارهای جررین   یهرراکفشدسررتی نفرریس،    یهافیکشیک،    یهالباس کتررانی مرر 

 یسررازقهوه  یهادسررتگاهچرخه، اتومبیل، دو ، ساعت مچی، زیورآلات،ی پشتکوله،  پاره پاره 
 .دابیی م نمود  آرایشلوازم  و ، علرمت یقگران سشوارهای ، مت یقگران 

تو هیچی   کنندیمو فکر    رندیگیم  کمدستنرسی همه تو را    اتخانهامروزه اگر به ظاهر خودت و  
ن نرردی بررا شرروینا را اگر نو کم نمیاری. ا  یادهی دنداری. اینجاست که باید نشون بدی بلدی و دنیا  

 .ساله( 44)زیبا،    کنندیمتحقیر نگات 

مصرررف نمایشرری   درواقررع،  اسررت.  زلررت من  بازتولیرردی  برررا  تررلاش این سکه  روی دیگر  
و   کنرردی م را نیز بازنمررایی    هاسو ه است که هویت طبقاتی    ی نظام نمادینلاکچری در حکم  

ایررن   کنندهمصرف   عنوان هبملالعه، زن  . از نگاه زنان مورد  کندی م برای کنشگر تولید منزلت  
را نشان خود اعی جتمقاتی و منزلت اامکان را دارد که با مصرف کالاهای لاکچری تعلق طب

بررا مصرررف از رهگررذر ایررن جریرران و    د کهاظهار داشتنچنین  مورد ملالعه    یهاسو ه   .دهد
از برخررواردار    وباپرسررتیژ    یفرررد همررواره  من    کهبه دیگران علامت دهند    خواهندی م کالاها  

:امبوده متاز اجتماعی جایگاه م 
  تررونن ی نم خیلیررا    ، چیزی که کنم ی م کیف    ها اس ب ل   کردن ست در    م ا قه ی سل از    کنم ی م خود نگاه    هر وقت به 

میخوای آدم بررا شخصرریتی نشررون برردی و    آگه ، طوری که تو جامعه ما جوری جا افتاده  برآیند   اش پس از  
 . ساله(   22)سمیه،   ته باشی اش ه و مناسبی د د ظاهر آراست مثبت دیگران رو جلب کنی بای نظر  

خررویش  روزمررره   یها سررت ا و هرر اردر خررلال کرد  ندکوش ی م   همچنینزنان اقشار مرفه   
اظهررارات ملررابق  را نیز به نمایش بگذارند. در این رابلرره،    فراغت و سبک زندگی لاکچری 

ات بعیضرر ، زوال تفردگرایرری شرراهد رشررد سررنندج وضررعیت کنررونی در ، شرروندگان مصاحبه
از طریررق  کنشررگری در قلمرررو عمررومی را غالبرراً   زنان   و  هستیمزوال مردسالاری    و  نسیتی ج 
 .دهندی م نشان  ن نوعی سبک زندگی  مبتنی بر فراغت اشتگذ شیمانبه
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زمان زیادی داشته باشی که به دیگران اثبات کنیررد برای اینکه نشون بدهی باکلاس و متفاوتی باید  
در حال تفری  و استراحتید. همه چیز بستگی به این داره چه جوری   ئماً داهستید    ازینیبکه اینقدر  

 ساله(.26)کژال،  مهم است تهایی براچیز هچگی زندو در   یکنیمی  زندگ 

غالباً در جهت برسرراخت و   محورفراغت فراغت و سبک زندگی     گرایش زنان به نمایش 
« برره »ارزش نمایشرری« گررذر ز »ارزش مصرررابازنمایی نوعی از خویشتن زنانه است که   فی 

 ی کررهمیلرر  ،ت اسرر  ،ممترراز سلیقهو  یحهرنمایش ق ،این امر مؤید مضمون بعدی  .است   کرده
زمررانی کرره   .خررود گررام بردارنررد  انه  یجوی برتر  خودانگاره    تثبیت در جهت    دارد ی م را وا  زنان  

 هررایی نیازاز مصرف کالاهای لاکچری مثبت است مجالی برررای ارضررا  زن تصویر ذهنی  
 :گرددی م و خودپنداره مثبت در او مهیا  نفساعتمادبهافزایش  ،وحی ر

من به عنوان تنها دخترررش   .وضع اقتصادیمون خوبهو  ه  رد ک نداز  اسپ  هونستتا تو  مانکاره  پدر من پی
)بهررار،   منرردمه با نهایت لذت و آرامش خیال بهر  هافرصتبهره نموندم از بهترین  از دسترنجش بی

 .(ساله 27

رفه ایما های رایج در میان زنان اقشار م   نیترمحبوب   زمره  »اصالت« در    .ی  انهیزم    رش 
برررای ایررن مقولرره  هاشرراخص تعرراریف و  ی سرررکی ه  یرر ارادارنررد بررا سعی  دائماً  هاآن   است.

ازند. مصرررف ی برخررودار سرر تاریخچه و تبار خررانوادگی خررود را از نرروعی مشررروعیت ازلرر 
ابزار حفظ و نمایش این اصالت است، چیزی که جز بررا   نیترعمدهشاید  ها  آن   لاکچری نزد 

 ان محقق نخواهد شد:دیگر ربرهنگی رتری فداشتن ب آن غایتی به اسم داشت نگه
و ازشررون ایررده   کنمیمرر دنبال    مشهور را  یهاشهیهنرپ سبک زندگی  اجتماعی همیشه    یهاشبکهتو  

هررا آن  را بدهم و برره  امخانواده  یهاتلاش جواب تمام    تونمیمفقع اینجوری    کنمیم  . فکررم یگیم
 .ساله( 29)شیلان،  وفادار بمانم

از کیفیررات   بردن لررذت،  گرمداخلررهشرررایع    نیتری اصررل  زمررره  در      .گرمداخلهههشرایط  
به بخشی از کالاهای لاکچری از کیفیات   بردن لذت. است   ی کالاهای لاکچر  فرد منحصربه

در سررلحی خررود را  قه  ئذابخواهند  کهنیابدل شده است و امکان برخی زنان مرفه تهَبیتاس  
 مقولرره    ،هاآن اظهارات    ملابقست.  بسیار دشوار شده ا  شان یبرادت دهند  ین عااز ا  ترنییپا

قابررل   شرران یبراین کالاها  « در مصرف اسل  »روانی«، »لمسی« و »هیجانی سه  لذت در  
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و  وخوهاخلقگونه تغییر در کیفیت کالاها در حکم تغییر هر  ،حصول است: در سل  روانی 
یکرری یزف  ه  یسرررما  ،بود. در سل  لمسی ر تنانگی هد  خوا  هاآن   هنی نی ر ذوار  یرهایگجهت 

در سررل    آخردسررت فقع از طریق مصرف این کالاهررا قابررل حصررول اسررت. و  ها  آن   برای
 :شوندی م از مصرف دایمی این کالاها دچار حالاتی از وجد و سرور ها آن  ،نی هیجا

ان بکشم. نه، من واقعرراً یفخ اطراا به ری خودم رنیست که بخواهم پولداربرای من قضیه اصلًا این  
 یفیت و اصیلباک  امیزندگ و سایر وسایل   املیاتومب،  امخانه  ه  یاثاث، میهالباس کهنیااز   برم یملذت 
 .ساله( 35)سیران،   باشند

لاکچری با زبان بیانگر پیوند وثیق مصرف    است که  جنسی   ی رسانامیپشر  مهم دیگر،  
جررنس با    عملاً   متفاوت زیورآلات و آرایش    ،داررک ما  یهالباسن  یدبا پوش زنان    :بدن است 
 رف لاکچررری ومصرر نیسررت.    ریپذامکان   به طرق دیگرکه    کنندی م مبادله    یای معانمخالف  

 .خورندی م به هم پیوند  1بدن نمایشی 
قضرراوت   اتدربررارهو    نرردیپایمهمه چشم تررو را  تصور کن در کافه یا پارک یا مهمانی هستی. این  

بخررواهی داری از طرررف جررنس   کررهآن. شما بیکنندیمه و حرکاتت نگاه  س و چهربه لبا  .کنندیم
 .ساله( 40)بیان،  یشویممخالف قضاوت 

 چررهآن   ،جررانیادر  .  ملرررا اسررت   ی چشمهموچشم  مقوله  ا همین مقوله،  قاً مرتبع بدقی 
به زعم   ااست ت  همدیگرقلید از  گرایش بسیاری از زنان به رقابت و ت  شودی م عمدتاً مشاهده  

در میان خود زنان اقشار مرفه   بیشتر  ی چشمهموچشم  رقابت عقب نیفتند.  قافله  خودشان از  
ار با اقشار فرودست همچنان بر اساس نمایش منزلررت و ضای این اقش اع  رابله  است و گرنه  
ثروت است.

اده ف تشرریک اسرر رنررد و  ی بالاهررااز ک   هررایمهمون کاری یا    یهاتیموقع   در  خصوصاً   هاوقتخیلی  
و نظررر مثبررت دیررده بشرری  باپرسررتیژیخرروای آدم ب  گها  کهالان تو جامعه جوری جا افتاده    .کنمیم

 ساله(. 33)نازیلا،  داشته باشی ظاهر آراستهدیگران رو جلب کنی باید 

در   ی نمایشرر   است، به معنای محوریت بدن   یی جوتشخص و    یی نماشتنیخو  مقدمه  این  
 تلاش برای جلب توجرره دیگررری از، شوندگان مصاحبهت  رااظها  ملابق  اجتماعی.تعاملات   

 ررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررر
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خررود برره حفظ جایگاه اجتمرراعی و ابررراز    هدفبه    طریق مصرف کالاهای لاکچری عمدتاً 
 .رد یپذی م ی انجام دیگر

 .استو تحسین دیگران روز پوشیده بیشتر مورد توجه  جامعه ما کسی که لباس  شیک و مددر الان 
 جررذب کرررد   منو  هولین باری که دیدمت ظاهر شیک و آراستمیگه اهمسرم  ،  ود منمورد خ  رد  مثلاً 

 .ساله( 28)فاطمه، 

کرره  هسررتیمیی کالاهررا خریرردو    انتخررابه  برر   زنرران   گونهوسواستمایل    شاهد  جانیادر   
ایررن امررر غالبرراً آنرران را در جهررت میررل برره .  نرردیآفری م شهرت و پرستیژ و اعتبررار    شان یبرا

برره   خارج از ارتبا  بررا دیگررری   توان ی نم  هاسو ه   اتهارطبق اظ.  دهدی م سوق  هی  تمایزخوا
رد فرر است که    ری دیگ  یک تعامل دیالکتیکی با  . فقعدست یافت   نفساعتمادبهخودباوری و  

 :آورد ی م  دست به را اشیرفتار یهاشیگرا شخصیتی و یهای ژگی و
سررلیقه  کرردام پوشررش و هر که فمختل یهاخانوادهمشتریای زیادی دارم از    ومن خودم آرایشگرم  

و لوازم آرایشی استفاده   هالباساز بهترین  ها  آن  برخورد با  در  کنمیمهمیشه تلاش    .دارند  متفاوتی
 .ساله( 26)کژال،  می تبدیل بشنه مشتری دائکنم تا ب

وف برره لررف( راهبردهررای معلرر : اانرردگونهو  دزنرران    اسررتفاده  راهبردهای مورد    .راهبردها
در  و ب( راهبردهای معلوف به بازتولیررد منزلررت فرادسررت.  ؛د  زنانهخومایش  برساخت و ن

اشرراره  «و آراسررتگی  ایز در پوشررشتم»به  توان ی م راهبردهای دسته نخست    نیتری اصل  زمره  
 متفرراوت بررابه سرربکی    یی آرابدن کلًا  مصرف لباس و آرایش و  ، یعنی کوشش زنان برای  کرد 
کرره برره   دهرردی م سارت به زنان  ج ف نمایشی نوعی  صرم   جانیادر  .  ترنییپازنان اقشار    ردیگ
من  .برآیندعرض اندام در جامعه درصدد  ندتوانی م آن  ی 

خودم واسه اینکه نشررون برردم سرربک زنرردگی   من  ده،بنمایش    هاشوداشتهکه  جز این  هراهی ندارزن  
 فرراوتماز دوسررتام متهررم    پوشررش  لحاظبرره  و  کنمیمخاص خودمو دارم، موسیقی رو جدی دنبال  

 .ساله( 36)حمیده، 

ن اوقررات فراغررت و شرررکت در تفریحررات چگونگی گذار  ه  نیزم در    رفهم زنان     همچنین،
اقشار   یهامعاشرت و    های سرگرم وارد تفریحات و    اصلاً   و  کنندی م عمل    شدهحساببسیار  

برره   باید منازعرره را  ن تمایزشابرای بازنمایی    که  دانندی م ها  آن   .شوندی نم  متوسع و فرودست 
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 ی ریگشررکل  نرره  یم ز  امررر  ایررن  .رنرردبب  راغت ات فو اوق  های سرگرم رو مصرف تفریحات و  لمق
، هررات یاولوایجاد مجموعرره متفرراوتی از   موجب   و  آورد ی م ممتاز را فراهم  جایگاه اجتماعی  

 :شودی م ها آن  ترجیحات و نگرش میان 
ات خررالی خررود را وقرر ایررد اسررت بیررزارم. آدم بو تفریحاتی که در جامعه ه  هایسرگرماز خیلی از  

 .ساله( 34)سوسن،  ت فکری و ذوقی دارد دهد که تفاو کند و نشان ترش باارزصرف چیزهایی 

را برره تبررار ها  آن   که  است   «نمایش نجابت در گفتار و حرکات بدنی »  زنان راهبرد بعدی   
گاه است، امااین امر تاحدودی  .  زندی م پیوند    شان ی اشراف  زنرران   به هر صورت برررای  ناخودآ

 یطرزبررههررا آن  .کنرردی م ی ایجرراد در سرربک زنرردگ قشررار فرادسررت مشررروعیتی مضرراعفا
گاه   و نمودهایی از این نجابررت و اصررالت و   هانشانهدر گفتار و رفتارشان    کوشندی م ناخودآ

رم  هاوا ه در انتخاب    و  بودن را به نمایش بگذارند  دارشهی ر ، در حرکررات کردن صحبت ، در ف 
ن ایرر .  ان دهنداین را نش   ی و حرکات بدن  ها ست   ه  یکلو در    رفتنراهو  تادن  چهره، در طرز ایس 

 سرران بهو هررم    سررازد ی م   بخشت یمشروع  یی هاشهی راصالتی تاریخی و  ها  آن   هم برایکنش  
 :مرزی آهنین است که سایر زنان توان گذار از آن و ورود به این طرف را ندارند

حفظ کنرره. بعضرری چیررزا برره سررادگی برره دسررت    ده آ رسی یزی را که بهش ار آدم باید مواظب باشه چ 
 ساله(.   26)فرانک،  ما هستند   خانواده  نشانگر شخصیت و   اینا تشون بدیم.  آسانی از دس   امدند که به نی 

در هررا آن  .دارنررد منرردقاعدهروابررع خررانوادگی محرردود و نیست که زنان مرفه   جهت ی ب 
ان زمرران صرررف کننررد، چرره یررزچرره م   است داشته باشند،با چه کسانی نشست و برخ   کهنیا

ن کار اختصاص دهند و چه تشریفات و مناسکی عاتی را به ایروزها و سا  هدایایی ببرند، چه
مناسکی با   یهامعاشرت در    کوشندی م   آنان .  آورندی م   عملبهرا رعایت کنند نهایت دقت را  

دهررد دیرره مرری از جانب فردی که ههدیه  کنند.هدایا را مبادله  نیترسینفخود    طبقه  همزنان  
 :نشاندی م  دهندههی هدبا  تبهرهمو ی اصیل فرد  مقام و طرف مقابل را درگوید سخن می 

شخصرریت  برررم یمبدون هدیه مهمانی بروم. با این کار به دوستی که بررراش هدیرره کمتر پیش میاد  
 هبا هر کسرری رابلرر   یجورنیمهنیست. خب، نمیشه  دوستان من زیاد بزرگ    ره  یداالبته  .  بخشمیم

 .ساله( 40)بیان،   ار کرد برقر
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نمایش شکوه خانه با   اشلازمهمهمانی و معاشرت  مجالس و  به    دادن ت یاهماین میزان   
صرفاً نرروعی  دارمارک  هیاثاثبه استفاده از  گرایش است. کلاسیکو   دارمارک   ه  یاثاثاستفاده از  

بررا دو  ن مضررمو نایرر ک زندگی و فرهنگ اسررت. انتخاب کالا نیست بلکه انتخاب نوعی سب
مصرررف   ، چراکهوانی عمیق دارد ( همخمندقاعدهدگی   نجابت و روابع خانوامضمون قبلی )

 قه  یسررلنمررایش اعتبررار و پرسررتیژ و    ؛کارکردی سراپا نمایشی دارد مرفه  خانه برای زنان    ه  یاثاث
 نهمی برخورداری ازمدعی و فرادست  یهاخانوادهاز در پیشگاه مهمانانی که خود  هفرهیخت

 یهامعاشرت خ خانه و طول تاری در    ی اشرافشبه  در این سبک زندگی  ار و سلیقه هستند.  اعتب
 :اهمیتی انکارناپذیر داشته است  همواره خانگی 

آدم وسایل کم که وقتی کسی به خانه ما میاد حس و حال خوبی بهش دست بده.   هخیلی برام مهم
خرروب   له  یوس پاش کنم میدم چند تا  وریخت  هامو صرف اینکه پول  یجابه.  داشته باشه  ولی خوب

 .ساله( 22)سمیه،  کنمیمباهاش گرم  ی خونه راو فضا خرم یمی مقدی

هستند کرره در   «به بازتولید منزلت فرادستی راهبردهای معلوف  »  راهبردها،  گونه  دومین   
 ری بررهفرر وا  علاقه  زنان مرفه    ال،مث  طوربه.  بخشندی م نهایت نوعی زنانگی  فرادست را تحقق  

دارد و مشروعیتش را از   تاریخی   یهاشهی ربته  ال  که  یاعلاقه  ،دارند  سللنتی   مبلمان مصرف  
منزلت فرادست خویش را برره   سللنتی مبلمان  با مصرف  ها  آن   .رد یگی م این قدمت تاریخی  

قرردیمی،   یاهرر عکس  گرررفتن  قرراب  در  یهاوه یشرر مبلمرران، بلکرره    فقعنه.  زنندی م تاریخ گره  
 ی برررچگو حتی  یی،  قدیمی در پذیرا  یهاصوت ضبعذاشتن گرامافون و  ، گهاپردهو    هافرش 

حسی از اصالت و مشررروعیت ترراریخی برررای سرربک   القایخانه و نمای ساختمان همگی  
 :دهندی م طبیعی جلوه را ها آن  و منزلت فرادست  سازندی م فراهم  هاخانوادهزندگی این 

ی یرراد گم. از بچدارتعلق  هاگذشتهبه  کنمیمساس ح. اسازندیممن را جوان    خانه  قدیمی  اجناس
خودت هم خوب خواهد شد و دیر از پررا  نس خوب سروکار داشته باشی جنسگر با جکه ا  امفتهگر

 ساله(. 20)فریبا،    یافتیم

د روززنان مرفه  اجتناب  روی دیگر این سکه،   زنان   است.  از مصرف کالاهای بنجل و م 
هررای چینرری را بر کالا  غالباً خرید کالاهای استوک   و  دارندنایی  ربه مدگ  ی چندانتمایل    رفهم 
مثال، سالی دو یا سه بار   طوربه.  کنندی م در مصرف نوعی زهدگرایی پیشه    .دهندی م رجی   ت
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. دارندی م نگه  هاسالو همان را تا  خرندی م  مت یقگران  یهالباس، اما خرندی نملباس  بیشتر 
 شرران یبرا زنرردی م اصرریل و فرهنگرری قرردیمی پیونررد  یاشررتهذگرا به ها آن   چون   هااسلباین  

 ک ف غیرلاکچری یررا اتخرراذ سررلوصراجتناب از م   از  یانمونهقع  فاین  نا است.  همیشه بامع
 زهدگرایی در مصرف است:

ی شغال بخری و فکر کنی دارآآت  یسرهیکه چه؟ چه معنا داره هر روز بری   یخریمآخه چیز بد  
 ماش زندگی کررنکه باه  خرم یمدور بریزی. من چیزی    شونوهمهش  ؛ بعدیکنیمبا دیگران رقابت  

 .ساله( 22)بهار، 

پرهیز از انجررام رفتارهررای مصرررفی  »  باعنوان مشابه همین راهبرد، اتخاذ راهبرد دیگری   
ای بررر اهمیررت شررخص از نظررر نمایش ثررروت نشررانه  هاسهینوک »از نظر    است.  «نوکیسگی 

ثررروت از  گذاشررتنشینمابه یهاوه یشرر  در مرفررهنرران ز(. 82،  1398گران است« )وبلن،  دی 
چنرران طبیعرری و  خرروددر بازنمررایی  هاسررهینوک ، چراکه برررخلاف  شوندی م مایز  مت  هاسهیوک ن

پرری  شرران یها ست که مخاطب بسیار دیر به نمایشی بودن رفتارهررا و   کنندی م ماهرانه عمل  
نرره امررری موقررت و هررا  آن   دسررتی ه فراکرر   دهندی م نشان    دائم  هاهس ینوک آنان برخلاف  .  برد ی م 

 :تاریخی بلکه ازلی است 
. آدم کرره نبایررد مثررل اونررا زنررهیمبه تنش زار    لباس دارندگیدور مشخصه. اصلًا    بدید از  آدم ندید

بیای برره رخ بقیرره بکشرری. ایررن آدمررو تررو نباید   یکنیمیا پیشرفتی    یخریمباشه. همین که چیزی  
 .ساله( 34)نسترن،    کنهیمسبک  اجتماع

ومی و مصرررفی  عمرر در فضرراهای    مشررارکت برره    یاعلاقهنیست که زنان مرفه    جهت ی ب 
. زنرردیپره ی م را داشته باشد    هاتودهادغام در    یوبورنگاز هر کنشی که    نان آندارند.    یاتوده

ل و مجلرر   یهاخانررهپرهزینرره در    یهای مهمان  مثلفضاهای لاکچری    در عوض، حضور در
 یهررالباسلرریظ و  بسرریار غ  یهرراشیآرابررا    معمولاً   و  پسندندی م را    ت میقگران   یهارستوران 

و   بررودن ژه ی ودسررتیابی برره    قصرردبهجررز  هررا  آن   .شرروندی م حاضررر  جور جاها    نیا  در  بهاان گر
احساس، هیجرران و  ی نوع   دنبالها  آن   .کنندی نممشارکت  در فضاهای همگانی    شدن مقدس

ادغررام در  خلررر، چرررا کرره  شررودی منشان  دهرگز عای  یاتودهفضاهای  در    که  اندی وحالحس
 :ستاندی م ها آن  از ار یزبودگی حس متما شان وننامی ب یهاتوده
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کرره هرریچکس آدمررو  هررم  شررلو     ی هررا ع ی مح . در  ام نبرررده لررذت    زیرراد هیچگاه از بودن در خیابان و بازار  
 . سال(   31لا، ی ل )  دشو قاطعی اینها کنه چه لزومی داره آدم خو   . گذره ی نم بهم خوش    زیاد   شناسه ی نم 

 «قیمترری قرردیمی   حفظ اشیاء»  نزلت فرادست آخرین راهبرد زنان مرفه جهت بازتولید م  
، تمررایزطلبی ، یی گرات یرر فیک، یی گرالررذت اهررللاکچررری شرریفتگان  عنوان بررهآنرران اسررت. 

ء قیمتی اشیا داشت نگهبه  میل هانیا همه  هستند.  یی جومنزلت   فخرفروشی وخودشیفتگی،  
و مروارید، الماس  ی بندهمچو  بندهاگردن زیورآلات، ظروف مسی، .  لبدطی م را  در زندگی  

برخرری از ایررن اشرریاء   هانامهشررجرهموسیقی کلاسیک، گرامافون، نسخ خلی و    یهاصفحه
 ن نرره امررری زنرراخودشیفتگی این  .  اندی فروشفضلتفاخر و    ابزارقدیمی هستند. این کالاها  

تررا اجناس قیمترری  دارادامهتملک  با واندتی م   هک  طبقاتی است   یوخوخلقی  بلکه نوع فردی  
همان زنرران معلوف به یک »دیگری  فرودست« است که    هانیا  ه  هم.  شود  ردهحدودی برآو

 یمندسرربک، آراسررتگی و  ی مررآب ب ینج،  ی فروشرر فضل. تفاخر،  اقشار متوسع و پایین هستند
 .دشون ی نممحقق  ی آسانبهی اجناس قیمت داشت نگهبدون که  اندی لیخصا

دنیررا عرروض ری در ایررن هرریچ چیررز دیگرر نررده کرره بررا  وباقی م  برامونمیراآ خانوادگی چیزهایی    از
را تعیین کرد، این چیزا معادل   اشمتیق. بعضی چیزا واقعاً فروشی نیست و نباید در بازار  کنمینم

 .ساله( 29)شیلان،  دهندیمارزش و به آن معنا و   اندیزندگ کل 

در نوعی سرربک   شدن غرق»نمایشی کالاهای لاکچری  مصرف    نخستین پیامد  .پیامدها
که ما   دهندی م نشان    زنان دیگر اقشاربه    دائماً   مرفه  زنان   ست.ا  «و اشرافی تفاخرآمیز    زندگی 

کنررده از   ؛بین ما و شما پرشدنی نیسررت   فاصله  و    میانبودهاز ازل از جنس شما   زنرردگی مررا آ
. تفرراخر و انرردی ازل بلکرره مرروروثی و سررابی تنه اک هانیاصالت است و فضیلت و نجابت و ا

خودکررار مصرف لاکچری کنشی  انگارکه  دیانمی م عادی چنان ها آن  در منش  ی فروشفضل
مثررل   یی هابرچسررب الصرراق  مرری برره  ئدا  ی زنان مرفرره عررادت  ،علاوهبه  ست.اها  آن   در زندگی 

 کردن  خلررابو    امیرردن ن  این فراینررد    دارند.  ران و نااصیل به دیگ  دهیرس دوران بهتازه نوکسیگی،  
 متوسررعزنان اقشررار  .  دارد   حضورها  آن   اجتماعی   یاهمراودهاَشکال    نیترفیظردیگران در  

هررا آن   یهررازه یانگکالاهررای لاکچررری باشررند، امررا دلایررل و    کننده  مصرف ممکن است  نیز  
هررا آن  اصررل آن اسررت کررهح  مرفهاز سوی زنان اقشار   دیگران   خواندن سهینوک متفاوت است.  
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 و  هررارفتار  دائمرراً   شرران ی فرادست  ممترراز و بازتولیررد منزلررت   زنانرره  خت نوعی خررود  برسا  یبرا
را در بیرررون   هاسهینوک   سان نی بدو    دارند  هدفبهمعلوف ، سنجیده و  شدهحساب  ی هایگفتار

داشررتن روابررع حاصل این وضررعیت برررای زنرران مرفرره  .  دارندی م از حدود و ثغور خود نگه  
و برقرای ارتبا  اجتماعی با دیگررران بسرریار بررا احتیررا    در  ان نآاست.    محدود  ی گروهدرون 

 یهرراگروهاجتمرراعی بررا  رقابررت    دنبالبررهبیشررتر    و  کننرردی م عمررل    و حتی ترس   دوراندیشی 
 آنرران از خررود هسررتند.    ترنییپا  یهاگروهو بالاتر از خود و ایجاد فاصله و تمایز با    سل هم

فقع به ارتبررا  بررا افررراد و   شان روابع  ره  یدا  که  دهندی م لاکچری اهمیت  به مصرف    یقدربه
 جرره  ینتدلیررل اسررت کرره در    نیهمبرره  .انددشرران خواز جررنس    که  شودی م ر  فضاهایی منحص

 زنانرره   خودانگرراره   نرروعی  مانرردی م برررای زنرران مرفرره برراقی    چررهآن مصرف نمایشی لاکچری  
روابررع  و هات معاشررردر  ازانرردازه شیب  دقررت و احتیررا بررازنرران مرفرره  اسررت.  زیپره ی گری د

 وارد  ،نرردرت بهجررز  ،هرراآن  .نرردغللی م در  یزیپره ی گری دنوعی  ورطه    به  جی تدربه  ی اجتماع
هررا آن   از  یزیرر پره ی گری د  یوخرروخلق.  شرروندی نم  ترنییپررااقشررار    و مررردان   بررا زنرران   ارتبا  

خررویش   ی رافاشرر شبهکه در جهرران کوچررک سرربک زنرردگی    سازد ی م   کارمحافظهموجوداتی  
کرره   یی هررالباس،  رونرردی م حتی در تعیین فضاهایی که    یزیپره ی گری دین  امحصور هستند.  

نمود ها  آن   اجتماعی   یهاکنشمی از  و در بخش عظی  کنندی م ایی که خرید  ، جاهشندپوی م 
ممتاز متناسب با منش   زنانه  برساخت نوعی خود   »  هانیا  همه  پیامد غایی  . کندی م عینی پیدا 

، غیرماجراجو، و منفعل  زیپره ی گری د، محتا ،  ندم سبک  نوعی زنانگی   یعنی  ،است   «اشرافی 
کیررد  زنانرره  که اگرچه در ظاهر بررر خررود شرافی  مردسالاری ادر برابر   امررا  ورزد ی مرر پرادعررا تر

اشرررافی   زنانرره  خررود نیسررت. خررود     طبقه  همضامن استقلال زنان در برابر مردان    وجهچیهبه
تا نمرراد یررک زن   داندی م اقتدار همسر    اده ووانواده و معرف منزلت خانبیشتر خود را نماد خ 

یررک مرررد افی با اشر زنانه  تداعی خود . کندی م تجربه تقلًا جهان را مس  ماجراجو و مستقل که
اشررراف نمرراد و   پرافرراده  مقتدر میراآ فرهنگی اشرافیت کلاسیک است که در آن زن پراعا و  

فضاهای اندرونی خررانواده بررا درون  روابع او در  عمده  و    رفت ی م   شماربهثقل خانواده    نقله  
 دیگر زنان اشرافی بود.
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 فرادست زنانگی  ایش سته: نمه مقوله  . 3– 5

عد زنانگی زنانگی    فرادست محصول اتخاد دو نوع راهبرد از سوی این زنان است که هر دو ب 
 متمررایز لبرراس یهاسرربکدل  زنررانگی غالبرراً از ایررن. کندی م تقویت    کسان یبهو فرادستی را  

، شرردهحساببرردنی     یها سررت ،  کردن صررحبت   بانرره  ینج  یهاوه یش،  کردن شیآران و  پوشید
 یهررافراغت ، پرررداختن برره تفریحررات و  ی گروهرر درون و    مندقاعدهخانوادگی     یهاعاشرت م 

. امررا برره همررین فرررم محرردود شررودمی حاصل  لاکچری و مصرف وسایل خانگی  کلاسیک  
زیر سودای حفظ و بازتولید منزلت فرادسررت ت ناگسمتعلق به اقشار مرفه ا  ن و چو  ماندی نم

کرره هررر سرره در  دهنرردی م سه کنش سلبی انجام شار مرفه زنان اقنحو است که بدین  را دارد.  
و از حضررور در   از انجام رفتارهای مصرررفی  نوکیسررگی جهت حفظ موضع فرادستی است:  

 زنرردیپره ی م وز مد ر و از مصرف کالاهای بنجل و نهایتاً  یاتودهفضاهای مصرفی  عمومی و 
همچنررین دو کررنش ها آن  .ندداری م  متمایز نگه فرودست  یهای گری دو بدین شیوه خود را از 

از مبلمرران و وسررایل   الامکرران ی حت: در زنرردگی خررانگی خررود  دهنرردی م بی نیز انجررام  ایجا
. ایررن دو کررنش دارنرردی م ه و اشیاء قیمتی و قدیمی را در خانرره نگرر  کنندی م سللنتی استفاده  

توجیرره   دگی زنانرره ونوعی مشروعیتی تاریخی برای سبک زنرر   نمودن فراهمدر جهت    یجابی ا
 .شودمی زنانگی فرادست از دل دو نوع راهبرد حاصل بنابراین،  فرادستی آن است.

د رمعنا و کارک   زنان  دیگر اقشار اجتماعی   انسبت ب  بیشتر در  زنان مرفهفرادست  موقعیت   
جامعرره   نسبت به ساختار مردسررالار    چراکه  ؛خود  طبقه  هم  مردان با  نسبت    تا در  کندی م ا  پید

فرادست در تداوم ایما  اشرررافی  گفت این شکل از زنانگی   توان ی م و    ی دارندوضعی انفعالم 
 جهررت ی ب  مردسررالار.  جامعرره  زنانگی است نه در ایجاد نوعی زنانگی مرردرن و فعررال علیرره  

مردسررالار تفرراوت  جامعرره  زنانه در یررک عرفی  یهای ژگی ور پایبندی به  نیست که این زنان د
مثل شرم، پذیرندگی، انفعررال، للافررت، جررذابیت  ی یهای ژگی و .ندارند ر زنان چندانی با دیگ

زن با زندگی خانه. یگانه تفاوت در   ی هماننیاو    ی ریپذب یآس،  جنسی، مصرف جواهرآلات
از این حیث، این . رندگذای م سبکی اشرافی به نمایش   را به های ژگی واین   هانیااین است که  

در   .کننرردی م ردسررالار را بازتولیررد  جامعرره م تی حاکم بر  جنسی  یهاشهیکلزنان نیز ناخواسته  
 ؛، زنانگی غالباً در معنای داشتن جررذابیت جنسرری برررای مررردان کرراربرد دارد یاشهیکلنگاه  
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یرنرردگی و پذ ین معنا که »انفعال جنسرری دارد، بد  1جنسی   شدن ابژه همچنین پیوند عمیقی با  
نسی اموری مردانرره تمایل ج سی و ابراز  وجود جنو ابراز    دی آی م   حساببهجنسی امری زنانه  

: نگرش عرفی حاکم است  همیندر زندگی زنان مرفه    (.1  ،1997،  2« )آشرشوندی م شمرده  
.برابر مردان  منفعل درو  زیپره خشونت  ،ریپذب یآسموجوداتی سازگار،  عنوان بهزنان 

در  مندبدن ای برخی اجراه واسله  بهفرادست در میان زنان مرفه همچنین   انگی  زننمایش  
نمررایش   اسررت.  3منرردبدن زنانگی نوعی اجرررای    و درواقع  دی آی م روزمره حاصل    یهاتعامل

 یهررالباسمرری از زیررورآلات و پوشرریدن  ئدا  استفاده  مثال،    طوربهثروت و منزلت )  مند  بدن 
 مجلررل(،  یهارستوران )حضور منظم در مجالس زنانه و  راغت  ف  مند  بدن (، نمایش  دارمارک 

متمررایز در برخرری فضرراهای عمررومی، رعایررت   یهایی نماتنش یخوسی،  جن  یهای سانرامیپ
مکررانی از طرررف  فاصررله  ، رعایررت زدن حرررف آداب اشرافی در گفتار و کردار )مثلًا شررمرده  

 نیتری اصررل  زمررره  ش در  یحرکررات برردنی خررو  دادن لوه ج ی عیطبمقابل( و داشتن مهارت در  
. رنرردیگی م   کاربهفرادست    گی  زنانایش  رفه برای نمهستند که زنان اقشار م   یای بدناجراهای  

تر ذکر شررد، ایررن نرروع زنررانگی غالبرراً در پیشررگاه زنرران دیگررر اقشررار که پیش  طورهمان اما  
ه ردانرر م گرنه در نسبت با گفتمرران  اجتماعی است که توان نمایش قدرتمند خویش را دارد و  

گفتمرران در عمررل  زنرران مرفرره    فرادسررت   زنررانگی  همچنان موضع انفعال دارد. از این منظر،  
از مصرررف   آمدهحاصررل  بلکرره نرروعی زنررانگی اشرررافی    کشرردی نممردسالاری را به چررالش  

 .د گذاری م لاکچری است که برتری فرهنگی خود را بر زنان دیگر اقشار اجتماعی به نمایش 
 

 یر یگجه ینت .6

ازتولید جایگاه نمایش و ب  دغدغه  اصلی توانایی مالی، داشتن فرصت و فراغت،    له  مقور  چها
برره نرروعی   ی دهشکلفاکتورهایی هستند که در    نیترعمدهلاکچری    قه  یسلطبقاتی و داشتن  
، علاوهبرره  دیالکتیکی با یکدیگر دارند.  یارابلهاین چهار مقوله  اثرگذارند.    زنانگی  فرادست 

کرره   معنانی بد.  هستند  فهمقابللاکچری ناشی از ثروت    ه  ینظرچارچوب  ه در  مقول   هر چهار
 ررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررررر
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فرصت و فراغت کافی برای مصرف   خودخودبهداشتن توانایی مالی    سبب بهمرفه  زنان اقشار  
 شرروندی م قررادر  هافرصررت نمایشی کالاهای لاکچری خواهند داشت و بررا اسررتفاده از ایررن  

امکرران گر اقشار اجتماعی برره نمررایش بگذارنررد و ان دی اه زنود را در پیشگاتی خ جایگاه طبق
چهررار   ب یترتنی برردچری را برای خررود فررراهم سررازند.  لاک  قه  یسلنوعی    شتریبهرچهپرورش  

نشرران و  کننرردی م دیگر را تقویررت یکرر طرری ارتبرراطی دیررالکتیکی    ،اصلی شرایع علی   مقوله  
اسررت کرره از  یادهیرر پدندج هنرروز سررن مرفررهنان زکه مصرف نمایشی لاکچری نزد   دهندی م 

 اندگرفتهفی کنونی یاد مصر  جامعه  ین زنان در  تفاوت که ا با این  ؛شودی م داشتن ثروت ناشی 
مشررخص بررا   طوربررهلاکچری نیز سود بجویند و    یهات یظرف از این امکان برای استفاده از  

 د.دهن لاکچری خود را بیشتر پرورش قه  یسللاکچری  نده  یفزامصرف 
برره  ی دهشررکلاما در نقش فاکتورهای مستقیماً اثرگذار را ندارند   اگرچه  یانهیزم ع  شرای 

نمایش ثروت، بازتولید منزلت، نمایش فراغت و سبک   مقوله  . پنج  اثرگذارند  نظرمورد   ده  ی پد
ممترراز و نمررایش اصررالت و برتررری فرهنگرری  قه  یسررلزنرردگی لاکچررری، نمررایش قریحرره و 

کررنش نمررایش این مقولات ثابت اسررت    مه  هدر    چهآن ستند.  ه  یانهیزم ع  شرای  نیتری اساس
 ؛ردی نمایشرری دارد ک سررنندج اساسرراً کررارری در میان زنان مرفرره  مصرف لاکچ  ی است، یعن

وارد  زد یانگی برم . علاقه به نمایش است که زنان را فرودست   یهای گری دنمایشی در پیشگاه  
نخست   وهله  د در  دارن  ان برای نمایشاین زن  چهآن شوند.    یی جومنزلت و    آفرینی خودفرایند  

هنگفررت دلالررت  ه  یسرما ه بر داشتن درآمد زیاد وک  ی متیقران گثروت است، یعنی کالاهای  
 یهررالیاتومبو زیررورآلات و سوارشرردن بررر  دارمررارک  یهررالباسدارد. زنرران بررا پوشرریدن 

ز یررک زن  تصررویری ا دخوخودبرره، امررری کرره گذارندی م را به نمایش    شان ثروت   مت یقگران 
ولید منزلت تا حرردودی کانیسم بازتم   ،با نمایش ثروت .  کندی م به دیگران عرضه    ست رافراد

. کنرردی م جلرروه    ترنییپرراامری طبیعی برای اقشررار    مثابهبهو فرادستی این زنان    افتدی م   کاربه
هررا آن  .ته اسررت فراغت و سبک زندگی شیک و آراس  ،برای نمایشها  آن   عمده  دیگر مایملک  

و   هررایزبافریحررات و  و ت  هرراتفننکه زمان کررافی برررای پرررداختن برره    دهندی م نشان    جانیا
همین داشتن فراغت است .  دی آی برنمینه را دارند، چیزی که از سایر زنان  پرهز  یهای سرگرم 

شرررایع   یهامقولرره.  دهرردی م ممترراز را    قه  یسررلامکان پرورش و نمایش قریحه و  ها  آن   که به
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 یهررااغت فر. زنان در هنگام گررذران کنندی م بل تقویت  متقا  یطرزبهگر را  نیز یکدی   یانهیزم 
و این بهترین فرصت   گذارندی م و هم به نمایش    دهندی م ورش  خود را هم پر  قه  ئذاچری  لاک

 برتری فرهنگی و اصالت خانوادگی خود را نیز به رخ دیگران بکشند.ها آن  است که
. ملررابق  نررد ی نما ی م ا تسررهیل ر بلی ق ثرگذاری شرایع تند که ا مدخل هس ی ذ  ی نیز دیگر شرایع 

کیفیررت  » دهنررد کرره از   نشرران ش دارنررد گرررای  دائمرراً ان اقشررار مرفرره ، زنرر ثرگررذاری مکانیسم ا این 
  ه  ی سرررما را نرروعی    بردن لررذت و ایررن مهررارت در   برند ی م لذت  « کالاهای لاکچری  فرد منحصربه 

ل و معاشرت دایمرری  تعام   متن ین مهارت را  ا ها  آن   ، علاوه به .  آورند ی م   حساب به نمادین برای خود  
یرراد    « ی چشررم هم و چشم »   عنوان تحررت از آن    ترروان ی م تری که  ، بس آموزند ی م خود    ی ها طبقه هم با  

کرره در  عرضه کننررد    این تصویر را از خود  کوشند ی م غالباً در همین ارتبا ، زنان اقشار مرفه کرد. 
رت در ارتباطررات  ی مهررا میررل برره بازنمررای   و همررین   د ان دست ره ی چ   « م جنسی ئ و علا   ها ام ی پ تبادل  » 

. ایررن  شررود ی م نگی برردل  رسرراخت نرروعی متمررایز از زنررا ستری برای ب بیناجنسی خود به ب  کلامی  
  آور شرررم کنشرری    تر ن یی پررا در زندگی زنان اقشررار    کنند ی م مهارت که زنان مرفه به داشتن آن افتخار  

ین  همرر   دل بعضرراً از    « یی جو تشررخص و    یی نما شررتن ی خو » فه به مر . تمایل زنان شود ی م محسوب 
دو  متمررایز    شخصرریتی مسررتقل و   ی ده شکل ی  ان مرفه برا زن .  زد ی خ ی برم جنسی    ی رسان ام ی پ میل به  
. نسبت برره اولرری موضررعی  تر ن یی پا خود و زنان اقشار پایین    شرن هم دیگری« دارند: مردان  » طیف  

. در خررلال  شررانه فرو فضل   موضررعی تفرراخرآمیز و انفعالی و پذیرنده دارند، اما نسرربت برره دومرری  
تمررایزخواهی و  » ل برره میرر هررا آن  کرره در نسبت با همین دو طیف »دیگررری« اسررت   ی ر ی گ وضع م 

در جهرران معنررایی ایررن زنرران، رسرریدن برره کمررال و  ،  گر ی د ان ی ب برره .  رنررد ی گ ی م « را پرری  ی طلب کمال 
 متمایزشدن از دیگران تقریباً لازم و ملزوم یکدیگرند. 

 زنانرره  و نمررایش نرروعی خررود   سرراخت  راهبرد برررای بر  ز دو نوع اقشار مرفه معمولًا ا  زنان 
بازتولیررد  در خرردمت راهبردهایی و بردهایی در خدمت زنانگی : راهندیجوی م فرادست بهره  

 ،تمررایز در پوشررش و آراسررتگی نظیررر  یی هرراکنشبرره    ترروان ی م ذیل دسته نخسررت  فرادستی.  
روابررع  ،ی رکررات برردنش نجابررت در گفتررار و ح نمررای ،لاکچررری  یهررافراغت مشررارکت در 

 ارتبرراطی کرره  هرراکنشایررن اشرراره کرررد.  دارمارک خانه  ه  یاثاثو استفاده از دود  گی محخانواد
نرروعی از   شرروندی م باعررث    سررازندی برم پایدار زنان مرفرره را    یوخوخلقو    دارندلکتیکی  دیا
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یعی به طب طوربهنوع زنانگی  این. است شکل بگیرد  طلب منزه زنانگی که اساساً تمایزخواه و 
کشررد. رخ دیگررران ببرره  دائمرراً متوسل شود تررا فرادسررتی خررود را   دیگر  راهبردهای  ی سرکی

پرهیز   ،اجتناب از مصرف کالاهای بنجل  ،سایل خانگی  سللنتی مصرف ونظیر    یی هاکنش
 یاتودهعدم مشارکت در فضاهای مصرفی  عمومی و    ،از انجام رفتارهای مصرفی  نوکیسگی 

عمده ایررن اسررت   نکته  .  رندیگی م قرار  دوم    دسته  راهبردهای  ذیل    یمی حفظ اشیاء قیمتی قد  و
در پرری اتخرراذ   چررهآن ؛ بنررابراین،  خوانندی فرام خودکار همدیگر را    ی شکلبهن راهبردها  که ای

آن است که زنانگی اقشار مرفه لاجرم باید از جنس زنانگی فرادسررت   شودی م حاصل    هانیا
ل مصرررف کالاهررای   کرره از  رنرردیناپذیی جدادو جزء    زنانگی و فرادستی   جانیاباشد. در   بررَ ق 

 .ورندخ ی م ه و به هم پیوند فه پدید آمدلاکچری در زندگی اقشار مر
 یطرزبررهدارد کرره    ی مصرف کالاهای لاکچری در زندگی زنرران اقشررار مرفرره پیامرردهای

نخسررتین . کنرردی م را بازتولیررد هررا آن   طلبانه  منزه خودکار سبک زندگی تجملی، تفاخرآمیز و  
، مررارک، . برنرردشرروندی م   غرررق  ی اشرررافشبهزنرردگی    وه  یشدر    شتریبچههرها  آن   کهنیاپیامد  

همچنان در  ،اندبودهافتخار اشراف  ه  یما همواره ، نجابت و اصالت که تجمل، فخر، فضیلت 
برردل هررا  آن   ه  یرر ثانوزنرردگی برره طبیعررت    وه  یشزنانی که این  .  مانندی م این سبک زندگی باقی  

مصرررف  دوم   پیامررد   کرره دهندی م و نااصیل  سهمثل نوکیقابی به دیگران ال خودخودبه  شودی م 
دارد:   هررمتمایل به طرد نمادین دیگران یک پیامد سوم    طبیعی است که اینی است.  لاکچر

 گزینشی   شان ی خانوادگ  یهامعاشرت در    غالباً محدود. این زنان    ی گروهدرون داشتن روابع  
وارد تعامل   کسی با هر  و    دهندی نم  د راهبه دنیای خو  ؛ هر کسی راکنندی م و محتاطانه عمل  

در   شدن غرق  چهارم    دارند که پیامد    زیپره ی گری د  زنانه    خودانگاره  ، نوعی  بنابراین  .شوندی نم
آن دیگررری   کررهآن مگررر    نهنرردی م بنا را بر پرهیز از دیگری  ها  آن   مصرف تجملی است.  وه  یش

رافی هنوز دنیا را برره »مررا« و ای اشدرباره   زنان نجیب   مانندبهدرست    و  باشد  شبیه خودشان 
و »مررا« کسرری نیسررت جررز   اندودسررت فرکه همان دیگران    «هاآن . »ندکنی م « تقسیم  هاآن »

 متناسب با منشر اشرافی. زنانه  نوعی خود  
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 راهبردها 
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پیامدها                                                                

 
 

 پارادایمی پژوهش الگوی . 1نمودار 

 
 

 توانایی مالی  -
 و فراغت  داشتن فرصت -
 جایگاه طبقاتی  نمایش و بازتولید دغدغه   -
 لاکچری قه  یسلداشتن  -

 فرادست زنانه  برساخت و نمایش خود  

کیفیا   ردنبلذت  -   فردمنحصربهت  از 
 کالاهای لاکچری 

 نسیج یرسانامیپ -
 یچشمهموچشم -
 یی جوتشخص و یینما شتن ی خو -
 یطلبکمال تمایزخواهی و  -

 :عطوف به برساخت و نمایش خود  زنانه راهبردهای م
و   پوشش  در  و  تمایز  تفریحات  مشارکت در  نمایش نجابت  لاکچر  یها فراغت آراستگی؛  در  ی؛ 

؛ مندقاعدهنوادگی محدود و  روابع خا ( و حرکات بدنی؛  کردنصحبت  یها وه یش و    ها وا ه ر )گفتا 
 .و کلاسیک  دارمارک خانه  ه  یاثاث

 :د منزلت فرادستیراهبردهای معطوف به بازتولی
سللنتی؛  خانگی   وسایل  انجا   مصرف  از  پرهیز  روز؛  د  م  و  بنجل  کالاهای  مصرف  از  م اجتناب 

شیاء  ؛ حفظ ایاتودهاهای مصرفی  عمومی و  سگی؛ عدم مشارکت در فض ی  نوکیرفتارهای مصرف
 قیمتی قدیمی.

 در نوعی سبک زندگی تفاخرآمیز و اشرافی  شدنغرق  -
 و نااصیل به دیگران  دهیرس دوران بهتازه مثل نوکسیگی،  ییها برچسب الصاق  -
 محدود یگروهدرون داشتن روابع   -
 زیپره ی گری د زنانه   خودانگاره   -
 رافیممتاز متناسب با منش اش   نه  زنا برساخت نوعی خود   -

 نمایش ثروت  -
 بازتولید منزلت -
 بک زندگی لاکچری نمایش فراغت و س  -
 ممتاز   قه  یسلقریحه و نمایش  -
 نمایش اصالت و برتری فرهنگی -
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 گان مشارکت نویسند . 6

دوم )خانم شقایق بیننده( اسررت   سنده  ینوکارشناسی ارشد    نامهه  ان یپاز  این مقاله مستخرج ا
ئول مقالرره را مسرر   سنده  ینوو    نامهان یپامحمدی( نقش استاد راهنمای  اول )جمال    سنده  ینوو  

 ایفا کرده است.
 تعارض منافع .7

 .اندنکردهنویسندگان هیچ نوع تعارض منافعی را گزارش 
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