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ABSTRACT 

This article examines the role of consumption in the everyday life of residents of the 22-

Bahman neighbourhood in the metropolis of Kermanshah. The study’s theoretical approach is 

grounded in Henri Lefebvre’s ideas on everyday life and consumption. The research method is 

ethnographic, with data collected through direct observation and in-depth interviews. Twenty-

five residents were selected through theoretical sampling and interviewed in depth. The 

findings show that the 22-Bahman was first developed in the early 1960s in the north of 

Kermanshah and is now one of the city’s most affluent areas. From the mid-1970s onward, 

earlier consumer spaces located in the old city were gradually relocated here, turning 22-

Bahman into the city’s most vibrant consumption hub. Of the 565 shops lining its main streets, 

560 are consumption-oriented. In addition, Bargh Street has become an evening showcase for 

luxury cars that cruise from 7 p.m. until well past midnight. In this context, the food, fashion, 

automobile, tourism and advertising sub-systems create an ideal environment for consumerism, 

embedding instability into commodities through planned old-fashion and make-belive. 

Residents constantly search for ever-new goods, driven by a perpetual compulsion to align with 

an idealised consumer standard that they regard as social mobility. These sub-systems and their 

internal mechanisms target the individual’s creative and self-reliant capacities, locating 

happiness not in self-determination, social solidarity or human interaction but in acquiring 

commodities that are forever going out of style. Consequently, most consumers remain 

indifferent to the fate of the city’s poor and marginalised populations. 
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INTRODUCTION  

In recent decades, the exponential expansion of consumer spaces has transformed 

the fabric of everyday life in Iranian cities. Drawing on Henri Lefebvre’s critical 

theory (1971), this article examines how the logic of consumption has infiltrated the 

22-Bahman neighbourhood of Kermanshah. The wave of consumerism has 

gradually turned daily life into a “capital market,” trapping residents in cycles of 

compulsory consumption, indifference to the poor, and self-alienation; 

consequently, the possibility of forging social solidarity and moments of creative, 

emancipatory experience has diminished. 

PURPOSE 

The article offers a theoretically informed critique of how the hegemonic “logic of 

consumption” dominates the everyday life of 22 Bahman’s residents and reveals the 

alienating, responsibility-eroding consequences that unfold within the urban public 

realm. 

METHODOLOGY  

An ethnographic strategy was adopted. Data were generated through two years of 

participant observation at different times of day and night, and through 25 in-depth 

interviews with residents, shop-owners and landlords, recruited via theoretical 

sampling. The data were analyzed in three steps as analysis stage (data 

management, coding, content analysis, qualitative description of codes, extraction 

of patterns, and classification of data); interpretation (findings of each section are 

connected to explain the desired concepts), and   it report writing. 

FINDINGS 

22-Bahman was built in 1962 as a housing estate for government employees, the 

district is now one of the most affluent areas of Kermanshah. A street-level audit 

shows that 560 of the 565 retail units on the main arteries are consumption-

oriented; at night, Bargh Street turns into an open-air showroom for luxury cars. In 

this setting, the fashion, food, automobile, tourism and advertising sub-systems 

colonise everyday life in a mutually reinforcing loop. 

Food sub-system: What was once a symbol of skill and solidarity -traditional 

home-cooking- has become an expensive ritual. Families design multi-course 

menus to “show off” at gatherings and replace kitchenware and décor every few 

years to match Instagram trends. Time and money that could be invested in civic or 

social interaction are thus absorbed by the spectacle of the table. 

Fashion sub-system: Fashion has turned into a closed circuit that locates a 

commodity’s value only in its moment-to-moment change. To keep their place in 

the neighbourly and professional pecking order, consumers must chase brands non-
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stop. Counterfeit versions that appear a few months later intensify the feeling of 

being “out-dated” and accelerate the buying cycle. Personal identity becomes 

tethered to the life-cycle of goods, deepening self-alienation and alienation from 

others. 

Car sub-system: The car is no longer a means of mobility; it is a cultural and 

economic status marker. Young men spend hours “cruising” Bargh Street to display 

their newly purchased vehicles. The urban fabric has been re-engineered around the 

car: parking lots and flyovers replace green space and pedestrian lanes, increasing 

environmental damage while reducing opportunities for face-to-face encounter. 

Tourism sub-system: Travel has become a key arena of consumer competition. 

The middle class meticulously plans low-budget trips to extract “maximum pleasure 

for minimum cost,” while the affluent stay in five-star hotels and shop global 

brands to mark their distinction. Both groups are locked into “keeping-up” 

dynamics, stripping the journey of any cultural or human content. 

Advertising sub-system: Billboards, local Instagram pages and provincial TV 

stations incessantly sell “happiness” in commodity form. Advertising markets not 

only products but also “the pleasure that follows consumption,” replacing real needs 

with symbolic ones. From an early age children learn that their worth lies in owning 

specific goods, not in innate abilities or social cooperation. 

CONCLUSION  

The combination of consumerist subsystems and class-based strategies has turned 

the 22-Bahman neighborhood into a “self-governing” space that needs no external 

control; citizens remain inside the cycle of consumption by their own volition. 

Perpetual old-fashion pushes them toward repeated purchases, and make-belive 

temporarily soothes the frustrations born of inequality. In this process, “ethical 

irresponsibility” toward the city’s peripheral squatters is reinforced,  and the 

possibility of a genuine community grounded in solidarity and dialogue is 

diminished. The findings show that escaping this condition requires a re-

examination of the dominant urban value system and the strengthening of public, 

cultural, and educational spaces so that “human beings,” not “commodities,” can 

once again become the axis of everyday life. 

NOVELTY 

Unlike earlier studies that focused primarily on “class distinction” or “individual 

identity,” this research shows how the city’s consumer subsystems turn affluent 

citizens into “irresponsible actors” for whom even “seeing” urban poverty becomes 

unnecessary—a phenomenon we might call “consumerist self-care” in opposition to 

social solidarity. 
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 چکیده
را بررسی شهر کرمانشاه  بهمن در کلان  22نقش مصرف در زندگی روزمرهٔ ساکنان محلهٔ    حاضر،  ۀمقال

 بددوده وهانری لوفور دربارهٔ زندددگی روزمددره و مصددرف    بر نظریۀمبتنی  ،مقاله  ی. رویکرد نظرکرده است
است. بوده  شامل مشاهدهٔ مستقیم و مصاحبه  نیز  داده    یفنون گردآور  ت.س انگاری  مردم،  روش پژوهش

نشددان  مقالددههای یافته. گیری نظری، مصاحبهٔ عمیق انجام شدنفر از ساکنان محله به شیوهٔ نمونه  25با  
خورشیدی در شددماش شددهر کرمانشدداه آ دداز   1340در اوایل دههٔ    ،بهمن  22دهند که ساخت محلهٔ  می

، فضاهای مصرف پیشین 1350دههٔ    میانۀشهر است. از    یاهن محلهی خوردارتررب  ی ازکیشده و اکنون  
ن ی تراز پررونددق  ه منتقددل شدددند و اکنددون بدده یکددیلدد مح  ایددن  تدریج بهکه در شهر کهن قرار داشتند، به

مددورد  560های محلدده ودددود دارد کدده ابانیخ  مغازه در بَر    565اند.  شهر تبدیل شده  یفضاهای مصرف 
لددوک    یهالینمایش اتومب  یبرا  به محلی  نیز  «برق  خیابان»ن،  یبراونزدارند. اف  یکاربری مصرف   ا،هآن

، یدر چنددین شددرای فعالیددت دارد.  تددا پاسددی از شدد  بعدددازرهر 7تبدددیل شددده اسددت کدده از سدداعت 
 مگرایی فددراهبرای مصددرف   ی رامناسب  ترسب  ،تبلیغات  و  ،آشپزی، مد، خودرو، گردشگری  هاینظامخرده
 ،دهنددد. افددرادرا در ب ن کالاهای مصرفی دددای می  یداری، ناپاش« و خیایو از طریق »ازمُدافتادگ   کرده

آنان همواره  وضعیت،    نیهستند و ا  مصرفی تازه و نورهور  یدستیابی به کالاها  یودودستدر    پیوسته
تغییر ادتماعی  رکاوزسا نظر آنان، اینبهدهد.  می  مصرف سوق  ئاشبا معیارهای اید  هماهنگی  سویبهرا  

 ،زیددرا ؛گیددرد فددرد را نشددانه می یدرونددی آن، خلاقیددت و خوداتکددای یو سددازوکارها  هانظامخردهاست.  
، بلکه در دستیابی بدده کالاهددای یانسان و تعاملات ،، همبستگی ادتماعییخودبنیاد  در  سعادت فرد نه

د م  مصرفی نوشددت فرودسددتان و سر  بدده  ،کنندگانمصددرف افتنددد. بسددیاری از  یاسددت کدده همددواره از مددُ
 .توده هستندنشینان شهر کمحاشیه
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 و بیان مسئله  مقدمه. 1

را دربدر  مدردماز  یبسدیار ۀ روزمدری زنددگ  ،های اخیرمصرف در دهه  گسترشروبهموج  
روندد در سد     (. این1396؛ دین،  1397؛ کلارک،  1392است )مایلز و مایلز،  گرفته

و   رهای برخدوردامحلده  شدهرها نیدز  روندی  همگون نیست. حت  یو محل  ،دهانی، ملی
 ،های مصدرففرصدتی  ، فزوندیهای  مصرف ودود دارد. در شهرها و محله  رداربرخوکم

که   ییگرا . فرهنگ مصرفاسترده  کهای زندگی ددید را فراهم  گیری سبکشکل  امکان
رفته هم. رویاست  ، پیامدهای فراوانی داشتهریشه دوانده  یانسان کنون   یپود زندگ در تارو

 آنچده مصدرف ،رویکدرد نسسدتبرپایدۀ  حدوزه وددود دارد.  رویکرد عمدده در ایدن  سه
(. 1390  ،؛ بوردیدو1392  ،ت است )وبلدنو بیان هوی  یدر خدمت تمایزپذیر  ،کنیممی

، یتمایزیداب  بدرگیدرد، افزونقدرار می  یفرهنگد  اتعدل م ا  چدارچو  رویکرد دوم که در  
از طریدق  ادراسدت کده افد  نظدرو بدر ایدن    دهددتسدری می  مقاومت را نیز به این عرصده

 ،؛ مدوری 1390  ،تونرس )فد  کنندمقاومت می  ،نظام سل ه  در برابر  ی،های مصرف کنش
 رفدتن  نیب  سب  از  ،سوم، مصرف  کرد ویربرپایۀ    (.1382  ،؛ هاش 1390  ،کیس؛ ف1382

شدود و تثبیت سدل ه می  ی،نوعان، فردگرایهم  یتودهی به زندگ ها، بیانسان  ۀ نوآوریقو
 (. 1389 ،بودریار ؛1387 ،مرینو و هورکهاروآد ؛1971 ،)لُوفور

مصدرف را  ۀدندکننقش بیگانه کرده استرش رویکرد اخیر تلاش یحاضر، با پذ  ۀمقال 
ای تعامدل و گدذران اوقدات رب  ،یمصرف محل  ی. فضاهابررسی کندشهری    یدر فضاها

از   شانیخستگ  دهند کهکارهایی را انجام می  ،تند. افراد در زمان فرا ت خودسه  فرا ت
گاهو به آنان شادی و نشاط ببسشد، ید  را برطرف کندکار روزانه    شدانیا بدر معرفدت و آ

 ۀدامعد  طیو شرا   یبه امکانات اقتصاد  ا تودهبدامعه،    مردمفزاید.  یاطراف ب  یدنیا  دربارۀ 
ایدن درحدالی .  کننددیمو تجربده    یسدپر  یمتفاوت  هایشکلاوقات فرا تشان را به  ،خود

 اریبداز  ؛است  تبدیل شده  یگذارسرمایه  یبرا   ریبازا   به  ،اوقات فرا تاست که امروزه،  
 یهاقهیسدلگدرفتن    نظدررکده بدا د  کنددمیداغ بوده و سدعی  ر  یاسغات، بلیتب  کمککه به

، متفداوت  یاقتصداد یهداتوان و نیدز  ،گونداگون  یو فرهنگد  عیاتمددا  یطشدرا   ،مستلف
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 انواع  دلیرد. با تویبگ  یباز  اخوانده و بهرمشارکت، ف  به  و همه را   زد ندا یلم نقرا از    ک چیه
 و هاقهسدلی ۀهمدنداختده و ینظدر ن از را  یاروزندهچ یهد  ی،و فرهنگد  یاز مداد  اعدم  ،کالا
 کس  سدود بیشدتر، بدا اسدتفاده از  منظورهب  سرمایه،  دهد. صاحبان  را پوشش  هاتیاولو

از   یریگبهره و با    دهندمی  را رمصرف ق  رمعرض ادبار  را د  هاانسان  ای،ی ویژهسازوکارها
 ترتی ،اینبدهکنندد و  خود ملدزم می  یبا نیازها  ی، آنان را به هماهنگس متنا  راهبردهای

بدا طراحدی فضدا در   ،. همچندیننددکنیمزندگی روزمره را فراهم    سازیتعمره سامکان م
 یکنترش زنددگ   ،خودر  موردنظ  بیشتر، تحمیل نظم  راستای تأمین منافع خود و کس  سود

 یتاحددود  (،از طریق طراحی فضا)  آنو حتی رضایت ناشی از    ،کنترش مصرف  ،روزمره 
 سدعادت از  ۀوعددد و با دادن  نبندیمرا  بسش  یو رهای  انهخلاق  یهالحظهگیری  راه شکل

را فدراهم   آندان    و شدرایط سدرکو،  تر ید   پیوسدتهرا بده مصدرف    دا رافدمصرف،    طریق
 است.  دادهدوامع رخ  بسیاری از رد اتفاق، نیا .کنندیم

در این عرصده   را  ی کرمانشاه نیز تغییرات  و شهر  نبوده  ا تثن س م  قاعده  ن ی نیز از ا   ایران   ۀ دامع 
دارد )آمدایش    د در ایدن شدهر وددو   نشین حاشیه   ۀ ل ح م   34است. با اینکه    گذاشته سر  پشت 

نیز هستند که    ی و فردوس   ، بهمن، کسرا   22مانند    ی دار ر خو ر ب   ی ها (، محله 1396  ، سرزمین 
  یی گرا ر مصدرف یددرگ ،  و سداکنانش   اندد ده ی د ر درنو هدا را  آن   ی هدا ابان ی خ   ، مصرف   ی فضاها 

درصدد    92کده    داده اسدت   نشدان   ، نمونده   800بدا    ی ( در پیمایشد1399هستند. کریمی ) 
قیمدت   هدایی بدا در پی لباس  ، خرید لباس  ی برا ، رنشین کرمانشاه ی ق ف   لۀ مح   13گویان  پاسخ 

درصدد    53  اما  ؛ و برند توده دارند  ی به زیبای  ، درصد  8 تنها  هستند و  مناس  و دن  بادوام 
مدت و  ی بده ق  درصدد  47و برند هسدتند و  ی زیبای  در پی  ، بهمن و کسرا  22محلۀ ساکنان از 
ت  ی مددیر  ۀ در حوز   فراوانی   شواهد   ، یادشده   ش ه و ن، پژ ی برا افزون .  کنند بادوام فکر می     دن 

از    ی دهد که حداکه می ئ ارا (  و...   ، ، ادکلن ی مو، تمایل به عمل زیبای   ش بدن )رژیم  ذایی، مد 
 (. 88-92  ، 1399بهمن است )کریمی،    22  لۀ در مح   ی گرای مصرف 

، مراکز خریدددر    یزنپرسهف  اوقات فرا ت خود را صرۀ  عمد  ، بسشاین محلهافراد  
هددای ترینیو یتماشددا بدده، کنندددمعددروف می هاینشددان یهایندددگ ینماو  هاهفروشددگا
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ی زنددگ ۀ  احاطدمُد روز مشدغوش هسدتند.    یو به مصرف کالاها  ،نندینشیمق  بروپرزرق
رت پدژوهش ورما را بدا ضد  ،ییگرا مصرفروند    گیریو شدت  با فرهنگ مصرفه  رروزم

و   ،تدأثیرات  نینقد ا  ،زمره بر زندگی رو  نفهم تأثیرات آ،  دهی پد  نیا  بارۀ تر درتر و عمیقیشب
حاضدر در پدی بررسدی ایدن   شژوهراسدتا، پدکندد؛ دراینرو میروبدهآن    ینیز پیامددها

بهمن چگونده   22  لۀساکنان مح  ۀ سازوکار مصرف در زندگی روزمر»ها است که  پرسش
 «تأثیری بر زندگی شهروندان دارد؟ چه ،مصرف« و »است؟

 
 ش پژوه  ۀنیشیپ. 2

در سده حدوزه   یبندتقسدیممتندوع و قابل،  مصرف  شده دربارۀ موضوع انجام  یهاپژوهش
برسداخت ی  و فرهنگدی در راسدتا  یادتمداع  یتیمصرف را فعدال   نسست،  ۀ حوز  ؛هستند

سدوم کتدا    ل( در فصد1979)  1ایشرود  داگلاس و  ؛ برای نمونه،داندهویت و تمایز می
یدک نظدام ، صدرفندد کده منکبیدان می  ،شناسی مصرف«سوی انسان»دهان کالاها: به

 سداخت ادتمداعی و بیدان  رنشدانه و ابدزا   ،کالاهدا  ها،نظر آنبهو نمادین است.    یارتباط
و  ی،، طبقاتی، قومسیهویت دن ،هانشانه کنندگان با ترکی  اینمصرفو   هویت هستند

 ند.رگذاینمایش مخویش را به یزندگ  کسب
  ی ها تهدران« سدبک ر د  ش زندان ش و پ  ی؛ »سبک زندگ   ۀ در مقال   ( 1387)   ی و فرد   ی حمید 

ندد.  ا ه پوشدش معرفدی کرد   ندوع   پایدۀ را بر ی  ادتماع   ۀ گون   9و    را واکاوی،   تهران شهر  پوشش در  
 و تمایز است.   ی معناساز   ی در راستا   ی ادتماع   ی کنش   ، مصرف   ، ندگان یس نظر نو به 

ان«  ن ز   پوشش  نحوهٔ  تهران: با تأکید بر  ر د  مد  ی بند »سنخ  ۀ مقال در نیز ( 1388بهار و زارع ) 
د    ، شدن از فضای دهانی   ، با تأثیرپذیری کنندگان توزیع   که   اند داده نشان   در نشدر و گسدترش مدُ
مدداخلات    ، ، هنگدام مصدرف ی کداربر   پذیرش این تنوع  ضمن  ، کنندگان دارند. مصرف  نقش 

بیشدتری   در ایدران بدا اقبداش  پژوهشدی  ۀ حوز  رف نیستند. این ص    ۀ رند ی دارند و پذ   ای معناسازانه 
 (. 1391  ، ی ؛ هوشنگ 1382  ، ی نک: فاضل  ، است )برای مثاش  ه رو بود ه روب 
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ج یدنظدم را   برابدر  در  مقاومدت  ینوع   و هم  معناساز  یتیفعال   دوم، مصرف را هم  حوزهٔ 
ه هندگ« نشدان دادرفکرد خردهر»کا لۀمقا ر( د1382)1هبیج    ؛ برای نمونه،کندمیی  معرف 

بدرای   یراهد  ،یتانیداربدوانان    هایفرهنگخردهمیان  که مصرف و سبک زندگی در    است
 نوعی مقاومت و خاصگی در برابر آن است. ،زمانآیی با فرهنگ رایج و همهم

روزمدره در مراکدز خریدد شدهر تهدران«  ی»زندگ  ۀمقال  ( در1383) یو اباذر  یکارم
های مصدرف بده شدیوه   یدر فضداها  یزنپرسده  با  ی،شهر  نشینانکه حاشیه  انددادهنشان  

 در برابدر  ی،مجداز  لدکو تم  ،، بازی با مراکز خریدردن حضورک  یمانند فرا ت  یگوناگون 
 کنند.فرادستان مقاومت می

حاضدر نیدز   ۀمقال است )مصرف  رۀ  بارد  یقادتانهای  ، دربردارندۀ پژوهشسوم ۀ  حوز
»آرایدش زندان و   ۀمقالد  ( در1390)  یلدیبهار و وک   (؛ برای نمونه،همین فضا قرار دارد   در

و   ییزیبدا  ئاش بده ایدد  یدسدتیاب  یبدرا   ،ادرافد  کده  اندددهاد  ن« نشانرمدمردان و امر پست
چیدزی   چندین  چدون  امدا  آورندد؛روی میها  بده مصدرف نشدانه  ،«یانتزاعد  ی»خوشبست

»اعتیداد   ی« ندارندد و دچدار ندوع ک »لدذت انددوهنا  ارمغدانی ددز  ،است  یافتنیندست
 ربدیو مبتن  یامفاهمده  یوگوگفدت  یدابده  ،مصدرف  یشوند. فضداهامدرن« میپست
 اند.تبدیل شده یتصویر یهانشانه یوگوبه محل گفت  ،تیعقلان

« پیامدهای مداش و مراکدز خریدد در تهدراندر مقالۀ »    ،(1401اران )کو هم  یاحمد
 یپیامددها  یمصدرفی در تهدران را دارا   یفضداها  ۀرویدگسدترش بیدهندد کده  نشان می

دانندد کده در یری مهشدمنظر    یباهو ت  ،ادتماعی  یها ی، آسیسوداگر  مانند  یبارزیان
 .است یتقابل با اسناد بالادست

اندد دادهان  شن«  داریتهران در محاصرۀ سرمایهدر مقالۀ »  ،(1395)  حسینیو    ریناد
کندد. می  من دق سدرمایه رشدد  یبلکده برمبندا  ،شدهروندان  ازین  پایۀنه بر  ،که شهر تهران

 ییک ،شاپکافیو  ،ینما، شهربازسیسالن    14،  یتجار  واحد  500  با  «مگاماش کورش»
 کند.مصرف است که این روند را تسهیل می یفضاها ترینگراز بز
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در مقالۀ »مصرف نمایشی کالاهای لاکچدری از زنددگی (  1403)  بینندهو    یمحمد
ی کالاهدا یپیامددهای مصدرف نمایشد روزمرۀ زنان مرفه شهر سنندج« نشان دادندد کده

، فیاشدرا  رق شددن در زنددگی شبه ،جدفه شهر سننرزنان م  ۀ روزمر  یدر زندگ   تجملاتی
 وهٔ یشدو  درق شددن در    ی،گروهونرل دانستن، تشدید روابط دصیدیگران را نوکیسه و ناا

 .استمصرف تجملی 
از  یدگرگون موضوع  ،ددید«  یدارو سرمایه  یگرای»مصرف ۀ( در مقال 2007)  1باومن

با تودده بده   کند کهیمرا بررسی کرده و اشاره    رمحومصرف  ۀعدام  به  رتولیدمحو  ۀدامع
؛ شدود یبازسداز پیوسدتهبایسدت ت نیدز مییدهو  ،شدوندکهنده می  پیوسته  ،کالاهااینکه  
 یبرخ   ی،فضای  چنین  است. در  یمصرف   ۀ سوژ  ویژگی  ی،نارضایتو    یدائم  یناامنن،  یبنابرا 

شدوند و نقدش می  مصرف کنار گذاشته  ۀهمواره از چرخ   ی،مال   یو ناتوان  دلیل فقرافراد به
واقعدی   یمصدرف بده آزاد  یآزاد  ،دیددد  یدارسدرمایه  ندد. درکنزائد را بدازی می  انسان

 »انتسددا  ۀپددرد را پشددت  یسدداختار یهدداینابرابر ،مصددرف یآزاد .شددودفروکاسددته می
 کند.« پنهان میصیشس

کده  داده اسدتگدام تداریخ« نشدان  مثابده پیش»مصدرف به  ۀ( در مقالد1995)  2میلر
. نهفتده اسدت یمعناساز ، نوعیآن است که در پ     یگنفره دیندی ادتماعیفرا   ،رفصم
اسدت کده در آن کالاهدا   یادقیق بافت روزمدره   ۀازمند م العین  ،فرفهم مص  ی،نظر وبه

 ؛ف دارد ای بدده مصددرنگدداه دوگاندده میلددر .شددوندو دوبدداره معنددا می ،اسددتفاده، بازتفسددیر
 ای از تثبیدت روابدطدهیدچیفرایندد پ  ،دیگرسویکو  و ازرس  یبرا   یآن را ابزارسو،  ازیک

 .داندمیو فضای مقاومت  ی،، کس  احترام ادتماعیخانوادگ 
 ۀدامعد  یداندد کده ددامی  رای ا دواگرا دامعده  یمصدرف   ۀ( دامع2003)  3رک کلا

ت انتسدا  و رکنند که قددمی  رفک  افراد  ،دامعه  نیا  سرکوبگر صنعتی را گرفته است. در
 ،گیرنددد کدده هدددف آنش مییدرپدد ر را بهخددودرا  یمشددق بدددن یامددا نددوع  ،دارنددد یادزآ
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 یپسدامدرن، شدهر  شهر  کلارک،نظر  بهکالاهاست.    ۀبدن خویش با وعد  سازیمتناس 
 د.کنناپذیر مییتؤن را رکش و کارگرا افتراقی است که افراد زحمت

مصدرف در زنددگی   رسدازوکابا بررسدی انتقدادی    تلاش کرده است  نیز  ۀ حاضرمقال 
 یکه ویژگدی شدهرهادددهای مصدرفی  چگونده در محلده،  دا رکده افد  ، نشان دهددروزمره 

هسدتند و  یشرایط مصدرف  هماهنگی ادبار برای مصرف و  درگیر من ق  دداست  پسامدرن
 بندند.یو تغییر ادتماعی را بر خویشتن م یراه هرگونه رهای  ترتی ،اینبه

 
 ی  . چارچوب نظر 3

 هایهنظرید  ،سدت. لوفدورفدور اول هدانری    هایاندیشهبر  مبتنی  ،مقاله  این  ید نظرررویک
 ی(. و1971،  1970،  1996،  1991روزمره دارد )  یو زندگ ،  فضا، شهر  رۀ گوناگونی دربا

امدا   ؛اسدت  تیخلاق  یبرا   یزیاد  یهاررفیت  یدارا   ،ه رروزمی  ت که زندگ اس  بر این نظر
از   ،برند. مصدرفیم  بین  آن را از  یهاشده« خلاقیتش مانند »مصرف کنتر  ییهارسازوکا

و   یکندد و خدودآیینخدویش گرفتدار می  ۀ چنبدرفرد را در  ،  گوناگون  های  نظامخرده  یقرط
، ریدارشدد سدرمایه کنترش شدود. بدا  ،خویش  ونرداز  تا    برد وی را از بین می  یخودبنیاد

افکندد و دامعده سدایه می یکل فضدا اتیک برروک بور  ش و کنتر  شده  رتسصصیت  ها،شغل
نفدوذ  (فرا دت و مصدرف  دملدهاز)روزمدره    یزنددگ   یایدو زوا   هاهمۀ دنبهدر    یبیگانگ

طریدق دو مفهدوم   را از  شددهکنترش   وکراتیدک و مصدرفورب  ۀدامعبحث    ر،کند. لوفومی
 برد.« و »استراتژی طبقاتی« پیش مینظامخرده»

، تشدید و یروی نظامیو ن   م قدرت دولتر»)به  دامعهمدرن،    دنیای  در  :نظامخرده
 بلکدده ،(106 ،1388د« )لوفددور، زسددایمن نظددام یددک رم( دیگددروریسددو ت ر،ادبددا
 نظدامچ  یشدوند. »هد  دایگزین یکددیگر  توانندکه می  سازد شماری میبی  های  نظامخرده
 دلیلهسدتند کده بده هدایینظامخرده  تنهدابلکده    ؛ودود ندارد   یو منفرد   ،قلده، م یبرگز

 هددر (.119 ،1388« )لوفددور، شددوندیماز هددم تفکیددک  ،و خددلا  هدداترک و  هاشددکاف
 لکد  داشته و هریک را تسلیم یدک  دامعه تسلطهر فرد    دداگانه بر  ایگونه، بهنظامخرده
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همگدان   یکده بدرا   هدایییتو  ا  ،هددف پنهدان  ک، یدیتراتژسدیم یدک اسل»ت  ؛کندیم
و ]چیدزی را    کنددینمشک    یکس،  بنابراین  ؛اندت رقددز آنان که در  به  ،ناشناخته است

 ادبدار قدرار، افدراد را در معدرض  هانظامخرده(.  26  ،1388فور،  ول « )برد مین  سؤاش   زیر
د، از  تدوانمیاسداس، براینادبار به مصرف کالاها.   ؛دهندیم ، ی، آشدپزگردشدگریمدُ

کنند و ییاد کرد که افراد را وادار به مصرف م  هایینظامخردهعنوان  به  ،غاتیو تبل  ،ماشین
 ،مدره ززنددگی رو  روندد اسدتعمار  تدا  شوندیم  دامعه، دایگزین یکدیگر  به شرایط  بسته

 از طریدقرا    یکدرده و خوشدبست  زیدارمدادپن  ا ر  ادت، سدعنیهمچن  ابد.ی  م وا همچنان تد
چوندان ندوعی ایددئولوژی اهمیدت و  ،  دهنددیم، نویدد سدعادت  کنندیمنمادها معرفی  

فه، سدفل  ،پیشترکه    شودیموضعیتی  ن  یدایگز  شرایط،  نی: ایدئولوژی تجارت. ایابندمی
به   ،مصرف شود  تواندیمکه    یچیز  آن  ۀهمنام داشت.    سیشناو زیبایی  ،اخلاق، مذه 

شدود: نمادهدای بدا نمادهدا تغذیده می  کنندهمصدرفو    شودیمنمادی از مصرف تبدیل  
 و تموش، سعادت و عشق. یچالاک 

 یهایاستراتژز یو ن  هانظامخردهاز    یریگبهره با    یدارنظام سرمایه  :یطبقات  یاتژ ر تسا
 یهاسدازوکارماندهی، دارای  زسا  . ایناستو کنترش دامعه    یسازمانده  پی  در  ی،طبقات

 و  اق بدندام دارندد. »ان  «ان باق و ادبار»  زندگی روزمره است که  ۀبرای تجرب   یادهیچیپ
که با شدرایط ان بداق  یمعنا که کسنایهتند. بسه  ضیده و متعاریچیپ  وابطر  یا ارد  ر،ادبا
اسدت بدا ی  مسداو  ،تریشدبار  بداد  (.88  ،1971کند« )لوفور،  به میر  لاببر اد  ،یابدمی

است؛ ان باق،  یه دیالکتیکلکب ،نیست یوارونگ  ۀراب راب ه، یک    نیاما »ا  ؛کمتران باق  
 (.88 ،1971کنددد« )لوفددور، دات تبدددیل میلیددو بدده تو ،دددذ ، دگرگددون ادبارهددا را 

دافتادگی و   کننددیمنیازهایشان    با  قبه ان با  طبقاتی، افراد را وادار  یهاتراتژیسا کده ازمدُ
 .آیندشمار میازدمله این موارد به 1پردازیخیاش 
 یتکارسدکالاها را د ،ادرکه اف دهدرخ میزمانی ، نیازها ی»ازمدافتادگ   مُدافتادگی:از

 یدسدتکارنیز را  هازشیانگ. کاهش دهندرا  هاآن یدیرپایو  دوام تا  دهندیمکرده و تغییر  
 ددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددد
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قدیمی و   زنی  و ازمدافتادن چیزها سریع رخ دهد، نیازها  یانگیزش  ی. اگر فرسودگ ندنکمی
(. 81-82 ،1971دهندد« )لوفدور، یددید م یند و دای خود را به نیازهاشویم  منسوخ

زنددگی  رثماسدتای بدرا  مدؤثری ، ابزاردکنیمجاد  یکه ا  اییل ناپایداریدل ، بهیازمُدافتادگ 
نظر م لدو  بده  اسدت،  ، چون تحمدل نشددهاییداریناپا  چنین  .آیدشمار میبه  روزمره 

یدک طبقده تبددیل   ۀ ژیدواز  ییا امت  حقه  ب  . همچنین،ودود دارد تقاضا  برای آن  رسد و  یم
 .کندیم را تحمیل هاذائقهکه مدها و  یاطبقه ؛شودیم

کدده افددراد بددرای  دیددآیمپددیش  شددرای ی ،ه رروزمددی زندددگ  در یگدداه :زیپردالای   خ
 یساختگ  یهاحلروزمره، درگیر راه  یزندگ ل  »تضادها و مسائ  و کنار آمدن با  لفصوحل

ممکن نا  واقعی  یهاحلراهیافتن  دهد که  می  زمانی رخ   وضعیت،این    ؛شوندمی  یو خیال 
از  هدا،آن حدلراه یبدرا   ودودستو    لمسائ  بنابراین،  ؛رسندیمنظر  ممکن بهنا  هستند یا

 ی،هدیچ زحمتد دون( بدهداابژهمیدل بده  )ع ف هایافکننوبر روند؛می فراتر  ،ز خیاش رم
 هداابژهاز  یوهرخود را به گهای  خواسته  ،و مردم  کنندیمر  تجربه و خیاش را پ  نیشکاف ب

بده  پز، رفدتنوپسدت  آپارتمدان، مبلمدان و اثاثیده،: خانده،  نددکنیم  ف و ها معو فعالیت
 در  یاژهیدو، نقدش  یدازپرش »خیدا  (.88  ،1971و  یدره« )لوفدور،    ،تع یلات، طبیعدت

محددود مدا بدرای   تادبدار و ررفید  یروزانه )ادبارها و ان باق( دارد: بایدد برتدر  ۀتجرب 
د« )لوفدور، را پنهدان کند  یواقعد  مشکلات و مسدائل  ینیو سنگ  ،تضادها  یان باق، تلس

که در آن، با استفاده   شودپذیر میامکان  یمهفضای و  یک  امر با ایجاد  این  (.90  ،1971
مصدرف و خریدد   وگدرر  کده سعادتشدان د  شدودیمتلقدین    بده افدراد چندین  تبلیغات،  زا

کالاهدا و   خرید  شدن از طریق  دنمدتاعتوهم سر  را دچاد  ادت، افرا سع  وعدهٔ کالاهاست.  
 سدازوکارروزمره با  زندگیر  ، دبراینافزون.  شوندیمتبلیغ    همواره کند که  محصولاتی می

 شودتحمیل می  هانظامخرده  ۀواس که به  میشویم  روروبه  نام ادبار نیزبه  یدیگر  ۀدیچیپ
 .شودیماستفاده  واداشتن افراد به مصرف  یبرا  ریا زاب  بهمثانیز به هاآنکه از 
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 پژوهش . روش  4

سداکنان   هددف،  ۀدامعو    ینگارمردمحاضر، روش  پژوهش  کاررفته برای انجام  بهروش  
مشداهده و  ۀ هدا نیدز از شدیوداده یگدردآور  یبدرا   .اندشهر کرمانشاه بودهبهمن  22  ۀمحل

 .استفاده شده است مصاحبه
و  ،رفتارهدا دادها،ویدت ربدث  ( ومنددنظامتوده مدنظم )  نیازمند»  ،مشاهده  مشاهده:

ق وددود دارد« )مارشداش و یموردتحق  و محل  یادتماع  طیمحر  د  هکاست    هاییموضوع 
 مددت دوبه مشداهدات ،(1) ۀ شدماردددوش  یهدا(. با توده به داده110 ،1381راسمن،  

 ۀتمرکدز پژوهشدگران بدر مشداهدبیشتر . شدگوناگون انجام   هایتروزها و ساع  رساش د
و...( و تعاملات ادتمداعی )خریدد، روابدط   ،فضای عمومی  ماش، پلازا،  کالبد )خیابان،

 و...( بود. ،خریدار و فروشنده

 شده برای مشاهده . ابعاد مشاهده و زمان صرف1 لجدو 

 زمانمدت ویژگی مشاهده  ۀحوز 

 کالبد
 ، فضداهای عمدومی )پدارک،هادانمید  ،ماش، پدلازا فروشی،  های خردهمغازه   خیابان،

 فضاهای فرهنگی،  شیفروهیا ذ  ورزشگاه(،
 10دو ساش، هر مداه  

 روز
تعددددددددداملات 

 ادتماعی
روابط خریدار و فروشنده، تعاملات فامیلی، مهمدانی، رفدتن بده رسدتوران، خریدد، 

 با اتومبیل  راوگذگشت 
طور دو سددداش، بددده

 پراکنده

نفدر  25با    (2شمارۀ )ددوش  ی  هاداده  اساسبود. بر  مصاحبه  ،بعدی  شیوۀ   :مصاحبه
 .هایی انجدام شددمصداحبه،  مصدرفی  و مالکان فضاها  ،شندگانرومحله، ف  از ساکنان  

گاهددان د بدده کمددک ویژهبدده، بررسددی اولیدده بددود کدده پدد  از گونددهاین کدداررونددد  ون رآ
 از آن پد  دست آمدد.و اطلاعات اولیه بهشدند   ساتان، هاآناز    چند نفر،  هانظامهد خر

ها مرادعده بیشتری شناسایی و به آن  یهارساناطلاعدد  برفیگلوله  یوۀ ش  گیری ازبهره ا  بدد
 روند تا اشباع نظری ادامه یافت. شد. این
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 شوندگان مصاحبه هاییژگیو  .2 لجدو 

 ت نو سک سن  تیجنس فیرد
  خرده نظام 

موردعلاقه )اولویت  
 (2و    1

 سکونت  سن  ت ی جنس  فیرد
  خرده نظام 

موردعلاقه )اولویت  
 (2و    1

 مد، ماشین دوم  یمتر 30خ.  37 زن  14 آشپزی  خ. گلستان  28 زن  1
 مد، ماشین بهمن  22خ.  40 مرد 15 آشپزی  شهریور 17خ.  27 زن  2
 دشگری رگ مد،  خ. برق 32 زن  16 آشپزی  خ. ویلا  60 زن  3
 مد خ. گلستان  30 زن  17 نیماش مد، نشانیخ. آتش 29 زن  4
 ماشین، مد خ. برق 29 مرد 18 گردشگری مد،  خ. نوبهار 26 زن  5
 گردشگری مد،  خ. ویلا  45 زن  19 ی آشپز  مد، خ. وحدت  64 زن  6
 مد، ماشین خ. ویلا  40 مرد 20 تبلیغات  خ. گلستان  59 مرد 7
 مد خ.برق 56 ن ز  21 ماشین  خ. برق 45 زن  8
 مد خ. برق 30 زن  22 ماشین  خ. گلستان  36 مرد 9

 گردشگری مد،  بهمن  22خ.  64 زن  23 ماشین  خ. نوبهار 57 زن  10
 مد، ماشین خ. گلستان  33 مرد 24 مد، ماشین خ. نوبهار 21 زن  11
 آشپزی  متری دوم خ.سی  42 زن  25 گردشگری مد،  شهریور 17خ.  29 مرد 12
  تبلیغات  متری دوم  30 خ. 44 مرد 13

در فرصددت مناسدد   ،سددپ  وضددبط  ،گویانرضددایت پاسددخ بددا هاابتدددا مصدداحبه
 .شدسازی پیاده

خلاقانه و  ی،نگارروش مردمر دل تحلیوهیتجز وهٔ یش :تحلیل دادهوتجزیه  هایشیوه
د راادامه د  ینویسو تا گزارششود  میبیان مسئله آ از    که از  یروند؛  است  یبرگشتورفت
 این  (. تحلیل1977  ،3بوگدان و تیلور  ؛2007  ،2نسونتکیو ا  لیرسمه  ؛1998،  1من)فتر

 تیری )مدد یدلتحل لدۀمرح  (1 :شددانجدام  4بریدور ۀگانپیروی از مراحل سدهبه  ،پژوهش
بنددی و طبقه  ،کدها، استسراج الگوهدا  یفی، توصیف کا محتو  لتحلی  ،ریها، کدگذاداده
تدا مفداهیم  گیرنددمی در ارتبداط بدا هدم قدرار هدر بسدش  یهار )یافتهسیتف  (2  ؛ها(داده

 (.109 ،2005 ،)بریور یسینورشا زگ( 3 ؛موردنظر توضی  داده شوند(
 
 ددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددد

 

1. Fetterman 

2. Hammersly & Atkinson 

3. Bogden & Taylor 

4. Brewer 
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 ها. یافته5

 محلهتوصیف  .1-5

در روندد   1341سداش  در  شهر کرمانشداه اسدت کده    برخوردارمناطق    از  ،بهمن22  ۀمحل
از  ،زوراشددک (.1 ارۀ مشددۀ گرفددت )نقشدد شددکل و پراکنددده پرشددمار یهایسددازشهرک 

بندددهای  یادددرا  ۀ سددوا به  41-42] 1341گویددد: »سدداش پژوهشددگران محلددی می
 ،دولتدی  یهداارگانندان  رک دهدت اسدکان کا  یسدازمان  یهاخانده  اه،شرضا  یامادهشش
بهمدن تدا 22  راهسده  لۀدر فاصد  ،مسکن  ادیبنو  ،  یمانداررف  اواک،س  ،یتاندارسه املازد 

 ،مروربده )اردشیر کشاورز، مدورخ و پژوهشدگر(.  «ه شدندتخسا  ی،اه نوبهار کنون رراهچ
دمعیدت آن بده مدرز   ی،حکومت پهلو  اواخر  رشد کرد و در  یتیلحاظ دمعمحله بهاین  
هدن، از شدماش بده ک  رطرف دنو  به شده  اکنون این محله از  نفر رسید.ر  هزا   80  تا  70

منتهدی شدده   یتشدبه  ار شدهیدلوو از شرق به ب  ی،مربندکنفت، از  ر  به    لیشرکت م
 هایحدفاصدل روسدتا  رد  ،محلده  سداخت ایدن  لیدۀاو  لمراحد  (،1)  ۀ شدمارۀ نقش  است.

 دهد.سو« را نشان میدشت »خوره  چاله« در« و »چالهین»باغ  
 

 
 بهمن 22 ۀیا همان محل 1344کن دولتی در سال سم طرح .1ۀ نقش

 1395منبع: کلارک و کلارک، 
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 یمتر( در برخدی ندواح  200و    ،250،  300،  400،  450،  500ن )یزم  یمتراژ بالا
سب   ،ضیهای عرو خیابان (آقاو آش ،مانند گلستان، نوبهار، برق، مرکزی)محله    اخلید

 میدانگین  ی،انمونده800  شپدژوه  یدک  یهداداده  رپایدۀ. به اسدتشد  دذ  ثروتمندان
 ۀاثیثاو و  رو نوع خود  ،مسکونی، مالکیت  ش منز  یت، متراژک)درآمد، مال   یاقتصاد  یۀسرما

( 28)از   75/10محروم    ۀمحل  13( و میانگین  28)از    61/20  ،بهمن22  ۀمنزش( در محل
 (.66 ،1399، زادهواعظاست )کریمی و 

 مصرف  یفضاها  یگیر . شکل2-5

  ی ، فضداها سدو این زمان به   آن   مسکونی بود. از   تنها یک من قۀ   ، این محله  ، 1350 ۀ ده میانۀ تا 
ج بده ایدن  ی تددر به   ، که در شهر کهن ددای داشدتند   ، ها ک ی ت بو   ها و ی فروش مانند خرده  ی مصرف 

دندگ و بدا    از پایدان   اما پد    ، کند شد  یلی تحم  دنگ  قل شدند. این روند با شروع ت محله من 
  ری شدت ی ب  ی این فضاها با سرعت و گستردگ  ، ساخت ی اقتصاد  یط و ثبات شرا  1370 ۀ ده آ از 

شددند.  فدزوده  ا ه آن  نیدز بدای بزرگ  ه و فروشگاه   ، ها ، مزون بزرگ   مراکز خرید ادامه پیدا کرد و 
سمت خیابدان بدرق و  به  ی از میدان آزاد  ، که بر این بسش از شهر حاکم است  ی مصرف  ی فضا 

  . اسدت   افتده ی خیابدان مرکدزی امتدداد    ی تا انتها   ی، متر دنباش آن، خیابان نوبهار، چهارراه سی به 
هدا  . ایدن خیابان اسدت بدرق    ن ا با خیاب   ی که مواز  افزود این بسش  به باید ابان گلستان را نیز ی خ 

وو و ا   ی ها ی ، نمایندگ ها ک ی بوت   ، ها فروشگاه   از پر  اکنون  هم    ی متر ابدان سدی ی خ  نوا )واقع در س د 
  ی اش )خیابدان بدرق(، نماینددگ ر مدا  های پوشاک گدراد و چدرم ی ندگ ی نما  دوم و بلوار وحدت(، 

  17ابدان  ی خ برندد کدانزا مبدل ) ی مولت   ی بدرق(، نماینددگ   ابان ی )خ     چو ا  ساحل سروی  خو 
نماینددگی    ، فرشدتگان ر  (، شده ر و ی شهر   17ابان  ی )خ  ت پر س ا پوشاک می   ی (، نمایندگ ور ری شه 

 دانالو )خیابان نوبهار( و... است. و ن، نیلی،  ر گو، رز بو دیه این   ی پوشاک کودک برندها 
 هدا وددودمغازه در ایدن خیابان با   565بالغ بر    ،(3)  ش شمارۀ ددو  یهادادهرپایۀ  ب

ه سدبدر ایدن آمدار محا  ،دارندد  قرار  یفرع  یهاابانیها و خکوچه  ریی که داهد )مغازه ندار
، هداکیبوت اختصدا  یافتده و  بده پوشداک  تنهدا هدا،مغازه   نیدامدورد از    119  .اند(نشده
 .شوندیملباس را شامل  ۀعرض یهافروشگاه، و هامغازه 
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 بهمن22 ۀقطمصرف در من یفضاها .3 لجدو 

 کاربری  ردیف

 موقعیت 

 17 تعداد
ر تا  
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 34 4 2 1 6 4 3 6 6 0 2 فروشیا ذیه 1
 7 0 1 2 1 0 0 0 0 0 3 شگاه زنانه یاآر  2
 15 5 1 0 1 1 2 0 1 0 4 آتلیه 3
 18 4 0 0 0 3 1 5 2 0 3 آرایشی و بهداشتی 4
 15 3 0 0 0 2 5 3 1 0 1 لوازم خانگی 5
 12 0 1 1 0 1 4 1 0 3 1 کیف و کفش  6
 7 1 0 0 0 2 1 0 1 0 2 آموزشگاه  7
 29 11 7 2 0 2 2 2 0 1 2 آژان  املاک  8
 104 24 12 1 3 11 11 24 7 11 0 بوتیک و پوشاک  9

 17 2 0 1 1 8 0 0 5 0 0 میوه و بستنیآ  10

 39 1 2 15 19 1 1 0 0 0 0 ون داخلیسیار دکو 11

 2 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 فروشیلمب 12

 8 0 0 0 0 0 0 0 6 0 2 یطلافروش 13

 307 55 27 23 31 36 30 41 29 15 20 دمع کل 

 1396 ی ساشهای میدانهدا دع: بمن

 

ش یرا یدزنانده، پ یهاشگاهیآرا  مانندتجاری دیگری  یهایکاربرنیز به   ی دیگرهامغازه 
ون سدیا روک پدرده، د  کیدف و کفدش،  و بهداشدتی،  یشدیآرا   لوازم   ۀعرض  یهامغازه مردانه،  

ها اشداره نشدده به آن  ش دور دکه د  یهای. مغازه اندافتهی   اختصا  یوشرو طلاف  لی،داخ
 ، هایپرهدا، لدوازم هاترک سدوپرماداشدته و شدامل    یرد تجداری و مصدرف رک کدا  ت نیزسا

 ورزشددی و بدنسددازی، تجهیددزات سدداختمانی، بانددک، قنددادی، یهاباشددگاه، یخددانگ
 .دارند یجات بوده و همگی کارکرد مصرف یو بدل  زیورآلاتعینک،  ،هافروشیلیموبا
 ؛ امدداوددود نددارد  سانددهباتکنما و سدی مانندد اییفرهنگدد یاهمن قده، فضدا ایدنر د

که در   اندکردهرا فراهم    ایمیعمو  مکان  ،« کتا»کوچه  و  »شهر کتا «  یهاکتابفروشی
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 آموزشگاه  شماریانگشتتعداد    ن،یابرونزاف.  شودبرگزار می  یها نقد کتا  و سسنرانآن
 .دندآینمی  شدمچبه  ی،مصدرف   یودود دارد که در میان انبدوه فضداها  یقی نیزس زبان و مو

تند و سه ریتجاری و ادا هابیشتر آنکه  اندشدهفزوده  فضا ا  این  نیز به  پرشماری  یهاجرب
، یحقددوق  هایهمؤسسدد دفدداتر وکالددت، پزشددکی، مشدداوره،خدماتهددا بدده آن یکدداربر
اختصدا  دارد )بدام  یهای زیبدایو سدالن  ،شداپکافی  ان،رهای ورزشی، رسدتوباشگاه

 و آفتا (. ،ویستا، اورانوس  ، بزرگمهر،داسبز، گراد، ماکو، پریش شهر، سی 
نمایش و بده یسدوارمبیلنیدز بده مکدان اتو  مصدرف، خیابدان بدرق  یبر فضاهاافزون

 .دوانان تبدیل شده است سویهای گوناگون آن از گذاشتن مدش 
 شاودم. اللا لوکس در خیاباان بارپ پیاما می  یهااتومبیل  ،7الی    6پس از ساعت  

ایا  خیاباان را در تصار    ،از شا ی  پاسا  ر هساننم   تااشه  ناعیا  دمانرزف  ،ینانشسرد 
 ساله، ساک  خیابان برپ(.29خویش داردم )مرد، 

نمدایش  ابان برق که محدلیخ همراه، بهبهمن22  خیابان  مصرف در  یفضاهای  فراوان
 ر،داربرخو هایمحلهاین ف در رمص  به  گرایش  یبرا   ی را رساخت مناسبیز  ،اتومبیل است

د، ماشددین،  ف مانندددمصددر هدداینظامخرده ،نیبنددابرا  ؛اسددت کددردهفددراهم  آشددپزی، مددُ
 تند.سمهیای کنترش زندگی روزمره ه، و تبلیغات گردشگری،

 هشدلمصرف کنتر   هاینظامخرده .3-4

  از   کده آید. ایدن هندر، هنگامی شمار می به  ی گ ن خا  و هنر  مهارت نوعی  ، : آشپزی ی آشپز 
تبددیل  رسدمی و تسصصدی    یدت به یدک فعال   ی شکل شفاه یافته به ی انتقاش ا ه دستورالعمل 

 دذایی و   ی دسدتی و راهنماهدا   ی ها کتابچده و    ها دسدتورالعمل   ابژهٔ به »   ی عبارت و به   شود می 
( تبددیل  هدا خوراک هدا ) ( و ررف ی )دغرافیدای  هدا مکان از ندام  ی مراتب پز بدا سلسدله و پست 

  ، 1971)لوفور،  «  د ی آ ی م   کار مراسم ادتماعی به   و   ها ن یی آ برای    دستاویزی مثابه  به و  شود،  می 
  بده   بلکده   نیسدت،   در راستای رفع نیازهای روزمدره ساده ل عم  یک  ها تن  ر، دیگ  وقت (، آن 99

شود کده  می  کاری تبدیل به  ، پز و پست  . شود تبدیل می زندگی روزمره   تأثیرگذار بر   ی تشریفات 
اشت. هرچند  ذ گ نمایش به نیز مالی را برخورداری    و   نمایش داد   آن   واس هٔ خود را به   توان ی م 
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ز  ی برا ی ا ده ی پد به    ی اخیر، آشپز ش  چند سا   در   اما ،  باور آن دشوار است  دادن و بده نمدادی   پدُ
  کمتدر  ، حداش حاضدر ر . د است کرده و کارکرد آن تاحدزیادی تغییر  تبدیل شده برای نمایش 

اصلی،    ی نوع  ذا   صرف  ذا، با چندین  هنگام و  م شوی  مهمان در آن که  ودود دارد  ی ا خانه 
نمدایش    ، ی ای ر آ شدمع   ، وبدرق پرزرق   ی ها یی زآرا ی م و  ها یی ا ر آ سفره  ذا، ش ی ، پ ی نوشیدن  ، دسر 

 . رو نشویم روبه پرهزینه    ی پزها و و پست   ، مت ی ق گران های ف رر 
اگر وقت داشته باشم که مهمددانی را   .برم یم  های مستلف لذتدادن به مناسبت  یاز مهمان
چهار یا پنج نددوع  ددذا، دو تددا سدده مدددش   معمولاا مفصل،    ییکنم با پذیرا برگزار می  در خانه

مددن کدده  آن هددم بددرای ؛برد . خیلی وقت مییسالاد و فینگرفود و نوشیدن  دسر، و چند مدش
ساله، سدداکن 30  بینم )زن، می  رک پنج روز قبل تدا   دلیل از چهارهمینبه  .شا ل هم هستم
 خیابان گلستان(.

 انواع  ذاها،  برخط،شکل  به  ی،متلگرا   یهاکاناش تاگرام و  سنیا  درپرشمار    یهاصفحه
 .دهندیمرا آموزش  یو پذیرای یو حتی فنون میزبان ی،ایران یدسرها   ذاها،شیپ

های سبک زندددگی جیبه این پ .خدمت خودنمایی و تظاهر است فضای مجازی خودش در
 ، دنندد یچآنچنددانی می  ندازید. میزهدداییب  ینگاه  ، کنندها را اداره میکه آن  ییاینفلوئنسرهاو  

داشته باشد. مددن تغییر کنند. انسان باید باور به و ترکی و عربی درست می  ی ذاهای اروپای
 ۀمحلدد سدداله، شددا ل در 42، زنکنم )ددیددد آشددپزی اسددتقباش مددی یهاهمددواره از مدددش

 (. از ماست دیتاک ]  ری متخیابان سی  ، بهمن22

دوچندددان  هزیندده ، لدددا باشدددی  ش مثل یخاص ینه دارد. اگر مناسبتزه  ردوهمه  یمهمان
 ۀهمدد مددن از    البتدده  .خواهدددخا  خددودش را می  ینات و دکورئو تز  یآرایمیوه   چون  ؛است

 ساله، ساکن خیابان گلستان(.28، زنت )یساش برایم مهم نبرم و هزینهلذت می  هااین

مثددل صدددف،  یبر  ذاهای معموش،  ددذاهایشناسم که علاوهرا می  یکسان  ، بین آشنایان  در
 ، دور نیست  ما هم  ۀذائقتند و با  یسن  پسندها البته همهکنند. اینیتهیه م  بسترلا  یا  ، پاهشت

 شهریور(. 17ساله، ساکن خیابان 27دارد )زن،   س ولی خ  کلا

اندد  ها پدیدد آورده لانی در زندگی انسان های ک های نوین اطلاعاتی دگرگونی تکنولوژی 
  ی، ز پ فرایندد آشد  در   ، افدراد ینیم که  ب ( و در زمینه پژوهش حاضر می 2023)صبار و خیابان، 
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های ادتماعی هستند.  از تبلیغات و شبکه  آمده خیالی بر  ی فضا  شیفتۀ ا وا و  ر  سازوکا   درگیر 
دانند. این ندوع نگداه بده  می   ی تغییر و تعال   زیاد و چنددور  ذا درست کردن را نوعی   ۀ ن ی هز 

بده    تودده را از    و آندان د  ر یدگ می ر  زنان را دربد  دهان تمام زیست   در بسیاری از موارد، آشپزی 
دور    خودانگیستده   هدای گردهمایی و    ی، عددالت ادتمداع   ودوه دیگری مانند دایگاه زنان، 

  ی ها نده زی آرایی و ه و ادبار بده سدفره   ی فضای مجاز   ی ها با وانموده   پیوسته   ی گیر ر کند. د می 
  ای ی نشداه ا م ر است که زنان ک   ی حال ر کند. این د گانه می ی ب   ی انسان   دهان   با افراد را  آن، گزاف 

را صدرف کدار در مدزارع )روسدتاییان( و    ی وقدت زیداد   ، تند یسدن   نظدام خرده  ر ایدن یدگ ر د  که 
 (. 1397پور،  کنند« )قلی از طریق مناسک می   ی ادتماع   ی ستگ ب »هم 

  نظدام   که خود بده   نظامی خرده   آید؛ شمار می به   نظام خرده   یک ،  ی پز ش آ   ز مانند ی ن   : مُد مُد 
(.  65  ، 1388نددارد« )لوفدور،  هیچ معندا و ارزشدی  که »بیرون از خودش  ماند ی م  ی ا بسته 

  ها آن تند. چشم س ه   نظر آمدن به   متفاوت و متمایز   ۀ ن تش و    مشتاق رقابت، نمایش،   ، مُدگرایان 
عرضه و نمایش اقلام   به  پیوسته و  است  ی مجاز ی ها شبکه یا  ها مجله های  ه ه به صفح ر هموا 

کده    ی انددام و خوش    ، بدا، ددذا ی ز   ان رد زندان و مد . تصدویر اند مشغوش مُد روز  ی و کالاها 
  ی زو ر آ ، یک کنندگان مصرف ن دسته از ی ا  ی برا  ودن، ب  ها ن آ  انکن هستند و شبیه اص لاح م به 

،  اسددت   ته سددب   نقددش   ایددن زنددان و مددردان مدددش   کدده بددر لبددان   ی سنددد لب   اسددت.   بسش لددذت 
پد    ؛ بدود  هدا آن حتماا باید شدبیه   ، شدن   سعادتمند   ی که برا   کند ی م   کنندگان را قانع مصرف 

  ده یده د ر م ز و ر   ی زندگ   ر د   ها آن .  ی باش   ها آن بتوانی شبیه فقط اگر  ، است  ی ن ت یاف ت س د  ، ت د ا سع 
  هسدتند؛  دسدترس  ها، دور از ی همان ی م  یا در  شوی رو نمی روبه  ها آن  ا خیابان ب ر  شوند، د ی نم 

شدامل   ، روزمدره ی زنددگ  . اندد رون ی ب زندگی  و از این   کنند ی م دیگری زندگی    ارهٔ ی س گویی در  
د؛  رندکده ندا  شود ی م روزمره ندارند یا تصور  ی زندگ  ان، ی خدا مه ی . »این ن شود ی نم  ها آن حاش  

، همیشده کندار  آنجاسدت کده    ی ا روزمدره   ی مُد، دریان دارد و اما زندگ   در عالم   ها آن زندگی 
 (. 66  ، 1388« )لوفور، شود ی م گذاشته و حذف  

تده تدا ف راز کفدش و لبداس گ ،زیچهمدهنگیدرد.  ت که مُد آن را دربدریسن  ییکالا  چیه
آن هماهنگ است. مُد بده  راتییتغ و با مُد  ی،بیگرفته تا فندک د  یانگز لوازم خماشین، ا
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 ریدر تسدس  نظام  د. »مهارت اینارگذ، پا میگنجدیمکه در ذهن انسان    یقلمروهای  همۀ
 وقفده تغییدریب  مُد،  (.66  ،1388ر است« )لوفور،  یناپذدی، ترد سکردن هر چیز  دردستر

 «اندددهی د ارک پیش، مُد فردا را تدد  ، ازکنندیممُدی را با  روز    ،مروزکه ا  ن. »آناکندیم
 زیدر، کدل دامعده را بر افراد آن تأثیرگذاریامعه و ر دد نفوذ با (. مُد70 ،1388)لوفور،  

 .د رآویمخود در ۀسل 
ش حدداش بددده و ودخدد   پوشم. آدم بایددد همیشدده بددهب  مد روز  یهاکنم لباسه سعی میرهموا

مان عمددل یهاکنیم کدده م ددابق خواسددتهعمر مددی داشته باشه. مگه چقدردوست   خودش را 
د روز عددوض   وسددایلو  آلات،  رلبدداس، زیددو  نکنیم. راستش من همیشه خاندده را م ددابق مددُ

 نشانی(.راه آتشربهمن، چها22ساله، ساکن  29، زنکنم )می

اگدر  ،رابدر آنب مدت درومقا  اسدت کده  یاوسوسدهوز بدودن،  ر  با مُد  هماهنگ  به  لمی
د  ر  ا شوکن، بسیار دممنانگوییم    ۀقدبط  سبار دردسدترنسدتینس  ،شدودیماست. آنچه مدُ

شوند، بار با اشیا  مُد  روز دیده مینستیهستند که نس  هاآن  ؛رد یگیمقرار    وتمند دامعهرث
 کهیزمان  ؛ار خواهند داشتیکیفیت  آن دراخت  مُدشده را با بهترین  یو البته اقلام و کالاها

قدات بدر بدین ط کدمکم، ه کردنداستفادثروتمندان از آن و    دص شسشیا ساش مل  صف  مُد  
قدات بط  هرچندد  ؛شدودیم  گیرهمده  ،رت بهتدراعبیا به  یابدگسترش میز  یدامعه ندیگر  
یدک و دو و سده  ۀدردد یهدایکپ، از شدانیمال   تواناییو    هایژگ یو  بنابرنیز  دامعه  دیگر  

 .افتدیم لاح از مُد صاگیر شد، بهکه آن مُد همهیزمان ش،هرحا. بهکنندیماستفاده 
 ۀنموندد   ، آناز. بعدددیکندد   تفادهسدد ا  از آن  یتوانیم  دو ماهیتاا یک ی، نهاشودیمکه مُد    یهرچیز

و دیگر پوشیدن یا داشتن آن  شودیم و اص لاحاا خَز  رد یگیمس مردم قرار  ردسترآن د  1فیک
دی)نوعی کفش کتان  2ستارآل  پیش که کفش  . مثلاا چندساشدهدینمحاش    ، بددود  شددده  (، مددُ

و شددکل   هاعلامتبا همان    را   آن  تیفیکیب  ۀنمون داخلی،    تولیدکنندگان  ، بعد از چند مدت
، زنبددود )  یکلاسدد یب  قدرکدده دیگددر پوشددیدنشآن  .دندیپوشدد دیگر همدده می  تولید کردند و

 ساله، لیسان ، ساکن خیابان نوبهار(.26
 ددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددد

 

1. Fake 

2. All Star 



 

 

 

و    ، روزمره ی  مصرف، زندگ 
 ...   بیگانگی 

 قیقات فرهنگی ایران فصلنامه تح 
 

 
 

55 

ندد و اهمصدرف راه پیددا کرد  یهدابهمدن بده دروازه 22 های شهری مانندمحلهی  برخ 
د درم  گرایانمُد را دارند. مصرف  درپیتوانایی شرکت در روندهای پی  .آینددیبه انقیاد مدُ

 ی،مصرف   ۀدامع  ،بیرونی استراهبر و ناشی از کنترش  رگی که د  انضباطی  ۀدامعبرخلاف  
تدا   شوندمد می  گیررقابت نف   ریگ رد  ،خود  ۀبا اراد  راهبر و خودکنترلی است. افرادونرد

بیگدانگی از دهدان   یندوع   رحفظ کنند. آندان دچدا  ،مقایسه با دیگران  دایگاه خود را در
ند اهبرد های خود را نیز از یاد  ییها و تواناهستند. حتی ررفیت  ادتماعی پیرامون خویش

مدان ه  ،تضدعی. ایدن وآورنددشدمار میبهروندهای مدد را تواندایی    کت فعاش دررو مشا
 در پدیبلکده    ،تندیسدگرایان تحت تأثیر قواعد و قدوانین نرفصم  بیگانگی از خود است.

 تند.سه یلذت و نوعی هویت موقت لاص
 از زیدادیکده بسدش اسدت ده شروزمره مود  ی زندگ  در هالیاتومب ودود  :ماشین
 ،لیدتومب»اتعلق بگیرد.    هاه آنب  هانگکیپارو    ،، بلوارهاهاابانیخ  در قال   ی،فضای شهر

 بزرگی  ش... بس.خودش را دارد   قوانین  کهای  گونهبه  ؛است  دهرکمره را تسسیر  زرو  یزندگ 
 (. فضدا101  ،1971« )لوفدور،  گذرد یمبا صدای موتورها    همنشینی  به  ،از زندگی روزانه

 تنها ،. »شهریانسان تعامل و نه نیازهای مربوط به  شودیمدرک    یرانلبیاتوم  برحس  نیاز
 رخ  یو هرددا کده چندین مقداومت دهددیم« نشان نظامرا در برابر این »  یفعیضت  مقاوم

 وددد(. و100  ،1971« )لوفدور،  شدودیم  خود الغا شده و فرونشدانده،  موقع، بهدهدیم
، هداداده  . سداختشدودیمسدبز    ی  کداهش فضداهاد مو  ،گی روزمره زند  اتومبیل در

و   ،سدبز  یشدده، فضداهایرختکارد  یهداابانیخ  »سب  کاهش  هانگیپارک و    ،هاابانیخ
کده ایجداد  یهدایو آلودگی هدالیاتومب(. حضور 359 ،1991ها شده است« )لوفور، باغ

 ،ادرکه افد  شودیمسب     ،لیاتومب. ودود  دشویمزیست    طیمود  نابودی  مح  ،کنندیم
ه ک  است  یافاصله،  درنظر دارندرانندگان    آنچه  زیرا،  ؛تی از مکان نداشته باشندرس د  ک در

. این مانندیمفضا ودود دارد، بازر د آنچهاز دیدن و تماشا کردن  ،جهینترد مایند ویپب  باید
طدوش   کده افدراد، در  دشدویمروزمره مود     یهایزنسهرپو    رویادهیپاست که    یدرحال 

 .کنندت بیشتری ارزیابی سیرا با دقت و حسا هامکانخود،  رویادهیر پسیم
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را نشان  یادتماع  مراتلهلسس ش،حاو درعین  کندیمکنترش  ا  ر  هاانسانرفتار    ن،یشام
گاه و یدا  ۀنشان  ،ترمتیقگران  و  ،ترت رقدر، پتررگبزبالا،  ش مد  ن  شی. مازندیمداده و رقم  

ماشدین،   ،تربیان روشدنشتر است. بهیب  یت و توان اقتصادربالاتر و نیز قد  یادتماع  بۀرت
 نماد سعادت.و قدرت، اقتدار،  د آسایش،مانماد منزلت و اعتبار، ن ؛نماد است

م، هر دو دخترم از اینکه مجدددداا از همددان ینمان را داشتیدن ماشکر  عوض   قصد  کهینگامه
 ، ترم کوچددکر  شدددت ناراحددت بودنددد. دختدد به  ، دهددیم  ( سددفارشس)پژو پددار  بلیین قماش

 ین ایراندد شددیدر ما تنسدد نشهددا از که از بیرون دیده نشود. آن تسنشیمدر ماشین   کلیشبه
پلم، یدد سدداله، د45،  زنخواسددتند )بالا میو ماشددین خدداردی و مدددش  دندیکشیمخجالت  

 برق(.  ابانی، ساکن خرداخانه

 سویر  از ه  و ملاش   رسدیخود م  یو یکنواخت  رتکرا   زندگی روزمره به اوج  کههنگامی
برای گریز  یالهیس، ماشین به ابزار و وکندیم تنگ او و عرصه را بر شودوارد میفرد  راه بر

زد و  روزمدره بیدرون یزندگ  آن از ۀواس به توانیم  گویی.  شودتبدیل می  یاز این روزمرگ 
 و خ ر نهاد. یمادرادوی  یدنیاپا به 

تون، سددرا  یسدد شددهر ماننددد ویدد ، ب  با ماشین به مناطق اطراف  ، می شومی  یرلگوقت در  ه
 ینیددرو  ۀتسدد بازنش  ، کارمندددزن)  ندددکرویم و حاش و روزمان تغییددر میمی  وفر، نجوبرانیلن

 ، ساکن خیابان نوبهار(.یانتظام

ددیدد و  یهامددش  روزمره اسدت. بده بدازار آمددن  یزندگ   یهارادبا  ۀدیچکن،  شیما
. کندددیمر از مصددرف یرا ندداگز شددهروندان اسددت، کدده نمدداد منزلددت و اعتبددار ،لددوک 

 گنجاندن  به  که  رقدنآ  ،شودیم  یطراح  هالیاتومب  ینیازها  پایۀفضای شهر بر  کههنگامی
سد    یرهمی  هاتقاطعو    هاگراهربزاحداث  و  ،  هاابانیخت  ل ، آسفاپرشمار  یهانگکیپار
، هاکتابساندهاحدداث    بده  ،شدودیماهمیدت داده    هانیماشدمرور  وعبور  آسان شدن  یبرا 

دهدد کده از دهان ادتماعی آنجا رخ می  یگانگیب  .شودینم  توده  و فضای سبز  ،هاپارک 
 ینیازهدا  یددا  ،رگداهمیتعو  نگ، دداده، بزرگدراه،  یاتومبیل مانند پارک   یات لازم برا انامک
فیدت کی هبده افدراد د توو  گیرد ی( را م...و، ، یادمانک )پار یعموم  یفضا  مانند  ایینانسا
 شتر از نیازها و کمبودهای همشهریان است.یب ،آن یهاو مدش  یلاتومب
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روندد و  توانددیقات فرا ت اسدت کده ماوکردن  یسپر از  ایگونه  : سفر،یگردشگر 
مت و حرکدت، زیعز  اندا دهد. »چشم  تغییرمره را  زرو  یزندگ   ریآهنگ یکنواخت و تکرا 

« ی، تع یلات،...، عیاشی و دیوانگیمادیت و دنیادوست سب ز، اراده به فرار بهینیاز به گر
مرفده   ۀبقدمتوسدط و ط  ۀطبق  یزندگ   محل، بیشتر،  بهمن22  ۀ(. محل85  ،1971)لوفور،  

و اطدراف،    یشدهرهاتاها،  سدبهار بده رو  و زمستان و  پاییزنسست، در فصل    است. گروه 
مسدافرت  رازشدیاصدفهان و  اننددم زیمرکد یشهرها و در فصل بهار بهدنوبی  ی  شهرها

زان درآمد یم ابیا  صرفه باشدبهونقرکه م نندیگزیرا برم  یکالاها و سفرهای  هاآنکنند.  می
 به بیشترها خاردی آن یجه، سفرهایدرنت؛ باشد داشته یبیشتر ناس ت شانیشرایط مال   و

انجدام و گردستان    ،تان، تادیکستانس، ترکیه، ارمنسخلیج فار  ۀیحاش  ید کشورهامقص
ز یدها را نرفسد  نیدا  کده  دهنددی  میتدرد   این،برنوهستند. افز  ترمتیقزانرکه ا  شودمی

حدراج های  لفصد  در  حاا یکنند و ترد   را زگ ربر  تمتیقانزار  یهارتو  با  پرواز یا  یشکل پابه
 تواننددیو م  شدودیمر  دارمناسدبی برخدو  یهدافیکالاها از تسفکه قیمت  کنند  سفر می

 تهیه کنند. یموردنیاز خود را نیز با قیمت مناسب یکالاها
د. مددا  ر گددذ می  ش خددو  بیشددتر از بقیدده بدده تددو  ز ی چ همه . در ی دار  ز ی چ همه ، ی داشته باش  که پوش 

آخر بتددوانیم  دسددت   ، هایمان را دمع کنیم پوش   یک ساش خرج اضافه نکنیم،  ، شیم ک را ب ن خودما 
  ، مواردد  باشددیم   بایددد  اش همدده به ترکیه داشته باشیم که تددازه آنجددا هددم  ی ا هفته یک سفر یک 

هسددتند و   که از اقددوام  شناسم ی م اما کسانی را  ؛ یک بدبستی دیگر و ر خردمان زیاد نشود و هزا 
 برق(.  یابان ساله، دانشجو، ساکن خ 29روند )مرد،  و آمریکا می  پا دائمأ مسافرت ارو 

مسافرت خارج از کشور هم  ، ودبقدر گران نکه دلار این قبلاا   ؛دوست دارم   یلیمن سفر را خ
 یمحدددود شددده بدده سددفرها  اما الان سددفرهایمان  ی؛دمعبا اقوام یا دوستان دسته  یمرفتیم

 معمددولاا شسصددی دارم کدده  یخددودم ویددلا مداخلی مثل مشهد یا کیش و شماش. شماش هدد 
 بهمن(.22 خیابان  ساله، ساکن64 ، زنزنم )یدوبار را سر مسالی یکی

کده بدرای   ییهارمتفداوت اسدت. تندوع سدف  یزیادحددتا  ثروتمنددگروه    برای  شرایط
تقریبداا  ،گفت توانیمزیاد است که   قدرآن  ،است  ریپذامکانکنندگان  دسته از مصرفاین

 یدۀروحو   یاز شدرایط مسداعد مدال   یدارر. برخوکنندینمح     کار  این  یرا ب  یتی محدود
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 هاآن ،  متفاوت و خا  امور  ۀتجرب بودن و    فاوت تم  به  هعلاقو    ،ییدو، لذتیطلبراحت
 و  نده، انتسدایپرهز لدیداخ یتا هرنوع سفری را تجربده کنندد. سدفرها  دارد یم  را بر آن

شسصدی   یهاویلاها و خانه  توانندیمکه  )  اشرافیو     لوک ی  و ویلاها  هاهتلاقامت در  
 ربدۀتج  انداز(،ن چشدمیبدا بهتدر  یسونا، دکوز  ن امکانات )استسر،یبا بهتر  هم باشند(

بالا و راحت، شسصی مدش   یهالیاتومبفرنگی، سفر با    ،ی، دریایی، ایرانیمحل  ی ذاها
ر ت و البتده دیسن پذیرامکانهمگان  یبرا   آن  ۀتجرب   تردیدبیکه    تسنوع دیگری از سفر ا

 یخارد  یهاافرتسم .رندیگیمدت قرار موتاهک  های یو تفر  کوچ ک  یهامسافرت  ۀ زمر
و   ی،اروپدا، آمریکدا، آمریکدای دندوب   . تورهدای دورندارد   یتی این گروه محدود  یبرا   نیز

 متداوش است. آناندر بین  ،یانهیهز ت و با هری بدون محدود یشرق  یآسیا یکشورها
من حتی از تنهددایی   ؛زم اد رپب  ، نه داشته باشدزی ههم که    هرچقدر  ضرم حام و  رفس  عاشق  من

کدده دارنددد،   ییهاتلیئوسمها باودود تمام  کنم و معتقدم خانممی  شبه سفر رفتن هم استقبا
بددرای خودشددان باشددند   ، اص لاح هایی را هم به خود اختصا  دهند و بهباید بتوانند زمان

 یلا(.و ابانیساکن خ  اله، کارمند، س45، زن)

و  ،مددیر کارمندد، گر،رکدا و سدپ  کنندهنسسدت مصدرف  ،، افرادیف در دهان مصر
در ایدن  گانشدانل خویش با همپایسۀ فر و مقاس ک رتدا  ریگ رد همواره  آنانتند. سه  همسایه

ببرندد و  لذت  تریشب  تارند  یگیکار مخود را بهی  و توان مال   ذکاوت و    هوش   ؛عرصه هستند
 به ، امیدیدهان ادتماعاز ی بیگانگ گونهاینکنند.    تک مشار  یمشچهموچشم  در  بتوانند

 را از  گیری ادتمداع  واقعدیامکان شکل  ،دکنبسش را دشوار میو رهایی  بنیادینتغییرات  
 های پدژوهشیافتدها  بدیافتده    نیدد. اکندن آن مییگزیو افتراق و تفدرد را ددا  ،برد ن مییب

در زنددگی   تجملاتدیکالاهدای    یشایمصرف نم  نقش  ۀ دربار(  1403)  بینندهو    یمحمد
افتراق ادتمداعی و   . این م العه نیز برسویی دارد سنندج هم  برخوردار  ۀزنان طبق  ۀ روزمر

 .گذارد صحه می یگرایگروه 
 کههنگامیو برافروختن میل است.   ،فیکردن، توص   القا   تبلیغات،  رد رک اک  :تبلیغات

گهقال  یدر    یزیچ گهی  ی،زیون لویت  یهگآی )ک آ  ،در روزنامده  شدهگنجانده  یاتیغتبل  آ
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گهد، آن  شدودیمتبلیغ  ها(  راهرچهار  بر س  یلبورد یا بنر تبلیغاتیا بی آن تنهدا    ،تبلیغداتی  یآ
چیدز یدا شدی  و   میل به مصرف آن  ، بلکهکندتبلیغ نمیاز طریق تصویر  را    مورد   شی  یا

 .کندیمآن را نیز تبلیغ  ۀتجرب لذت ناشی از مصرف و  چنین،هم
، رادیددو، ری در تلویزیددون سراسدد   انددد.زندگی افراد را احاطدده کرده  ۀهم  ی، تبلیغاتی  هاآگهی

 یآگهدد   مددثلاا   ؛شددده در سدد   شددهرنص   یون محلددی، بنرهددایدد زی ، تلویصفحات مجاز
را نشان  ی، پدرشودیماستانی هم پسش    ۀک شب  از  اتفاقاا که    «پدر خو  »رستوران    یغاتیتبل

 شبسیار شیک و مرتدد  و خوشددحا ، ها همه، آنبرد یم  را به رستوران  اشانوادهخدهد که  می
نظر و خوشددحاش و سددعادتمند بدده  خورندددیم  شددوند،  ددذاسددتوران میرد  ربه اتفدداق هددم وا 

دنظر( نبددرد، پدددر رژه رستوران مددویورا به رستوران )به  اشخانوادهکه    ی. انگار پدررسندیم
ان رسددتوره ب را حتماا  شندانرزاست که ف ، پدری  خو یا یک پدر  شودینممحسو     یخوب 
 گلستان(.  گاه، ساکنشدان  ساله، استاد59ان پدر خو  ببرد )مرد،  رستورویژه  و به

بدرای تمدام   یابهاندهدلیدل و    ؛( مدرنیته اسدتیف شاعرانه )فن شاعرل   تبلیغات،»
 نشددهو اشغاش   یخال   یهاش ول مدمودود و    یهاداش تمام    ات،یادب  . هنر،فقموی  هانمایش

کمداش   ددودات،وم  ۀهمدو    کالاهدا  ۀهمد  بده  ....د رآویمددر  لدکبه تم  دهمواح  نصا تر
 ،(یریسودمندی و کاربردپدذ  شی  )ارزش  ۀگاندو(، ارزش  یی)دورو  یدوگانگی و دورنگ

حضددور بددرای  یدعددوت  ،تبلیغددات ؛(107 ،1971)لوفددور،  «بسشدددیم یش تجددارزار و
 ضیافت مصرف. ؛در یک ضیافت بزرگ است همگان

،  ی مجدداز   ی ها شددبکه نددد. تلویزیددون،  ا ه گرفت   ر ربدد مددا را د   ی کددل زندددگ   ، ی ت غددا لی تب   ی هددا ی آگه 
با محتویدداتی    ، ند ا ه بهمن نص  شد 22های خیابان  ر تبلیغاتی که در سراس  ی و بنرها  ، لبوردها ی ب 

علمددی و هنددری،   ی ها آموزشددگاه پوشاک و کفش، لددوازم خددانگی،  ی ها شگاه رو ف درخصو  
عنوان ضددروریات  چیز را بدده هستند و همه  دا همه  ی، زیبای  های و سالن   ها شگاه ی آرا ،  ها رستوران 

 متری دوم(. ساله، خیابان سی 44)مرد،   کنند ی م زندگی روزمره و سعادتمندی تبلیغ 

را بده افدراد نشدان   ی بست ره ی از ت  ری و دو  ی ست ب ش و خ  د که راه ن کن وانمود می  چنین  غات ی ل ب ت 
  ، ید رسدنظر ب و شاد بده   ی، امروز   ، ر با، باوقا ی ز   د ی خواه ی م اگر  که  د  ن گوی د. به افراد می ن ده می 

  د نمدا  و  نشدانه  ، د یدکن ی م مصدرف  آنچده . کنیدد خود  انات را از آن  ک این اشیا  و ام  م باید تما 
   ن و دایگاه بکوشید. أ این ش ت. بر شماست که در حفظ  س گاه شما ی و دا   ، ت، شأن صی شس 
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 یطبقات  های. استراتژی4-4

های طبقاتی استراتژی ،دهندیمر قرار بادر معرض اد  افراد را   ،هانظامخردهه  گونه کهمان
برخاسدته از   یهاخواسدته  بدا  یگنبه هماه  اردا ا ورآنان    نیز  (یپردازش و خیا  ی)ازمُدافتادگ 

 کنند.می هانظام
و همیشگی  پیوسته ایگونه، بهشوندبرطرف می،  رندیگیم: نیازها شکل  یمُدافتادگاز
 کنندگانمصرفت  یرضابار دیگر  تا    گردندیمو باز  ،شوندیمو برانگیسته    تحریک  دوباره 

شددده، یطراحشیپازای گونددهها بهرسددف و، کالاهددا تنها نیازهددا،حاصددل شددود. ندده
 نیدز  هداآناز مصدرف    حاصدل  ، بلکه رضایتشوندیمارائه    شدهش کنترو    ،شدهیندبتهسب

 یدارایدناپچدار  هدا دکالاهدا و فعالیت  ،هدانظامخرده  همدۀ  رد. دشوطراحی و کنترش می
 درحاش تغییر است. همواره ها آشپزخانه دکوراسیون دائمی هستند.

شددیرآلات    سرعت از مد افتادنددد. سددینک و نت مد شدند و به ی نوع کاب  ن ی چند  ، گذشته  ۀ در ده 
نددت و  ی کاب   ، سدداش   5الی   4دادند. پ  از  ی ح ا آشپزخانه تغییر مد و طر  طور. تمام رروف همین 

سدداله، خیابددان  42هددا را عددوض کنددی )زن،  جبوری که آن م  ند و ت اف ی آشپزخانه از مد م  رروف 
 متری دوم(. سی 

آشدپزخانه   وسایلتر از  ردا یناپا   مراتبه  ل،ماشین و موبای  در مورد   یازمُدافتادگ   ندیفرا 
و   امکاندات  ،ددیدد  یهاشدود و مددش روز عدوض می  مدش ایدن کالاهدا هدر  ا زیر  ؛است

 دارند. یشتریبرق بوقرز
اش  حدد مدام در  ، باعث شده که مردم   ، آید های موبایل می گوشی   ی رو   م دا که م   یی ها شن پ آ   همین 
نددو    کدداملاا دارند و    و پر   13ن  آیفو   ، ها از مشتری   ی روز کردن گوشی باشند. برخ کردن و به  عوض 
امددا    ؛ هزینه دارد   یشان ند و کلی برا ن عوض ک ک  پروم  16را با آیفون  خواهند آن ی م  اما ؛ هست 

 متری دوم(. موبایل، سی ۀ  شند و فر ساله،  44  ، د مر کنند ) با کماش میل قبوش می 

ی مشسصد  مفیدد  که عمدر  شودیم  یطراح  یاگونهبه  ،شودیمه  ضعرر  ازا ب  به  آنچههر
بیان بده آن احسداس شدود. ینیگزیض یدا دداینیداز بده تعدو ،پ  از مدتیداشته باشد و  

گداهی ازکالاهدا بدا    تولیدکنندگان  ،ترروشن بدا ، عمدر مفیددی دارد  ییهدر کدالا  اینکده  آ
عرضده   راه را بر  ترتی ،اینبهآن را کاهش دهند و    یدوام و دیرپای  کوشندیمآن    یدستکار
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 یدسدتکار راسدتاییدا در  کنندتولید و کس  سود بیشتر را فراهم    زمینۀو    دندبنتقاضا ن  و
د افتدادن کالاهدا هدردو   ی. فرسودگ ندکنیماقدام  ن  کنندگامصرفمیل و انگیزش   و از مدُ

 1398سداش    مثداش، از  یبدرا   ؛باشدند  دوبداره برای خرید و مصرف    یخوب   یلتوانند دل می
تیگدو »،  «پدرو  7تیگو  »،  «7و  تیگ»،  «5تیگو  »بلندهای  شاسی  ی«،چر»شرکت    ،تاکنون

دافتادگ  ارد بازررا وا   «پرومک   8تیگو  »و    «،8 و خوشدایند  م لدو   ی،کرده اسدت. ازمدُ
ق  در کالاهدا یکند تا در دنیدامی یلبر افراد تحمرا دائمی  یادبار  ؛گرایان استمصرف

امکانداتی دارد. کار گیرند تا بدانندد چده مددلی چده خویش را به  ذکاوت و    هوش   و  شوند
تری است. نزدیکی با کالاهدا تمیفرد بااه  ،د رکه بیشتر در این زمینه اطلاعات دا  ک ره

 دستاورد این سازوکار است. ،نوعاناز هم  یو دور
هدا( روزانده )ادبارهدا و ان باقۀ  تجربددر    یاژهیو  نقش  ی،زدارپش ای: خیپرداز خیال

 دهدان درکند. محدود افراد برای ان باق را پنهان می  و ررفیت  ادبارها  ۀ گستر  ،زیرا   ؛دارد 

 )صدالحی اندآورده  ودود  به  دهان  از  ددید  درکی  نوین  هایتکنولوژی  که  مصنوعی  هوش 

 ،مثداش   یبرا   ؛این زمینه دارند  در  لیبدی نقش بی  ی،های ادتماعشبکه    (2026  دیگران،  و
دارد ی های زندگ و سبک ،هاتیال کالاها، فع نمایش   یبرا ی زیاد یامکانات فن  ،تاگرامسنیا

 د مساطد  بدهدد.رخوچد و بدهیپبخیاش  از  ر پوششیبنده را دیفر  یتواند محتواهاکه می
نند که در عدالم کپیروان خود ترسیم می  یرا برا   اییخیال   یایدن  ی،سبک زندگ   یبلاگرها

کده  شدودیممثابده چیدزی تجربده خانده به صاح   آن یخانه، برا  د. یکرواقع ودود ندا 
ی یدا بدرا ؤمثابده یدک ر، بهش حدااما درعین ،است افتهیبا آن را    هماهنگیشان     ،شسص

 .دشویمتجربه  نیز ندارد  ایچنان خانهکه کسی
هددم دوسددت    مددا   واقعدداا اما    ؛ بهشون بده   تر لوک  دارند. خدا بیش  ی ها ها ماشین بعضی همسایه 

ریم تددا یکددی از  یدد گ ی مددان سددست م بشیم. مدتی به خودمددان و خانواده نا ی ماش   این   داریم سوار 
 . ویلا(  یابان ساله، خ 40ها را بسریم )مرد،  مدش   ن ی بهتر 

بدرای   ؛کنددیممُد( هدم صددق  برپایۀ  شده  ی)طراح  ک د پوشاردر مو  وضعیت  نیهم
در دارد و  شیهدالباسکه آن را در کمدد یکسد یبدرا   مدتیقانگر  یمس یک لباس ر  مثاش،
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 خود را بدااست    آن توانسته  ص باتواند آن را بپوشد، شیئی است که شسقتضی میوقت م
است کده   رؤیایی  چوناند،  رندا   را   آنکه  یسک  یبرا   ساباما همین ل   هماهنگ کند،  نیازش
 ی، دنیدای تصدورزیپردااش ید. خهدددیم  قرار  ادبار  ضمعر  دست بیاید و او را درباید به

گاهی  یواقع  ۀتجرب است که دایگزین   ت یدکده فدرد، واقع  شدودیمد و مود   شومی  و آ
( رابدو اعت  ،مرتبه، منزلدت  مودودیت )احترام،  ض را درعو  تسلیم ادبار شدن  ۀرکنندیتحق

 .پوشی کندفراموشی سپرده یا از آن چشم، بهآورد یم دستمصرف به از راهکاذبی که 
 

 یگیر نتیجهبحث و  . 6

در  نشدیناعیان یامحلده  هبد  رمروبده  ،1340  ۀدر ده  یگیراز شکل  پ   ،بهمن22  ۀمحل
 دملددهاز ،مصددرف یفضدداها ،1370 ۀدهدداوایددل  شددد. از شددهر کرمانشدداه تبدددیلکلان

و  عددریض یهدداابانیخ ،هددااش ممگا و هددا،ای، ماش زنجیددره  یهافروشددگاههددا، کیبوت 
 یپیددا کدرد و فضداها  یمصدرف   هویدت  ،مروربده  د. محلدهدنددیرنورد  آن را   وآمدرفتپر

 ایوقفدهآن  یگیری هویدت مصدرف شدکل تند درسوانتاندک ن  یو هنر  ی،، فرهنگیآموزش 
 مناسد  بدرای نمدایشی هدا، خیابانیمجداز  هایهده، صفحرتسگ  غاتیلبایجاد کنند. ت

. کردنددفدراهم ا ه رروزمر یندگ ز رد یگرایمصرفی هازمینه اشرافی، یهاهنخاو ماشین،  
 ماننددد مدددیریت یو پردرآمدد تجملاتددی هایشددغل یریگشدکلسددب  ، شددرایطهمدین 
ی هاسدالنو  ،  سدیقیموی  هداگروه   ،هاهیدآتل  ،اشدرافی  یها دذاخوری  ،مجلل  یتالارها
 ( هستند.یبر مصرف )مصرف نمایشیمبتن شد که کاملاا  متیقگرانشیک و  زیبایی
تن شده انگای مصرف و ناد یفضاها گشایشو   ،خت، سایاحرط  بر  ه ازاندازبیش  دکیتأ

امور   برای  چشمگیری  یاست که تقاضا  اینانگر  یب  ی،و عموم  ی،، هنریفضاهای فرهنگ
 دست مصرف رها شده است تا هرگونه کیفیدت  محله در  ید. گویرودود ندا   ی یرمصرف 

د فروبکاهددد و نیازهددای  یرمددادی  و معنددوی، تعددالی و رشددد انسددانی را بدده کددالا و مددُ
 چدهررا ه  د د و فدرکندادتماعی را معلق    ین مدارا و همبستگیتمر  انسانی،  یهاهیمانرود
ها با یافته نیمصرف پرتا  کند. ا  و به دهان کالاها و  گانهیب  ی،انسان  هایویژگی  باتر  یشب
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مصرفی  ۀدامع ،راستاست. کلارک مصرفی هم ۀدامع بارهٔ رد(  2003کلارک ) هایبحث
ل ی بددیروزمره در این محله به قلمدرو ب  یزندگ   داند.راهبر میونردو    گسیستهرا ا واگر،  
تبدیل شدده اسدت.   یو ادتماع  ی،، هنریفرهنگ  یفضاها  ساختبه    تودهییکالاها و ب

 مصرف و  ۀسل و    یه از نظم کالایروج زندگی روزمرخر  راه را ب  ی،مصرف   یفضاها  ۀ لس
ق و خدلا  یهالحظده  یریگلشدک  ،جدهیو درنت  آفریندشدنوارۀ شدادی  کیدتبدیل آن بده  

 بسش بسته است.یرهای
خوداتکا   یهاهایشان هستند. آنان ساحتتهسا وکالاها و خ  خواهان،  کنندگانمصرف

من ق ادبدار  درگیر درنگ،یو ب، گانه هستندیبنند، ازخودیبینم  اد خویش را همیو خودبن
توان خدود را اندکی تأمل میا  اند که بهستند. آنان از یاد برده  هانظامخرده  ونو ان باق در

پردازی، بیدرون کشدید. امدا ازمددافتادگی و خیداش   هدانظامخردهسرانجام  یاز این بازی ب
هرنوع نگاه متفداوت و ددور دیگدر   ،مصرفۀ  دسترسی به سعادت و خوشبستی در عرص
بددا  زیتمددانمددایش خددود و چنددان بدده  ،کنندگانزیسددتن را مسدددود کددرده اسددت. مصددرف

نشدینان و فرودسدتان هیحاش  مانند،  دامعهدیگر  هستند که از اقشار    غوش مشهمپالگانشان  
 که اندبرساختهتمایزآفرین را  یذهنی و فضای ی. چنان مرزهااندشده   افل  ،شمار شهربی

 .اندبستهخود و دیگران  برتباط را را  ریقرا رب و ،گو، تعاملوراه گفت
امید به هدر   ،ن با سازوکار ا وا دا کردن شهرون  در محله و درگیر  یمصرف   فضای  تسلط

ادتماع   یریگشکل  کرده است. امکان  رو مشارکت ادتماعی را دشوا   ینوع تغییر ادتماع
 ،ق بدازار و مصدرف دمن  دایگزین آن شده است. تسلط  یکم شده و خودمحور  عی،واق

 بده سرنوشدت ودهیتداسدت. بی سداخته دا و مداز  یار دامعده را حاشدیهیدفق  یهابسش
ماننددد  اینیانسددا هددایویژگی گددرفتن نادیدددهو سته، سددیدیددت افسارگ فر شددهریان،مه

 هداینظامخردهسدازوکار  رهایی افراد در دسدت ۀجینت ی،دمع زیست  ی وریپذمسئولیت
 یفدرد   وچدکک  یشدهرهاآرمان  ،کنندگانمصدرفمصرف و من ق ادبار و ان باق است.  

 یدرگیر نوع  ؛دارد ینگه می راضا شند که آنان ری اندیمیی و کالاها به خودشان  تنها  ؛دارند
به هیچ نوع   ؛هر نوع مقاومتی در میان آنان دشوار است  ؛اند« شدهیاخلاق  یتیمسئول ی»ب
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بدرای   ید ردسدتاو  که  اندر شدهفتارگ  اییدر باز  ؛کننددست پیدا نمی  اییکلیت ادتماع
 یگرایصدرفم  نان با دهان ادتماعی بیگانه و با دنیای کالاها وآ  .دمعی ندارد   یرستگار

 .همنوا هستند
 

 تضاد منافع
 گزارش نشده است.  گاننه تضاد منافعی از سوی نویسندگوهیچ

 
 یحمایت مال

ها یا منابع خاصی برخوردار گونه حمایت مالی از سوی نهادها، سازمانمقاله از هیچین ا
 .نبوده است
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